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Morfologia Urbana e Atratividade de Destinacdes Turisticas na Vila
de Alter do Chéao (Santarém-PA)

RESUMO

A sustentabilidade de uma destinacdo turistica tem uma relagdo intrinseca com a
manutencdo e/ou melhoria das caracteristicas e atributos que despertaram o interesse do
mercado turistico e (o olhar) do turista. Uma destas caracteristicas € a Morfologia Urbana,
que combina elementos naturais e construidos caracterizando assim a configuracdo do
espaco local. Esta pesquisa procurou compreender como a Morfologia Urbana interfere na
atratividade de uma destinacéo turistica, tendo sido desenvolvida na Vila de Alter do Chéo,
em Santarém (PA). A metodologia utilizada agregou estratégias para a compreensao
espacial a partir das categorias e dos elementos morfolégicos do espaco. Aliados a tal
procedimento foi utilizado o Discurso do Sujeito Coletivo — DSC. O imaginario dos turistas
sobre as destinagfes amazonicas, aparece relacionando caracteristicas tais como, grandes
extensdes de areas naturais preservadas, pequenos aglomerados urbanos ribeirinhos,
caracteristicas rusticas, pequena densidade populacional e construida, gabaritos baixos,
constru¢cdes em materiais regionais, entre outros. Também foi identificada uma tendéncia a
progressiva diminui¢cdo do interesse turistico pela Vila, em decorréncia & progressiva perda

das caracteristicas por eles consideradas tradicionais.

PALAVRAS-CHAVE: Morfologia Urbana. Espaco Turistico. Percepcdo Ambiental. Alter do
Chéo, Santarém (PA).



1. O planejamento urbano em areas turisticas e as expectativas dos visitantes
Estando a atividade turistica imbuida e permeada por relagbes e fenbmenos sociais, de
caracteristicas ndo-lineares e complexas, que envolvem multiplas varidveis e atores sociais,
representantes dos tantos segmentos envolvidos pela atividade turistica, alguns autores tém
gquestionado a utilizacdo de ferramentas e métodos de planejamento tdo lineares e pouco
flexiveis, que tém se mostrado incapazes de abarcar as especificidades impostas pelos
fendbmenos sociais.

Segundo o modelo de Planejamento e Gestdo proposto por Anjos (2004), as etapas de um
processo continuo sdo ordenadas sistematicamente, incluindo: a Compreensao do Sistema
Turistico, a definicdo de Estratégias de Perturbacdo, e a Implantacdo e Viabilizacdo. Estas
etapas devem ser permeadas constantemente por outras duas: a Territorializagdo e o
Monitoramento e Avaliacdo. Desta forma, o sistema territorial turistico deve ser
compreendido para uma espécie de “retrato da realidade” daquele momento, a partir do
qual, definem-se algumas estratégias de perturbacdo que, com sua viabilizacdo e
implantacdo, procuram causar reacdes e respostas deste sistema, em direcdo a uma nova
configuracdo que exigira uma nova compreensdo do processo.

Fundamentado no exposto, esta pesquisa se organiza a partir do modelo de Planejamento e
Gestdo proposto por Anjos (2004), particularmente na etapa de Compreensdo de um
Sistema Territorial-Turistico. Este estudo pretende oferecer uma ampliacdo de abordagem
que possa contribuir neste sentido, incluindo de maneira mais significativa a percep¢do dos
usuarios/consumidores destes espacos turisticos, que também séo, antes de tudo, espacos
das relacbes sociais. Entretanto, para a compreensao do sistema turistico e da percepcéo
de seus usuarios/consumidores, considera-se necessario a utilizacdo de diversas linhas
tedricas, no intuito de abarcar a complexidade do tema.

Deste modo, neste estudo, far-se-a uma busca em diregdo a complementaridade tedrico-
metodolégica que possibilite a ampliacdo destas perspectivas através de um olhar
humanista, buscando identificar os anseios e percep¢bes dos consumidores destes
espacos, levando em consideracdo, variaveis relacionadas a atratividade decorrentes das
caracteristicas fisicas e da espacialidade de uma destinagéo turistica - da mesma maneira
que as caracteristicas fisicas do local s&o influenciadas por essa mesma subjetividade.
Neste contexto, a morfologia congrega 0s aspectos mais concretos e, portanto mais visiveis
e tangiveis do espaco, e a percepcao, as informacdes sobre como o consumidor destes
territérios turisticos se relaciona com os mesmos, ou seja, a atratividade que o espacgo
exerce sobre esse usuario, a forma como € visto e 0 que se espera dele. Conforme citam
Ramalho e Sarmento (2004, p.07), o turista constroi um imaginario da destinacéo escolhida,
construido “através da midia, dos postais e dos guias (...) numa construgédo inventiva de

lugares almejados”. Assim, a construgdo da imagem do lugar passa necessariamente pelas



expectativas e desejos de consumo, no campo da fantasia e da imaginagéo, em busca de
prazer, satisfacdo e deleite.

Entretanto, a instalacdo da atividade turistica e de todo o seu aparato, como parte das
proprias dindmicas sociais relacionadas ao desenvolvimento de localidades e regides, varias
vezes tem determinado a alteracdo da mesma configuracdo e de padrbes antes
responsaveis pela atracdo que dado destino exerce (ou exercia) nos turistas, muitas vezes
em torno de uma “mesmice homogeneizadora”. O desenvolvimento da atividade turistica
sem regulamentacdo pode ter como consequéncia a destruicdo dos mesmos lugares que
sao os “objetos do olhar do turista” (URRY, 1993, p.66).

N&o se trata aqui de negligenciar as evolucdes e melhorias necessarias, ou mesmo
desejaveis, a infra-estrutura, aos servicos, entre outros. Mas trata-se de atender a esta
demanda de mundializagdo técnico-informacional, contudo, sem excluir as caracteristicas
locais, sendo necessario manter um didlogo com a identidade, com a personalidade da
destinagdo, apesar de sua modernizacdo. Portanto, entende-se que tratar da
sustentabilidade de destinos turisticos, implica diretamente na manutengcdo das
caracteristicas entdo capazes de fomentar a instalagdo da atividade, ou seja, que
determinaram o surgimento do interesse, que foram capazes de atrair turistas, para entdo
garantir o aumento do ciclo de vida do produto turistico, rumo a uma estabilidade que, ao
mesmo tempo, ndo negligencie o carater dinamico do espaco e da cidade enquanto produto
das relacdes sociais.

E nesse sentido que a Vila de Alter do Ch&o emerge a partir do contexto tedrico para a
problematica desta pesquisa, sendo uma recente destinacao turistica na Amazonia que vem
sentindo as conseqiiéncias do desenvolvimento desta atividade - a mudanca de suas
caracteristicas construtivas, e assim, morfolégicas e paisagisticas, de tal maneira que
alguns de tracos cénicos/paisagisticos e culturais que exercem atratividade em dado
segmento do mercado turistico parecem estar sendo perdidos. Assim, 0 objetivo deste
estudo é compreender como a morfologia urbana interfere na atratividade de uma

destinacédo, tendo como referéncia o caso de Alter do Chao, no municipio de Santarém/PA.

2. O espaco turistico e sua dimenséo geografica

O estudo do espaco turistico ndo pode ser feito sem que se leve em conta as demais
relacdes econbmicas e sociais, que nele também se manifestam e coexistem (SANTOS,
1992). Desta forma, o espaco turistico, que também é espaco de outras manifestacdes, atua
como reflexo de uma condicdo social, no qual cada processo social determina sua
respectiva forma espacial (CORREA, 1995).

Assim, a atividade turistica vem interferindo cada vez em mais localidades, convertidas em

destinagcbes, gracas aos avancos obtidos nas tecnologias de transporte, que tém



determinado a diminui¢cdo da importancia da sua posicao geogréfica. Essas novas técnicas
e tecnologias tém possibilitado crescentemente a dissociacdo locacional de diversas
atividades, atuando como um dos possiveis fatores de disperséo citados por Santos (1992).

No caso da localidade na qual se dara a realizacdo deste estudo de caso, as alteracdes
sofridas pelo modelo de ocupacdo que tem no turismo um de seus indutores, podem
demonstrar que o uso do espaco passou a ser determinado pelos interesses do capitalismo
(SANTOS, 1992), atendendo aos interesses das classes dominantes que determinam a si
préprias, a ocupacdo das areas que julgam mais atraentes (CORREA, 1995), levando a
transferéncias dos residentes originais (SANTOS, 1992) para areas mais afastadas do
interesse do capital, gerando certa desculturalizacdo da populagéo tradicional, alijada de

manter suas rela¢des afetivas, sociais e produtivas com este espaco.

Algumas mudancgas notadamente marcadas nas tipologias das constru¢des, nos materiais e
técnicas empregados, na configuragdo e ocupacdo dos lotes na Vila de Alter do Chéo,
podem sugerir que, a chegada das “modernidades construtivas”, pode determinar o
abandono das caracteristicas tradicionais, segundo o entendimento que a sociedade local
possui sobre o que deve ser tratado e implementado como “melhoria” nas condi¢des de vida
e de habitacdo. No entanto, segundo Corréa (1995), em alguns casos ha a cristalizacao de
areas nas quais acontece a preservacao da forma e conteudo, pela for¢ca de sentimento e
simbolismo, interferindo diretamente o uso da terra. Assim, esse impacto de sentimentos -
sejam eles de retencdo, atracdo ou resisténcia - se opde a racionalidade econdmica. Tal
fendmeno pode ser identificado na Comunidade de Alter do Ch&o nas poucas residéncias de
seus habitantes nativos ainda localizadas nas proximidades do rio e nas que ainda utilizam
materiais e/ou técnicas tradicionais de construgdo, manifestando a for¢ca das raizes culturais

gue os relacionam.

Paralelamente a reflexdo sobre o espaco e sua formacdo, segundo o enfoque de nossa
problemética de pesquisa, Lamas (2004) enfatiza a importancia de fazer a distingdo entre
forma urbana e morfologia urbana, muitas vezes tidos como sinénimos. De acordo com o
autor, a forma da cidade é o objeto de estudo da morfologia urbana, de modo que “s6 o
cruzamento de diferentes leituras e informagdes podera explicar um objeto tdo complexo
quanto a cidade” (LAMAS, 2004 p.37).

A diferenca mais sensivel entre os autores anteriormente citados, estd na maneira como a
‘forma’ esta situada para a compreensdo do espac¢o. Lamas (2004) entende que, sendo a
forma resultado de diversos contelidos histérico-culturais materializados, constitui o Unico
elemento capaz de permitir tal leitura. Ja para Santos (1996), essa leitura ndo € possivel se

realizada apenas através da matéria, ou seja, da forma’, mas somente quando a mesma é



animada pela sociedade, lhe conferindo um valor social, sem a qual a ‘forma’ ndo tem
qualquer significado, ou seja, sem a qual, ndo ha espaco.

Estes dois posicionamentos, de certa maneira, conflitantes, possibilitaram o enriquecimento
da analise em direcdo a problemética da pesquisa, de forma que, as categorias de analise
de Santos (1992) parecem permitir uma visdo mais completa e mais critica do espaco
turistico, enquanto espaco social, e sua formacao, e assim também cumprindo com maior
profundidade o que Lamas (2004) chamou de “cruzamento de diferentes leituras”,
fornecendo o suporte para a compreensdo da forma urbana enquanto fator de atratividade
em destinos amazoénicos.

Assim, sem esquecer que a cidade “nao podera ser desligada de seu suporte geografico”
(LAMAS, 2004, p. 63), esta pesquisa pretende utilizar os fragmentos ou partes constituintes
da ‘forma’ relacionadas por Lamas (2004) — por ele definidos como elementos morfolégicos
do espaco - para o estudo da ‘forma’. Estes elementos morfolégicos serdo apresentados e
descritos em sesséo posterior, segundo sua classificagéo e sistematizagdo pelo autor - o
solo/ pavimento; os edificios; os lotes/ parcelas fundiarias; o quarteirdo; a fachada/ plano
marginal; o logradouro; o tragado/ rua; a praga; o monumento; a arvore e a vegetacao; o
mobiliario urbano.

A apreensdo da forma urbana, com suas caracteristicas e objetivos estéticos, €
essencialmente realizada através dos sentidos humanos perpassados por processos de
juizo imbricados a percepcado (LAMAS, 2004, p.58), de maneira que “apesar da forma nao
se resumir aos aspectos sensoriais — portanto perceptiveis -, estes sdo determinantes na

sua compreensao”.

3. Turismo: planejamento e espago

O planejamento, enquanto processo sistematizado, é oriundo das engenharias, mas possuli
utilizacdo em todas as ciéncias sociais aplicadas. Para Hall (2004, p 24), o planejamento
nada mais € que uma maneira de “tomada de decisdes e elaboragdo de politicas”, com a
definicdo de ‘caminhos’, de estratégias inter-relacionadas como componente de um
processo mais amplo que inclui também sua implantagdo, ou seja, um processo de
“planejamento-deciséo-agao”.

Assim, planejar é uma acdo que pretende ordenar, compreender e criar condi¢fes
favoraveis para alcancar determinadas metas e/ou objetivos estabelecidos (RUSCHMANN,
2003). Neste ambito, quando se tem em foco a atividade turistica, o planejamento constitui-
se no instrumento de desenvolvimento, a partir do qual se definem as prioridades de
atuacdo seja do ponto de vista do produto com também do mercado, além de estabelecer as
diretrizes e passo para regular e direcionar a atividade, em busca de seu crescimento

equilibrado.



Anjos (2004, p 57) afirma que originalmente, dentro de uma Otica mecanicista, o
planejamento se confunde com o projeto, ou seja, constitui-se em uma acgéo precedente a
sua implantacdo e gestdo. Dentro desta perspectiva, cada etapa se inicia consecutiva a
outra, ndo havendo sobreposicdo e retroalimentacdo, com retorno as fases iniciais. Ora,
esta simplificagdo de procedimentos pode ser capaz de atender a fenbmenos mais
objetivos, mais lineares como uma linha de montagem ou uma experiéncia quimica, no
entanto, fica muito aquém da complexidade envolvida quando se trata de relacdes e
organizacdes sociais, como o turismo, por exemplo. Neste sentido, Souza (2003, p 46)
afirma que “planejamento e gestao sao distintos e complementares” e Anjos (2005) propde
gue o planejamento e a gestdo estejam integrados em um processo mais abrangente que
permite a freqliente passagem de uma a outra, através de monitoramento, possibilitando o
estabelecimento de um processo continuo, com permanente correcdo de rumos e assim,
permitindo a “superacao da dicotomia entre planejamento e implementagao”.

Olivares (2000) trata da grande importancia da relagdo territorial enquanto base para o
desenvolvimento de toda a atividade turistica, a qual depende de deslocamentos e da
existéncia de um local de origem e um destino para a visitagdo, ou seja, o territério como
matéria-prima para o desenvolvimento turistico enquanto recurso capaz de atrair visitantes,
de modo que “o turismo tem no territério, sua principal material prima. Se os territérios
deixarem de ser uma producdo de seus usuarios, compromete o proprio processo de
producdo de capital no turismo” (ANJOS, 2004, p 154). Assim, embora planejamento
espacial e planejamento turistico, ndo tenham correspondéncia direta um no outro, sédo
interdependentes e devem ser levados em consideragcdo no momento de sua elaboracgéo,
seja a observancia ao planejamento espacial quando for realizar o planejamento turistico, ou
vice-versa.

A adocédo dos preceitos da sustentabilidade para o planejamento determina antes de tudo
uma mudanca ideoldgica, a partir da qual, o desenvolvimento humano passa a ser o0 objetivo
a alcancar, o que nao significa a prevaléncia de um dos sistemas sobre os outros, muito
menos o abandono de um deles (SAMPAIO, 2000), mas passa a incluir a referida equidade
e equilibrio no desenvolvimento da triade econémico/sdcio-cultural/ambiental.

A determinacao do planejamento turistico voltado a sustentabilidade como eixo principal, em
sua marcada complexidade, determina a necessidade da inclusdo dos diversos atores direta
ou indiretamente envolvidos na atividade, através de seus representantes, segundo cita Hall
(2004, p 271) quando afirma que “é preciso haver tanta variedade na parte controladora
quanto no sistema em si”. Condigdo de representatividade esta, corroborada por Anjos
(2005, p 11), que ainda cita a importancia desta participacdo e representatividade do
sistema turistico ndo apenas na definicdo do plano, das estratégias, mas também como

condicdo sine qua non para o comprometimento na execucao e implantacdo do projeto.



E preciso observar, que o sistema turistico, enquanto um sistema social, tem sua dinamica
determinada dentro de sua prépria estrutura ja que “o ambiente ndo dirige e nem define as
mudancas no sistema, segundo a Teoria de Santiago, apenas desencadeia 0s processos”
(ANJOS, 2005, p 5). O autor ainda afirma que o planejamento e a gestdo, ao mesmo tempo
em que sdo componentes deste sistema turistico, também devem ser postos como parte do
ambiente externo que gera impulsos ou “perturbacdes” no sentido de potencializar respostas
de aprendizado e evolucéo.

Para Capra (2002), os sistemas sociais, dentre 0os quais o turismo esté inserido, deve ser
estudado sob quatro perspectivas: (1) a forma, que trata do padrdo de organizacdo do
sistema, ou seja, a sua estrutura organizacional - semelhante a categoria estrutura de
Santos (1992); (2) a matéria, que se refere & materializagdo desta estrutura — ou a categoria
forma de Santos (1992); (3) o processo, como a conjuncao dos elementos anteriores numa
perspectiva temporal, processual — do mesmo modo que a categoria processo de Santos
(1992); e (4) o significado, “como expressao sintética do mundo interior da consciéncia
reflexiva” (CAPRA, 2002, p 86) — sem correspondéncia analitica com as categorias
propostas por Santos (1992).

Esta Ultima perspectiva, ou seja, o significado, se aplica apenas aos sistemas relacionados

ao dominio social, isto por que o autor define que

a nossa capacidade de reter imagens mentais de objetos materiais e
acontecimentos parece ser uma condi¢cdo fundamental para o surgimento

das caracteristicas da fundamentais da vida social (CAPRA, 2002, p 86).

Os sistemas sociais tém padrdo de organizacao em rede, constituindo também em redes de
comunicagdo e envolvem rela¢des de poder, simbolismos, questdes culturais, entre outros.
A caracteristica autopoiética das redes de comunicacdo determina que elas sejam auto-
geradoras e surgem em resposta a uma anterior da mesma maneira que sdo estimulos para
sua sucessdo. Neste mesmo sentido, Capra (2002) parece fornecer algumas das
possibilidades quanto aos planejamentos in6cuos e as dificuldades de implanta-los na
pratica, haja vista que as mudancas impositivas, ndo permitem que essas redes se
percebam como tal - “o ponto central ndo é nem a forca nem a energia: é o significado.
Perturbagbes significativas podem chamar a atencdo da organizacdo e desencadear
mudangcas estruturais” (p 123).

Para tal, Anjos (2004) sugere em complementaridade que o planejamento e gestdo sejam
permanentes, integrados e flexiveis, fornecendo respostas rapidas as alteracbes de
ambiente e as respostas fornecidas pelos sistemas, através do que o autor denomina

“gestao por processos”. Neste sentido, a gestao por processos esta em consonancia com 0s



preceitos da complexidade e da variabilidade dos sistemas sociais, permitindo uma visdo e
revisdo permanente no planejamento e gestdo, pela retroalimentacdo de informacdes,
segundo os processos capazes de “agregar mais valor ao sistema” (ANJOS, 2004, p 144).
Determinados aspectos da destinacdo que foram responsaveis por sua emersao como tal,
fazem parte da composicdo de uma imagem que chega ao seu mercado consumidor — aos
turistas - antes mesmo do contato com o referido produto. Conforme afirma Bigné et al
(2001) em seu artigo que estuda a participacdo da imagem na satisfacdo do consumidor
turista e, consequentemente, nas indicacfes e intenc¢des de retorno ao mesmo, a imagem
consiste na percepcao individual e coletiva da destinagdo, como interpretacdo subjetiva do
destino pelo turista, ressaltando sua importancia para a satisfacdo da experiéncia turistica,
enquanto componente ndo-objetiva de seu sistema. Para o autor (BIGNE et al, 2001), essa
imagem é um importante fator no que diz respeito ao papel dos planejadores-gestores de
destinagfes turisticas, devendo ser alvo de especial atencdo no sentido da garantia da
comunicagdo das mensagens desejadas a respeito do local. Assim, ainda que suas
varidveis muitas vezes sejam dificeis de controlar, a imagem deve ser componente
essencial quando se estuda o planejamento de destinagdes turisticas e de seu espago.

E neste momento que se pode caracterizar outra peculiaridade que interessa diretamente ao
este estudo, cuja relagdo de expectativas, compra e consumo, cria uma primeira imagem
sobre o produto, que ndo € necessariamente a imagem real, mas sim uma imagem
projetada segundo anseios do consumidor, informacdes difundidas na midia, entre outros.
Essa imagem projetada € confrontada com a imagem real do destino que sé chega ao
consumidor através da percep¢do das suas caracteristicas verdadeiras in loco, permitindo
equivocos no que tange a localidade, aos seus servicos e demais componentes do produto
turistico. Chen (2000) refere-se ainda as diferencas nas interpretacbes de informacdes
diversas - imagens, fotografias, videos, material publicitario em diversos tipos de midia —
segundo a diversidade de culturas que determina niveis e padrées de comunicacdo também
particulares.

Sera que estes mesmos principios ndo podem, ou ainda devem, ser consideradas nos
estudos na escala urbana? A utilizacdo destes critérios pode se restringir as iniciativas
privadas? E nesse sentido que pretende-se aqui, fazer uma transposi¢éo de escala, no que
se refere a todas as consideragfes feitas sobre a construgdo de superestruturas turisticas, e
sobre a necessidade de levar em consideracdo a imagem, para quaisquer interferéncias
inclusive no a&mbito urbano e governamental.

E importante frisar que, para efeitos dessa pesquisa, esse diferencial mercadoldgico sera
estudado através abordagem antropoldgica voltadas ao consumo do espaco, incluindo
diversos niveis de detalhes que vdo desde a arquitetura e a configuracdo urbana

determinada por seu conjunto, além do mobiliario, “das cores, da iluminagao, a climatizagao,



as vestimentas, os transportes coletivos, os lugares de trabalho, os espacgos de lazer, as
vias publicas, etc”, conforme afirma Jaime (2001, p. 70). O mesmo autor (2001, p. 71) ainda
reitera que “o fendbmeno do consumo ndo pode ser compreendido levando-se em conta
apenas variaveis de natureza econdmica (...)", de modo que a cultura e seus aspectos
simbdlicos permeiam até mesmo na sua negacdo pela racionalidade econdémica do
capitalismo. Em suma, a capacidade de uma destinagdo em manter suas caracteristicas
originais e diferenciais, € um movimento significativo em dire¢cdo ao seu crescimento e
permanéncia, enquanto produto, no mercado turistico: “a atratividade e o ambiente da

estrutura fisica sao vitais para seu sucesso econdmico” (ALLISON, 2002, p.350).

4. Espaco, imagem, imaginério e significado.

Falar da cidade, como aglomeracdo humana, implica em tratar das relacdes humanas, das
coisas que vemos e da forma como elas se estruturam. Para Hillman (1993, p.42), a relacao
humana que se da ao nivel do olhar “é¢ uma parte fundamental da alma das cidades”, de
maneira que é através dos encontros realizados ao nivel deste olhar que acontece o
conhecimento, a significagao, o envolvimento emocional, ou seja, “o contato de alma” (p.42).
E através do olhar e, assim, dos aspectos visiveis do espaco, que “lemos aquilo que vem ao
Nosso encontro” e também uns aos outros (p.42), é desta maneira que é construido o lugar.
De fato, as relagbes humanas com o espaco incluem os lagos com a memdéria e os lugares
da “infancia”, por exemplo. Mas também pode ocorrer de forma inversa quando da busca
por mudancas de cenarios e de significacdes, como pode-se verificar na atividade turistica.
Assim, o desenvolvimento da atividade turistica possui inesgotaveis elos com os cenarios e
os significados e sentidos a eles atribuidos, na qual turistas sao “praticantes de semidtica
lendo a paisagem a procura de significantes” (URRY, 1999, p. 29).

Conforme a teoria dos sistemas proposta por Capra (2002), citada anteriormente, na
compreensdo do dominio social da vida, sdo citadas as quatro dimensfes sugeridas pelo
autor que séo: dimensdo da forma, dimensdo da matéria, dimensdo do processo e,
finalmente, a dimenséo do significado. A dimenséo do significado enfatiza como pertinente
apenas as relagdes entre seres humanos, ou seja, no ambito das relagdes sociais. E nesse
sentido que se torna possivel estabelecer sua relagdo com o espaco, anteriormente tratado:
a dimenséao do significado permeia o espaco, enquanto produtor e produto social, da mesma
forma como em todos os demais fendmenos sociais. E essa abordagem associa, para esta
pesquisa, os aspectos formais da cidade, das ocupac¢des humanas, ou seja, a morfologia
urbana, aos aspectos psicoldgicos e semioldgicos despertos pelos primeiros.

Da mesma forma, nesta relacdo, o carater temporal, processual ndo é menaos importante, ja
que é na dimensao do processo que esta a histéria que Ihe deu origem, de maneira que “a

cidade, entdo, € uma histéria que se conta para ndés a medida que caminhamos por ela.



Significa alguma coisa, ela [cidade] ecoa com a profundidade do passado. H4 uma presenca
de histéria na cidade” (HILLMAN, 1993, p.39). O significado constitui “uma expressao
sintética do mundo interior da consciéncia reflexiva” (CAPRA, 2002, p.86) a partir da qual
sdo associadas uma multiplicidade de caracteristicas, permitindo ou exigindo a sua
interpretacdo, de maneira que o sentido de determinada coisa ndo se encerra em si.

As alteracbes das infra-estruturas, sejam elas decorrentes do turismo ou de quaisquer
outros fendbmenos sociais, implicardo em uma mudanca cultural na sua percepcédo, na sua
significacdo, que por sua vez gerara novas alteracdes infra-estruturais, aportando o carater
processual retro-alimentado a estas relagbes, da mesma forma que citou Anjos (2004) com
relagéo ao processo de planejamento e gestao.

Dentro deste contexto, emerge a semidtica enquanto ciéncia atrelada ao pensamento, a
comunicagéo e a linguagem humana, que permeia todas as atividades de um ser humano e,
assim, das relacdes estabelecidas com outros seres humanos e com o mundo ao seu redor.
Assim, a semibtica, ou semiologia, estuda o0s signos e como estes se relacionam, ou seja,
procura compreender como se da a interpretacdo das coisas concretas ao nivel das idéias e
de suas representacbes. Para Santanaella (2000), “a semidtica peirceana é uma teoria
l6gica e social do signo” (p.09) a partir da qual a semiose ou a autogeragdo como principio
fundamental do pensamento, do encadeamento de idéias que geram novas idéias, para
posteriormente originar outras idéias em um fluxo retro-alimentado indefinidamente.

Assim, o signo pode ser entendido como veiculador de significados, constituindo uma idéia,
uma representacdo mental das coisas do mundo real, ou seja, € uma imagem como uma
cOpia de objetos concretos. A triade formada pelos elementos presentes na composicao
desse movimento signico presentes no texto de Pierce, citado pelos autores, clarificam um
processo cognitivo do qual fazem parte: (1) o signo, (2) o objeto e (3) o interpretante.

O processo fotografico descrito por Kossoy (2002) parece aproximar-se do processo triadico
exposto anteriormente. Na fotografia o autor relaciona (1) o assunto, (2) a tecnologia e (3) o
fotégrafo, com agéao situada em “coordenadas de situagao” que relacionam ainda o espago e
o tempo. Neste caso, parece possivel estabelecer um paralelo entre o (1) assunto situado
em um contexto espacial-temporal ao objeto do processo triddico da semiotica. Da mesma
forma, a (2) tecnologia parece aproximar-se do signo - a fotografia, por exemplo - e o (3)
fotografo, do interpretante, enquanto mediador da leitura, significacdo e representacdo do
real, através desta dita “realidade secundaria”, por ele construida.

Assim, estudar a semiotica da imagem pressupfe estudar a imagem como representacao e
também a percepgao da imagem como forma de linguagem, de modo que “a foto ndo € uma
simples réplica da realidade em questdo, mas sim uma transformacéo visual que deve ser
novamente interpretada pelo observador a fim de assegurar a informagdo necessaria”
(SANTANAELLA & NOTH, 1998, p. 41). Isso permite dizer que os signos, e assim a



semidtica, sdo inerentes ao pensamento humano, ja que “todo pensamento se processa por
meio de signos” (SANTANAELLA, 2000, p.09), sendo esse pensamento de natureza
coletiva, elaborados e influenciados a partir dos filtros culturais, do conhecimento e da
bagagem de um determinado grupo, de maneira que “a transmissao de significados constitui
o fluxo inter-subjetivo pelo qual circula a cultura” (EPSTEIN, 2001, p. 21).

Ou seja, a semidtica torna-se recurso essencial para o entendimento das imagens e
imaginarios urbanos, criados, interpretados e projetados a partir de caracteristicas concretas
do espaco da cidade, assim como, da morfologia urbana.

A respeito da mobilidade e vulnerabilidade da forma, da cidade, Ferrara (1997, p.193) afirma
que “as imagens urbanas sdo signos da cidade e atuam como mediadores de seu
crescimento”. Essa idéia expressa em boa parte a importancia da paisagem através da
imagem que, depois de apreendida, torna-se signo da mesma, de maneira que as
expressoes culturais de seus residentes sdo traduzidas na configuracdo do espacgo, e por
que ndo dizer, na distribuicdo e relacionamento dos elementos morfolégicos de Lamas
(2004).

Por outro lado, ao entender que a cidade é também um produto a ser comercializado, seus
aspectos intangiveis, ainda que visceralmente ligados as caracteristicas formais da mesma,
tornam-se elementos essenciais ao compreendermos que as imagens e expectativas do
consumidor turista sao satisfeitas ou ndo por determinado lugar. Através de elementos
locais (da destinacdo) associados ao background do turista sdo construidos a imagem e o
imaginario coletivos a respeito de determinado lugar, de modo que a imagem é constituida
basicamente de informacdes espaciais concretas, da paisagem. Para Ferrara (1997, p.194),
a imagem e o imaginario abrigam as relagdes mutuas, nas quais a0 mesmo tempo em que a
cidade é entendida como “espaco fisico construido”, também é “o lugar que se individualiza
naquele espacgo”.

Neste cenario, percebe-se a importancia da paisagem urbana na estruturacéo das relagdes
sociais entre seus habitantes, entre seus visitantes, da mesma forma que entre estes e a
propria cidade. A idealizacdo de uma imagem e a atribuicdo de significados acaba por
refletir a relacdo estabelecida entre homem e natureza, bem como da propria sociedade e
seu espaco, enquanto objeto de intervencao: “a paisagem é projetada e construida a partir
de elaboracdes filosoficas e culturais que resultam tanto da observacao objetiva quanto da

experiéncia individual ou coletiva em relacéo a ele” (LEITE, 1997, p.244) e vice-versa.

5. O caso de Alter do Chéao (Santarém-PA)
Situado no Estado do Para, dentro da area Amazbnia Legal, o Polo Turistico do Tapajés
inclui municipios da regido oeste do estado. Dentro do Pélo Tapajés, o municipio de

Santarém, no qual esta inserida a Vila de Alter do Chdo, assume posi¢ao central na regido



oeste do estado, desempenhando um importante papel enquanto centro regional. Localizada
na confluéncia dos rios Tapajés e Amazonas, a cidade de Santarém assume posicdo
geografica central em relagdo aos demais municipios do oeste paraense e também entre as
capitais Belém e Manaus. Este municipio concentra a maior parte da infra-estrutura turistica
da regido oeste paraense, bem como as melhores condigbes de acesso, atraindo o fluxo
turistico e atuando como um ponto de chegada e de distribuicdo para os demais municipios
e micro-regides do turistico do Pélo Tapajos.

Como um dos distritos componentes do referido municipio, a Vila de Alter do Chéo esta
localizada & margem direita do rio Tapajés, em uma enseada que o une ao Lago Verde, e
distante cerca de 27 km do centro da cidade de Santarém (SEBRAE, 2003). Localizada nas
proximidades de duas grandes areas de preservacdo ambiental, a Vila de Alter do Ch&o tem
um importante papel tanto no contexto amazoénico, quanto como destinagdo turistica na
regido. Atualmente a vila é parte integrante de roteiros das mais importantes operadoras de
eco-turismo do pais, além dos roteiros propostos pelo Governo Federal através do Ministério
do Turismo, além de ser ponto de parada previsto nas rotas de cruzeiros internacionais que
transitam pelo rio Amazonas, constituindo a referéncia turistica mais marcante, na qual
também esta concentrado, além do acesso a cultura da regido, grande numero de
instituicbes de pesquisa, organizacbes governamentais e n&o-governamentais, que
constituem importantes reservas intelectuais e financeiras.

No entanto, sua crescente valorizagdo, aliada ainda ao advento da monocultura da soja na
regido, a venda das propriedades, a destruicdo de ambientes naturais e ao aumento da
dificuldade para ter acesso aos materiais locais tradicionais da cultura do caboclo ribeirinho,
tem resultado um crescimento desordenado do plano urbano da Vila, na mudanca dos
padrBes construtivos, na perda de referéncias culturais materiais e imateriais e de seu
ordenamento econdmico predominantemente agricola e extrativista. As profundas
alteragbes ocorridas na Vila de Alter do Chéo estdo no centro das preocupacdes deste
estudo, especialmente apdés a abertura da estrada, em face a grande diminuicdo da
demanda dos navios de cruzeiros internacionais enquanto um possivel indicador para a
perda da atratividade turistica do destino.

Os primeiros movimentos turisticos em Alter do Ch&o estiveram notadamente marcados por
um fluxo local direcionado do centro da cidade de Santarém e outras cidades do entorno,
para Alter do Chéo, que inicialmente ocorria pelas vias fluviais, teve o fluxo aumentado com
a construcdo da estrada PA-457 (Rodovia Everaldo Martins), ligando Santarém a Vila de
Alter do Chao por 32 km de percurso terrestre. Tomando como referéncia que “(...) o
desenvolvimento das tecnologias de transporte [entre outros] (...) foram fatores

fundamentais para a democratizacao do turismo” (LUCHIARI, 2001, p.113) a sua construgao



na década de 70, se tornou 0 marco mais sensivel na alteracdo da dinamica urbana da
referida localidade.

Dentro deste contexto, pode-se observar que o inicio de um movimento da populagéo local
em direcdo a periferia da Vila, com menos infra-estrutura urbana, induzindo o surgimento de
novos bairros que mais se assemelham a favelas, e outras comunidades, basicamente
formadas por antigos moradores de Alter do Chdo que venderam suas propriedades e
compraram outros terrenos ao longo da rodovia, no entanto distantes das margens do rio.
Percebe-se a alteracdo dos padrdes construtivos (tamanho e altura das edificacfes),
abandonando as técnicas e materiais tradicionalmente utilizados por essa populagéo.

Essa alteracdo nas relagBes soOcio-econdmicas se manifesta na conformacdo de duas
centralidades na Vila: uma mais pertinente e permedvel aos turistas, especialmente no que
se refere & moradia e comeércio bésico — localizada ao longo da orla, e no entorno da praga
da igreja matriz; e uma outra, mais permeavel aos habitantes locais — localizado no entorno

da Praca do Sairé e ao longo da rua asfaltada que da acesso a mesma.

6. Percepcao do Espaco Turistico da Vila de Alter do Chao (Santarém/PA)

Sendo as mudangas na atratividade do destino e o papel da morfologia urbana para tal o
objeto central deste estudo, esta secdo vem contribuir sobremaneira em direcdo a resposta
de nossa questédo de pesquisa, uma vez que discorre sobre a percepgdo dos usuarios do
espaco da Vila de Alter do Chéo, sobre seus elementos constituintes, sejam eles fixos ou
fluxos.

As fotografias cedidas pelos turistas, além das proprias entrevistas abertas semi-
estruturadas, realizada sobre o argumento das imagens fotografadas, forneceram
informac0es diretas e indiretas sobre significados, imagens, imaginario relacionados a Vila.
No caso das fotografias apresentadas por turistas, aparecem amigos que viajam junto,
alguns dos residentes da Vila com os quais foi estabelecido algum laco afetivo, ou ainda
algum personagem tradicional mais como registro de figuras tipicas de uma aventura
amazobnica, tais como catraieiros e pescadores. Também aparecem o0s residentes em
apresentacdes nas festas e seus ensaios e rituais — Festa do Sairé, Dia do indio — assim
como as criangas em ambiente escolar ou em suas brincadeiras e atividades ao ar livre.

Em sua maioria, constituem registros de paisagens locais, cenas de pesca, por-do-sol,
barcos, rio, “llha”, morro, Ponta do Cururu, igap0s, trechos da orla, igarapés, entre outros.
Tal € sua importancia neste contexto que o turista muitas vezes apresenta a paisagem
sozinha, como argumento principal do registro, e quando o turista procurar fazer parte,
incluir-se nesse registro, ele procura integrar-se ao contexto natural mais como registro de

que l4 esteve e que usufruiu do lugar.



Da mesma forma, nestes registros fotograficos (do turista) também s&o incluidos animais e
plantas coloridos, esquisitos, em tamanhos e formas ndo imaginados, além de frutas,
arvores gigantes. Também sdo objetos da atencdo de suas cameras a intermiténcia da
paisagem natural e sua transformacgéo gradual a medida que o rio enche ou seca.

Em todos os casos anteriores das fotografias de paisagens e elementos naturais dos turistas
parece haver embutida, caso as observemos simultaneamente a entrevistas, uma
preocupacdo ambiental, como registro do que esta se perdendo, se acabando, como se
através destes registros fosse possivel a “idéia da preservagao integral e inalteravel do
passado” a que se refere Dubois (2003), quando traca um paralelo entre teorias Freudianas
e a fotografia.

Vérios dos turistas entrevistados estavam no destino além da primeira vez, tendo citado
entre 0s motivos de tantos retornos, as amizades feitas. Os turistas também incluem
imagens de pessoas da comunidade, em um respeitoso tom de afeto, amizade, ou
admiragdo. Por diversas vezes as fotos apresentam tragos marcantes da cultura local entre
0s quais, redes, barcos, malocas, lavacdo de roupa nos rios, lazer das criangas e das
familias nos igarapés e praias da regido, entre outros, cenas sao enquadradas
propositadamente, como objeto principal de suas lentes. Ao que parece, esse registro das
vivencias e experiéncias junto a populacdo local se da num esforco de registrar, coletar
amostras da vida local, do desempenho das atividades cotidianas, de seu ritmo e de
capturar simultaneamente as sensac¢fes descritas como paz, tranquilidade, o clima receptivo
e amistoso, a sensacao de estarem “isolados”, “perdidos”, “esquecidos” dos seus mundos e
dos problemas e estresses que vém com eles.

Embora os turistas utilizem o argumento de registro histérico, essa caracteristica de
memoria parece estar mais vinculada as alterag6es na paisagem natural e no crescimento
desordenado da Vila. As fotografias parecem passar de “imagens latentes a imagens
manifestas, estas podendo ser imagens (ou lembrancas) de projecéo, imagens deslocadas,
transferidas, condensadas, manipuladas por todas as formas de trabalho da dindmica
psiquica” (DUBOIS, 2003, p. 321). As fotografias parecem mais que simplesmente registrar
paisagens ou cenas cotidianas, parecem sim descobrir o lugar de diferentes angulos,
parecem testar a luz dos diversos momentos do dia, parecem procurar detalhes especiais,
enfatizar as diferengcas com relagdo ao seu local de origem, especialmente através de tudo
gue Ihes parecer inusitado, diferente ou desconhecido.

Esse olhar pouco acostumado parece denotar nas cenas fotografadas certo encantamento
com a paisagem, com a exuberéncia da natureza, com a simplicidade da vida local,
chegando algumas vezes a ser praticamente uma descricdo poética, romantica do lugar,

implicando em que “sempre havera invisivel na imagem. (...) a foto sempre sera



assombrada. Sempre serd em (boa) parte, uma imagem mental” (DUBOIS, 2003, p. 326 —
grifo do autor).

Nas imagens selecionadas pelos entrevistados s&8o quase inexistentes os apelos ao
consumo ou ao capitalismo, expressos normalmente através da apresentacdo e exibicdo
das posses, roupas, acessorios, equipamentos, eletrodomésticos e eletroeletronicos,
veiculos, casas, méveis, etc. No caso dos turistas, esse fato ganha um reforco de significado
com fotografias que parecem pretender “defender” o lugar, o “paraiso” local, com poucas
necessidades materiais agregadas, exceto as proprias cameras fotograficas.

Isso pode nos fornecer um novo indicio do motivo pelo qual a maioria das cenas registradas
e selecionadas por residentes se da ao ar livre, no espaco publico. Este fato pode ainda
indicar que na Vila de Alter do Ch&o, o espaco publico de alguma forma ainda se sobrepuje
a propriedade privada (neste caso, ndo se esta levando em conta os proprietarios de
segunda residéncia que parecem ter comportamento contrario, e que nao foram abordados
nas entrevistas). Entretanto, apesar de serem imagens ao ar livre, ao contrario dos
residentes, poucas vezes aparecem as areas urbanas da Vila, e quando estes locais
aparecem normalmente estdo restritos a praca, a casa de hospedagem, as barracas da
“llha”, ou no maximo aos locais proximos como, por exemplo, a esquina do acai.

Com relacdo as festas (Festa do Sairé, por exemplo), os turistas percebem esse
compromisso crescentemente comercial, demonstrando certo repudio a sujeira, ao lixo, ao
barulho, a superlotacdo, as barracas na praca, afrmando que a festa deixa muito poucos
beneficios a Vila e a comunidade, sendo esta festa usufruida predominantemente pela
populacdo de Santarém e Manaus.

Conforme frisado anteriormente, esses turistas demonstram interesse pelo ritmo de vida
menos apressado e estressado da Vila, pela simplicidade das construcées e do modo de
viver, valorizando e reconhecendo na comunidade esse esforco em resgatar e fortalecer sua
cultura, entre outras coisas, através das festas e do artesanato.

A receptividade aos turistas, seus habitos, religides e todo o tipo de intercAmbio cultural,
afirmada pelos residentes durante as entrevistas, é citada pelos turistas como uma
importante caracteristica local para o interesse turistico, chegando a descrever estabelecer
lagos afetivos semelhantes aos lagos familiares com alguns dos residentes e vice-versa.
Uma preocupacao de cunho sécio-cultural foi citada por um turista, relatando os problemas,
especialmente relacionados aos jovens do local, como o alcoolismo. O turista chega a tracar
um paralelo sobre diversos episédios histéricos onde o alcoolismo atingiu algumas
populacdes indigenas pelo mundo. A complexidade deste tema exigiria um profundo estudo
histérico e antropolégico das relacdes estabelecidas entre populacdes indigenas

colonizadas e o alcoolismo, o que nao é objeto deste estudo.



Dentre os elementos da paisagem mais marcantes como identificadores de Alter do Chéo,
foram destacados por residentes e turistas a “llha” com sua praia e o morro da Serra Piroca
ao fundo, tendo sido incluidas pelos turistas também as barracas e todo o restante do
conjunto cénico formado pelo Lago Verde e pela enseada do Rio Tapajos.

O rio € um dos elementos mais fortes pelas citacdes nas entrevistas realizadas com turistas.
A primeira referencia feita tem relacdo com o impacto visual do tamanho de um rio e torna-
se recorrente a sua comparagao com o oceano, com o0 mar, incorporando ai a beleza da cor
da agua e também associando idéias de abundancia em agua doce, ja escassa em diversas
localidades do mundo. Além disso, séo feitas observagfes a respeito das diversas formas
pelas quais este rio determina o ritmo e o modo de vida no local, seu papel determinante
nos fluxos, no transporte, na acessibilidade a propria Vila e aos locais no entorno. Nos
depoimentos dos turistas é enfatizado que o rio €, ao mesmo tempo, atragao turistica com a
praia de aguas mornas ‘como um banho”, e de outro lado, é também fonte de alimento,
subsisténcia da populacéo.

Os turistas afirmaram nas entrevistas gostar de fotografar, registrar e observar plantas e
animais e sua existéncia presente, incluindo o registro das mudancgas para comparacoes
futuras das perdas ambientais, talvez também como tentativa de resistir ao tempo e aos
lapsos de memodria, de modo que o “tempo fotografico recompdem o tempo da memoria,
alheio ao tempo cronoldégico” (ROCHA e ECKERT, 2001, p. 12). Se d4, assim, uma
valorizacao destacada dos cenarios naturais, quase nao referindo-se a parcela urbana da
Vila, sendo que, quando essa referéncia acontece, € majoritariamente negativa.
Provavelmente essa percep¢do negativa da por¢cdo urbana da Vila por parte dos turistas
entrevistados, tenha intima relacdo com a declaracdo dos residentes que relata a perda do
patriménio construido da Vila, especialmente no caso das formas de baixa permanéncia, ou
seja, nas casas de taipa, palha e madeira normalmente propriedade dos locais.

Essas mudancas nas paisagens urbanas e as tendéncias homogeneizadoras sdo citadas
pelos turistas como causas de uma progressiva perda de interesse pelo lugar. Dentre as
mudancas citadas estdo a perda da identidade e das belezas naturais, o0 excesso de uso de
asfalto, cimento, entre outros afirmando que querem ver no destino “o verde” e nédo
concreto.

Os comentarios mais negativos no que tange as constru¢cdes e suas caracteristicas
morfolégicas foram feitos por turistas, de forma que houveram recorrentes referencias
negativas as constru¢des mais altas, as que ocupam todo o lote e retiram toda a vegetacao,
assim como as constru¢des que ndo levam em consideragéo a utilizacdo de uma linguagem
tida como regional em sua tipologia e partido. Dentre as constru¢cdes que mais aparecem
citadas dentro desse discurso, pode-se citar o Hotel Mirante, localizado na orla de Alter do

Chao, com vista para a “llha”.



Assim, observa-se nos discursos dos turistas que estes ndo sdo contrarios as melhorias,
desde que estas sejam realizadas dentro de um planejamento e execu¢do mais condizente,
adequada e integrada a realidade local, assim como ao cenario natural.

Neste ambito, sdo valorizadas as constru¢cfes que conseguem manter e associar-se a parte
da vegetacdo do lote, considerando negativo o atual habito local de desmatar todo o lote
para insercdo da construcdo. Estes logradouros arborizados, mesmo quando existem
construgdes nos lotes, favorecem um estilo de vida também valorizado pelos turistas
entrevistados. Voltado para a realizacdo de tarefas e encontros ao ar livre, as construcdes
consideradas com linguagem regional adequada, deveriam privilegiar o uso de redes, as
areas de varandas, as construcdes abertas, o uso de materiais construtivos e de
acabamento regionais - dentre os quais a madeira, a taipa e a palha - mantendo tracos
culturais como argumento fundamental de seu partido. Desta maneira a Vila manter-se-ia,
na opinido dos turistas entrevistados, mais natural e mais rastica.

Da mesma forma, os turistas ainda acreditam que essas caracteristicas deveriam
transbordar o interior das casas e propriedades privadas, para o espago publico através da
valorizacdo e do incentivo ao caminhar & pé, a utilizagdo de bicicletas e canoas em
contraposicdo aos automotores, lanchas, jet-skis e 0 conseqiente aumento da area
asfaltada/cimentada e dos riscos aos banhistas.

Ainda segundo os relatos dos turistas, o que mais chama a atencdo na Vila de Alter do
Chéo, que nao era esperado em uma destinagcdo amazobnica, é a agua clara e as areias
brancas. A esse respeito também destaca a beleza, as luzes e as cores do p6r-do-sol quase
como “espetaculo” que acontece todos os dias, alguns chegam a descrever o pér-do-sol e o

nascer da lua que acontecem simultaneamente.

7. Outras consideracdes e sugestdes para novas pesquisas

No caso da Vila de Alter do Chdo enquanto uma destinagdo amazobnica tornou-se
perceptivel que ndo havia um imaginario especifico da Vila, mas sim uma expectativa
relacionada @ Amazénia em geral. Desta maneira, a percepcao do ambiente amazobnico
como majoritariamente natural, ocupado por populagbes indigenas ou caboclas, que
convivem e integram-se harmonicamente ao meio natural, determinam um imaginario de
urbanidade mais simples, esparsa, rustica, mais suave e imbricada as caracteristicas
naturais.

Deste modo, muitas das expectativas com relagdo as constru¢cdes nestas destinacdes
turisticas localizadas na Amazénia, estdo relacionadas a presenca e conciliagdo com as
arvores e a vegetacao, com adensamento baixo a moderado e com a utilizacdo de materiais
regionais. Assim, toda a composicdo dos elementos morfolégicos passa pelo

estabelecimento de uma paisagem bucdlica, de vilarejo.



Entretanto, muitas dessas caracteristicas vém se perdendo com o advento da mesma
atividade que as valoriza: o turismo. A ascensdo da localidade enquanto destinacao turistica
impulsionada pela melhoria das condigbes de acessibilidade determinou a valorizagdo da
terra, a construcédo das casas de segunda residéncia e a mudanca dos modos de producéo
local, contribuindo no sentido de uma tendéncia homogeneizadora de paisagens.

Desta forma, a prerrogativa do desenvolvimento turistico, em modalidades de baixo impacto,
deveria levar em consideracao os principios de manutencao das caracteristicas originais da
localidade, assim como de suas caracteristicas naturais. Para tal, o estabelecimento de
areas de protecdo — de preferéncia em unidades de conservagdo implantadas, geridas e
fiscalizadas — e do plano diretor municipal que leve em conta os limites da sustentabilidade
natural e cultural e também estabeleca limites e critérios para a ocupagéo da area urbana da
Vila.

Estabelecer uma politica de incentivos a utilizagcdo de materiais e linguagem regional,
adequados a cultura local, também parece ser salutar. Mas, inicialmente faz-se necessario
que o proprio Poder Publico como principal agente na formagédo do espaco, planeje mais
cuidadosamente as intervencdes a serem construidas e as implicagbes que estas
intervencdes causardo na paisagem local. Da mesma forma, é necessaria a ampliacéo e
integracdo dos esfor¢os de gestdo associados a um planejamento urbano adequado como
um modo de impedir abusos de autoridade e poder, através de um processo de educacao e
fiscalizagdo que fagcam valer a legislagéo vigente.

Como possibilidade para futuras pesquisas sugere-se a investigacdo acerca do mesmo
tema, entretanto, com diferentes subgrupos de usuéarios deste espaco, sejam eles
residentes ou turistas. Outras possibilidades de pesquisa relacionam o detalhamento da
ocupacao da Vila e sua cronologia; aprofundamento nas tipologias construtivas tradicionais
locais e suas alteracdes até a atualidade; pesquisas aplicadas sobre a o desempenho e a
eficiéncia dos materiais construtivos regionais; e ainda, a conversao dos indicadores obtidos
por esse estudo, no sentido da definicdo dos parametros urbanisticos considerados
aceitaveis pelos usuarios/consumidores deste espaco.

Também seria salutar investigar nas principais origens dos turistas a respeito do
conhecimento ou ndo do destino, do interesse pelo local, do imaginario e das expectativas
envolvidas caso fossem ao lugar. Outra possibilidade € entrevistar turistas de determinado
grupo/perfil na chegada dos vbos, navios de cruzeiros e barcos em Santarém (que
costumam fazer a ligagdo entre Belém e Manaus com Santarém para muitos turistas
internacionais), antes da chegada e posteriormente a sua visita, no intuito de buscar melhor

estabelecer comparacdes entre o imaginario (anterior) e a percepc¢ao da imagem (posterior).



Além disso, outras inUmeras possibilidades de pesquisa estdo na ampliagdo da utilizagédo de
imagens fotogréaficas, ou mesmo outras categorias de imagens, nas pesquisas sobre a

percepcédo urbana e as atribuicdes simbdlicas relacionadas.
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