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SL-05. Légicas econémicas e praticas espaciais contemporaneas: cidades médias
e consumo

Coordenadores: Maria Encarnaciao Beltrao Sposito (UNESP-PP) e Everaldo Santos
Melazzo (UNESP-PP)

Resumo:

A proposta desta sessdo livre ¢ apresentar & comunidade académica e debater, pela
primeira vez em um evento nacional, alguns dos resultados ja obtidos pelo
desenvolvimento do projeto de pesquisa tematico, financiado pela Fundacdo de
Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (FAPESP), intitulado “Logicas
econdmicas e praticas espaciais contemporaneas: cidades médias e consumo”. Tal
pesquisa ¢ conduzida por pesquisadores do Grupo de Pesquisa Produ¢do do Espaco e
Redefini¢des Regionais (GAsPERR), alguns deles associados a Rede de
Pesquisadores sobre Cidades Médias (ReCiMe), pertencentes a quatro instituicdes
universitarias: Universidade Estadual Paulista (UNESP), Universidade Federal
Fluminense (UFF), Universidade Federal da Fronteira Sul (UFS) e Universidade
Federal de Uberlandia (UFU). A esta pesquisa maior vém se vinculando outros
projetos como os resumos contidos nesta proposta mostram.

A pesquisa tem como eixo central estudar as relacdes entre reestruturacdo urbana e
reestruturacdo da cidade, tomando-se como referéncia o consumo, que vem sendo
analisado segundo trés planos analiticos: 1) as NOVAS LOGICAS DE
LOCALIZACAO DAS EMPRESAS, desenvolvidas como estratégias dos agentes
econdmicos, orientadas pela ampliagdo e pela diversificagdo do consumo e que geram
NOVAS PRATICAS ESPACIAIS entre os que se apropriam do espago urbano; 2)
essas praticas, tanto quanto essas ldgicas, redefinem o processo de estruturacio
urbana, promovem REESTRUTURACAO URBANA e inserem as redes urbanas em
escalas mais abrangentes, revelando uma divisdo interurbana do trabalho mais
complexa, bem como expressam vetores do processo mais amplo de mundializag¢ao da
economia e de globalizagdo dos valores; 3) elas reorientam o processo de estruturacao
dos espagos urbanos, podendo-se reconhecer uma REESTRUTURACAO DAS
CIDADES, expressando nova divisdao econdmica e social do espago, que revela
aprofundamento das desigualdades socioespaciais, tanto quanto reconstitui as
diferengas socioespaciais, agora orientadas, sobretudo, pelas novas formas de

consumao.
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Esses trés planos analiticos s6 ganham sentido em suas articulagdes, de modo a
contemplar, na andlise, as condicionantes subjetivas e objetivas, as dimensdes sociais
e econdmicas. As praticas espaciais e as ldgicas econdmicas sdo tomadas, neste
projeto, como possibilidades de se fazer a leitura das transformagdes urbanas e das
cidades, sendo este o foco central da analise. O consumo ¢ considerado como o meio
a partir do qual as praticas e as 16gicas podem ser apreendidas no periodo atual, razdo
pela qual ele foi eleito como importante para esta pesquisa, ainda que nao seja o
objeto de nossa investigacdo. Parte-se da ideia de que hd, no geral, tendéncia de
individualizacdo da experiéncia e acentuacdo dos processos de diferenciagdo, no
plano social e espacial, gerando novas formas de separacdo social que podem alcangar
processos de segregacdao mais profundos e até de fragmentagdo socioespacial.

Assim, os planos eleitos tomam como referéncia o esforco de estabelecermos
percursos que possibilitem compreender as cidades médias a partir do consumo, tanto
do ponto de vista da reestruturagdo dos espacos urbanos e das redes urbanas como das
praticas de diferentes sujeitos sociais que sao, a0 mesmo tempo, expressao e condi¢cdo
das redefinigdes em curso.

O conjunto de mudancas em tela influencia as formas como as cidades se posicionam
nas redes, tendo em vista que diferentes agentes econdmicos € sujeitos sociais atuam,
movimentam-se ¢ tomam decisoes, aumentando as articulagdes entre cidades da
mesma rede e entre cidades de redes urbanas diferentes. Interessa-nos compreender
como esse conjunto de mudangas nas formas de consumo e de produgdo para acentuar
o consumo vem alterando a divisdo interurbana do trabalho, possibilitando tornarem-
se mais complexos ou, ao menos, mais amplos os papéis das cidades médias,
compreendidas como aquelas que desempenham papéis de intermediacdo no ambito
das redes urbanas das quais s3o constitutivas. Essas alteracdes serdo compreendidas
nesse projeto como um processo de “reestruturacao urbana”.

Entretanto, as mudangas em curso ndo se operam apenas no que concerne a divisdo
interurbana do trabalho, uma vez que requerem redefini¢cdo nas ldgicas de producao e
apropriacdo dos espacos citadinos, ou seja, uma nova divisdo econdmica e social
desses espacos, de modo a que eles estejam aptos a cumprir novos papéis e atender as
demandas dos novos agentes economicos, de um lado e, de outro, que os interesses
relativos a propriedade privada e a produgdo imobilidria se realizem em novos

patamares e gerem demandas de novos espagos de consumo e de habitagdo. Essas
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alteracdes, por sua vez, serdo compreendidas nesse projeto como processo de
“reestruturagdo das cidades”.

Muito embora seja ampla a bibliografia que trata das relagdes entre reestruturagido
econdmica e reestruturacdo urbana, a nos interessa destacar o que ¢ particular as
cidades médias, observando como seu reposicionamento nas redes urbanas impoe, aos
que nelas vivem e atuam, um conjunto de novas formas de interacdo espacial e,
sobretudo, de novas praticas espaciais.

Assim, o que se pretende com este projeto de pesquisa ndo € o tratamento primordial
da reestruturacdo econdmica, mas sim estudar como a reestruturacdo urbana e das
cidades médias resultam da dialética entre determinacdes objetivas e subjetivas,
expressas nas praticas espaciais, o que requer considerar o econdmico em suas
relacdes com o social. Desse ponto de vista, os resultados que se esperam deste
projeto ndo se restringem a compreensdo das cidades médias estudadas, mas podem
oferecer novos elementos para entender o conjunto da rede urbana brasileira, bem
como novas dindmicas que orientam o processo de urbaniza¢do e o movimento da
sociedade.

A partir dos trés planos analiticos citados, foram selecionadas quatro dimensdes
empiricas que vém sendo desenvolvidas em seis cidades médias, sendo cinco no
estado de Sdo Paulo — Sdo Carlos, Ribeirdo Preto, Sdo José do Rio Preto, Marilia e
Presidente Prudente — e uma no estado do Parana — Londrina:

1. RAMOS DE ATIVIDADES COMERCIAIS E DE SERVICOS relevantes para a
compreensdo das novas relagdes entre consumo, reestruturagdo urbana e
reestruturacao das cidades médias. Os dados e informagdes ja obtidos t€ém permitido
apreender e problematizara articulagdo entre escalas geograficas e as relacdes entre
diferentes setores da economia, num periodo em que a ampliagdo das relagdes
capitalistas atinge o ambito supranacional, a partir da ag¢do das empresas
transnacionais.

2. FORMAS DE ORGANIZACAO DA COMERCIALIZACAO DE BENS E
SERVICOS, representativas do periodo atual e que constituem mudangas nos meios
de realizacdo do consumo, considerando-se os processos de desconcentragdo e
centralizagdo espaciais que marcam as estratégias das empresas. Essa abordagem
possibilita estudar a agdo tanto dos grandes capitais (grupos econdmicos e suas redes
comerciais e de servigos) como dos médios (empresas vinculadas as franquias) e

pequenos (comércio informal em suas articulagdes com outros capitais).
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3. MEIOS QUE VEM SENDO OFERECIDOS A CONSECUCAO DESSAS NOVAS
FORMAS DE CONSUMO, de modo a avaliar como o crédito vem induzindo a
ampliacdo dessas formas, tanto no que tange ao financiamento publico da producao
imobilidria, quanto no que se refere ao financiamento oferecido pelas proprias
empresas comerciais, além daquele propiciado pela ampliagdo do uso do cartdo de
crédito.

4. Anélise dos espagos que sdo decorréncia das novas formas de consumo e, ao
mesmo tempo, condi¢do de sua realizacdo, indicando a ocorréncia de processos de
reestruturacio das cidades médias, observando a LOCALIZACAO E OS
CONTEUDOS DOS NOVOS ESPACOS ONDE O CONSUMO SE REALIZA (com
atencdo especial aos shopping centers), bem como estudando quais ESPACOS SAO
OBJETO DOS NOVOS CONSUMOS (com atencao especial para os novos habitats
urbanos).

Do ponto de vista do método sdo quatro os fundamentos que norteiam as perspectivas
da investigacdo: a) a relacdo quantidade-qualidade; b) a perspectiva temporal e a
considera¢do de suas multiplas temporalidades, em suas articulagdes com multiplas
espacialidades; c) a articulagdo entre escalas geograficas, e d) o par forma-processo.
Por sua vez, os procedimentos e instrumentos metodoldgicos sdo varios, mas
procuram guardar coeréncia entre si € com os elementos metodoldgicos: diferentes
dados primarios e secundarios de natureza quantitativa, entrevistas, enquetes
questionarios, observagdes de campo etc. ja foram capazes de prover um amplo
conjunto de dados e informagdes sob analise.

Por fim, a proposta ¢ que, nesta sessdo livre sejam apresentados os resultados ja
alcangados por alguns de seus pesquisadores, cujos resumos estdo inseridos nesta

proposta.

Exposiciao: Redes e rizomas: a internet e as dindmicas da vida noturna em cidades
médias

Expositores: Antonio Bernardes (UFF), Nécio Turra Neto (UNESP)

Resumo: As atividades de pesquisa desenvolvidas, concomitantemente, em dois
projetos diretamente relacionados — Projeto tematico FAPESP “Logicas econdmicas e
praticas socioespaciais contemporaneas: Cidades médias e consumo” e pelo Projeto
FAPERJ “Desenvolvimento de uma metodologia de pesquisa: centralidade urbana de

lazer noturno e relagdes de interface” — tém possibilitado estudos acerca das
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dinamicas da vida noturna em cidades médias do Estado de Sao Paulo, Rio de Janeiro
e Parand e dos modos de consumo de grupos juvenis.

Para cada cidade estudada consideramos dois ambitos analiticos: a) o estudo de areas
centrais urbanas produzidas pela coesdo de oferta de diversdo noturna, em
convergéncia com a infraestrutura das redes de telecomunicagdes — telefonia celular e
internet — potencializando novas formas de sociabilidade; b) as dinamicas de
sociabilidade de grupos juvenis, seus modos de apropriagdo das areas que exercem
centralidade urbana em termos de vida noturna e as praticas de consumo que ali se
realizam, bem como as interagdes sociais face a face e de interface — aquelas
mediadas pelos meios de telecomunicagdes, notadamente, pela internet e suas redes
sociais.

Os estudos desses fendmenos t€m exigido uma abordagem tedrico-metodoldgica que
congregue metodologias de pesquisa quantitativas e qualitativas, assim como
pressupostos teoricos que possibilitem, de um lado, o estudo de sistemas técnicos
correlacionados — redes — e, de outro, das relagdes sociais dos grupos juvenis, que

cambiam sua estrutura — rizomas — para melhor se apropriarem do espago urbano.

Exposi¢ao: Shopping center: consumo, simulagdo e controle social

Expositora: Eda Goes (UNESP)

Resumo: O consumo mudou de intensidade, conteudo e status, conformando o
mundo e se associando aos processos de diferenciagdo. Partindo desse pressuposto,
mas sem desconsiderar problemas decorrentes, como a alienagdo e a fragmentacgdo
socioespacial, sobre a produ¢do do espaco urbano entendemos que os shopping
centers sdo espagos estratégicos para o entendimento desses processos nas cidades
médias brasileiras, o que justifica a atencdo especial a eles prevista na quarta
dimensdo empirica do Projeto Temadtico “Ldgicas econdmicas e praticas espaciais
contemporaneas: cidades médias e consumo”, voltada a “analise dos espacos que sdo
decorréncia das novas formas de consumo e, ao mesmo tempo, condicdo de sua
realizacdo”. A perspectiva de andlise ¢ a do cotidiano, com foco nas praticas espaciais
dos diferentes frequentadores de 13 shopping centers (consumidores, trabalhadores,
representantes da administragdo e lojistas) pesquisados em seis cidades médias
(Marilia, Presidente Prudente, Ribeirdo Preto, Sdo Carlos, Sao José do Rio Preto em
Sdo Paulo e Londrina no Parand), em sua relagdo com a atuagdo dos agentes

produtores desses empreendimentos. Isso implica em levar em conta as dimensdes
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simbdlicas, tanto do consumo (conduta ativa e coletiva, sistema de valores, fun¢do de
integracdo e de controle social), quanto desses espacos privados de acesso coletivo
que sdo os shopping centers, supostamente convertidos em espacos publicos
contemporaneos, processo que estd diretamente relacionado a sua capacidade de
exercer um férreo controle interno, sem deixar de proporcionar sensagdo de liberdade,
em simulacdes cujos limites se evidenciaram nos “rolézinhos” ocorridos na capital

paulista em dezembro/2013 e janeiro/2014.

Exposi¢cao: Hierarquia/Heterarquia urbana e estratégias de localizagcdo das empresas.
Os casos de Marilia e Presidente Prudente

Expositores: Eliseu Savério Sposito (UNESP-PP), Marcio Jos¢ Catelan (UNESP-PP)
Resumo: As estratégias de localizagdo das empresas sdo definidas por meio de
inimeras variaveis. Os fatores de localizagdo vao além das condigdes de mercado
(consumidor e produtor), da presenga da forca de trabalho e das vias de circulagdo.
Atualmente, a localizagdo das empresas depende de outros fatores como a
competitividade, seletividade, concentracdo espacial e demografica, o que leva a
diferentes tipos de cidades e de aglomeragdes urbanas. Todos esses fatores estdo
vinculados aos diferentes efeitos da globalizacdo. Entre os aspectos apontados, a
localizagdo das empresas, considerando-se a escala de enfoque das cidades médias,
ultrapassa os niveis da hierarquia urbana tradicional, apontando para uma heterarquia
urbana que se consolida, subvertendo o modelo dos fluxos de cima para baixo por
causa das tecnologias de informagdo e comunicacdo que interligam cidades em
diferentes posi¢des na rede urbana sem a intermediacdo das metropoles. Deste modo,
a partir das estratégias de localizagdo das empresas, com foco nas cidades médias de
Marilia e Presidente Prudente, podemos constatar que ha uma relagdo muito proéxima
entre o que se refere a padrdes de estruturagdo em niveis na rede de cidades — a
hierarquia urbana — ¢ o que se refere a articulagdes em multiplas escalas — a
heterarquia urbana. Portanto, assumimos o par hierarquia-heterarquia como proposta
metodoldgica de organizacdo e articulacdo na rede urbana, tomando como exemplo

empirico as grandes redes comerciais nacionais e estrangeiras.

Exposi¢cao: Fragmentagdo socioespacial e consumo: repensando o direito a cidade

Expositores: Maria Angélica de Oliveira Magrini (UFU), Igor Catalao (UFFS)
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Resumo: No contexto da ampliagdo do acesso de diferentes segmentos sociais as
praticas de consumo no Brasil, tornam-se necessdrias reflexdes acerca das
permanéncias e/ou transformacdes dos sentidos e possibilidades de realizagdo do
direito a cidade. Partindo das andlises realizadas em oito cidades médias brasileiras
(Chapeco6, SC; Ituiutaba, MG; Londrina, PR; Marilia, SP; Presidente Prudente, SP;
Ribeirao Preto, SP; Sdo Carlos, SP; e Sao José do Rio Preto, SP), no ambito de dois
projetos de pesquisa vinculados: “Logicas econOmicas e praticas socioespaciais
contemporaneas: cidades médias e consumo” (Tematico FAPESP) e “Urbanizagdo e
fragmentacdo socioespacial em contextos ndo metropolitanos” (Universal CNPq),
trabalhamos com a hipdtese de que, na sociedade contemporanea, o consumo tem se
constituido como antitese do direito a cidade, no sentido de que as escolhas
locacionais dos agentes econdomicos € as praticas espaciais dos citadinos, combinadas,
tendem a reforcar o processo de fragmentacdo socioespacial, inclusive em contextos
ndo metropolitanos. No ambito deste processo, ha uma propensdo ao enfraquecimento
das articulacdes que mantém unidas as diferentes parcelas das cidades, a partir de
logicas de selecdo, separagdo e evitamento ampliados, as vezes extremados em funcao
dos contextos. Sendo assim, propomos uma discussdo sobre as relagdes entre direito a
cidade e fragmentagdo socioespacial, ancorados no consumo como mediador da
analise e pautados numa abordagem qualitativa que considera as praticas espaciais

quotidianas dos citadinos e suas representagdes acerca delas.
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