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REsumo

A supremacia do consumo na sociedade contemporanea, a atual crise de representatividade
politica no Brasil, assim como a superacdo da populacdo urbana frente a rural trazem a tona a
discussdo sobre o direito a cidade e estimulam um fetiche em torno do espago publico. E possivel
perceber que recentemente surgiram muitos movimentos de (re)ocupacdo do espaco publico
articulados sobre a forma de coletivos urbanos, isto é, grupos de pessoas que se mobilizam para
realizar modestas intervengdes nesse espago a partir da cooperagao e ajuda mutua. No entanto, o
fato de serem muitas vezes organizados por um sujeito cujas habilidades sociais foram atrofiadas
por um contexto histérico perverso, faz com que muitos desses coletivos reproduzam uma légica
que ratifica o preconceito, o medo, a segregacdo socioespacial e a cidade enquanto mercadoria.
Estas ocupagdes pressupdem, em sua maioria, a apropriacgdo de um conjunto de elementos
identitarios capaz de oferecer seguranca a um determinado grupo social, estimulando a
gentrificacdo do local. Este trabalho se propde a analisar essas recentes ocupagdes como um
retorno da classe média e alta ao espacgo publico e resgatar tanto o processo que culminou com a
necessidade de passaporte para ocupacdo desses espacos quanto os desdobramentos das acGes
destes coletivos. Busca-se também ressaltar a pluralidade e complexidade de intengGes e a¢Ges
desses coletivos urbanos, como também a cidade e o espacgo publico como um espaco em disputa.

Palavras Chave: Espaco publico. Ativismo urbano. Coletivos urbanos. Gentrificagdo.

ABSTRACT

The supremacy of consumption in contemporary society, the current crisis of political
representation in Brazil, as well as the overcoming of the urban population versus the rural one
bring up the discussion about the right to the city and stimulate a public space fetish. Many
movements of (re) occupation of the public space have recently arisen, organized as urban
collectives, which can be defined as groups of people that join together to make humble
interventions in this space by cooperation and mutual aid. However, as these collectives are often
organized by people whose social skills have been diminished by a perverse historical context,
causes many of them to replicate a logic that reinforce prejudice, fear, socio-spatial segregation
and the city as a product. Most of these occupations emply a set of identity elements capable of
offering security to a particular social group, stimulating the gentrification of the place. This paper
proposes to analyze these recent occupations as a return of the middle and upper class to the
public space from the process that culminated with the need of passport to attend these spaces as
well the consequences these collective actions. It also aims to emphasize the diversity and
complexity of intended and executed actions of these urban collectives, as well as the city and
public space as a disputed space.

Keywords: Public Space, Urban Activism, Urban Collectives, Gentrification
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INTRODUGCAO

A sociedade contemporanea é marcada pela consolidagdo da ldgica capitalista nos modos de vida
urbana e nas relagGes interpessoais, assim como pela a incorporagdo do dinheiro e da mercadoria
como cdédigo cultural, na medida em que estes passaram a compor um conjunto de signos e
significacGes capazes de transmitir valores e significados sociais (HARVEY, 2014b). Conforme
denuncia Harvey (2014b), o potencial dos signos, imagens e sistemas de signo na manipulagdo de
gostos e opinides é apreendido pelo sistema politico-econdmico vigente, seja através da
determinacdo de modas ou da saturagcdo do mercado com imagens, de modo a garantir sua
sobrevivéncia. Nesse processo, a publicidade e a grande midia destacam-se como agentes
importantes para o fortalecimento desse sistema ao condicionar praticas socioculturais e induzir o
consumo de estilos de vida. Sendo assim, o poder desses agentes sob essa sociedade de consumo
foi capaz de influenciar, através de um discurso sedutor, tanto o esvaziamento do espago publico,
quanto sua recente (re)ocupacdo, principalmente, pela classe média e alta. Da mesma forma, o
controle social estabelecido permitiu criar a ilusdo de liberdade e livre arbitrio em torno da
experiéncia urbana que cada vez mais reflete escolhas realizadas dentre as opg¢bes determinadas
pelo mercado, na medida em que a ocupagdo do espago publico transforma-se em moda e vira
nicho de mercado.

Esse trabalho propGem-se a analisar as recentes (re)ocupac¢Ges do espacgo publico desencadeadas
por coletivos urbanos sob a 6tica da desconstrucdo deste espagco como esfera publica e da
transformacdo dos cidaddos em consumidores. A partir da analise dos diferentes desdobramentos
no espacgo publico, na cidade e na sociedade das diferentes perspectivas identificadas nas agdes
desses coletivos, busca-se refletir sobre as disputas simbdlicas e espaciais em torno desse espaco e
entender o conflito como essencial no processo de construcdo da cidade. Sendo assim, a fim de
melhor entender o motivo pelo qual esse movimento de ocupagdo pode ser classificado como um
retorno da classe média e alta, em sua maioria, ao espago publico, pretende-se resgatar o
processo de desqualificagdo simbdlica e espacial que culminou no seu esvaziamento, assim como o
processo que desencadeou a necessidade de existir um conjunto de elementos identitarios para
que esses grupos sociais sintam-se atraidos e motivados a (re)ocupar o espago publico. Da mesma
forma, busca-se entender como esse interesse do mercado pelo espago publico reflete uma
tendéncia de cooptacdo da agdo de coletivos urbanos que pareciam engajados em subverter a
I6gica dominante.

A fim de ilustrar essa discussdo serdo trazidos os casos do Festival Literario Lapalé, realizado no
bairro da Lapa na cidade do Rio de Janeiro, e o caso da "Broadway Like Tijuca", rua repleta de
atragdes (feira gastronGmica, musica, arte, entre outros) inaugurada pela construtora Gafisa no
lancamento do seu novo empreendimento residencial no bairro da Tijuca, também no Rio de
Janeiro.

O ESVAZIAMENTO DO ESPAGO PUBLICO: ENTRE A COMPRESSAO DO TEMPO LIVRE, O
MEDO E A HOSPITALIDADE DO ESPACO.

Para o individuo, viver uma vida inteiramente privada significa, acima de tudo,
ser destituido de coisas essenciais a vida verdadeiramente humana; ser
privado da realidade que advém do fato de ser visto e ouvido por outros,
privado de uma relagdo "objetiva" com eles decorrente do fato de ligar-se e
separar-se deles mediante um mundo comum de coisas, e privado da
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possibilidade de realizar algo mais permanente que a prdépria vida. (Hannah
Arendt, 2007, p.68)

Ao analisar as diferentes formas de ocupagdo do espago publico ao longo do tempo é possivel
verificar as diversas mudangas na vida urbana, isto é, nas relagGes sociais e na subjetividade
daquele que habita a cidade, e compreender a influéncia do contexto histérico nesse processo.
Sendo assim, percebe-se que o abandono desse espaco pela classe média e alta reflete uma série
de questdes dentre as quais esta a diminuicdo do tempo livre e da disposi¢do do trabalhador em
sair de casa, em decorréncia do prolongamento das jornadas de trabalho, e o impacto do aumento
significativo da violéncia urbana fruto do aumento das desigualdades sociais e do acirramento da
intolerancia entre os diferentes grupos sociais. Essa violéncia urbana é, em grande parte, motivada
por um Estado que cada vez mais compreende a cidade como mercadoria e volta-se para agdes e
intervengGes paliativas, pouco efetivas e comprometidas com a alteragdo do atual quadro das
questdes urbanas e sociais.

E possivel perceber ainda que esse abandono do espaco publico reflete a forte influéncia das
midias de comunicagdo no comportamento, no destino do tempo livre e nos desejos da classe
média e alta. Através de um discurso altamente sedutor que ndo sé criminaliza, exclui e anula
aqueles que ndo se encaixam nos padrbes que estabelece, mas também cria um imaginario de
inseguranca e medo em torno do espago publico, a midia ndo s6 o desqualifica e desvaloriza a
vivéncia do mesmo, como também alimenta um mercado voltado para produtos e servicos de
seguranga privada. Da mesma forma, promove o fetiche em volta dos condominios residenciais
fechados cada vez mais equipados com as técnicas de seguranca disponiveis no mercado e
providos de uma variedade de servicos e comércios que promovem o evitamento do espago
publico, a exposicdo a sua imprevisibilidade e diversidade, e o contato com os grupos considerados
perigosos.

A cultura do medo e a tendéncia em associar seguranca a isolamento permitiu, ainda, uma intensa
fragmentacdo do tecido urbano e incentivou a construcdo de equipamentos urbanos voltados a
absorver as fungOes de lazer, comércio e servico antes atribuidas quase que exclusivamente ao
espaco publico. Afinal, o fato de estes equipamentos estarem submetidos a vigilancia e a normas
de conduta exclui os grupos sociais marginalizados e temidos, viabilizando assim a sensacdo de
seguranga necessdria para a ocupagdao dos mesmos.

Por sua vez, a adogao de uma arquitetura que pouco dialoga e, muitas vezes, nega o espago
publico contribui para desqualificar esteticamente esses espagos, 0 que consequentemente
favorece o processo de esvaziamento. Dessa forma, contribui para intensificar a reproduc¢do dos
“ndo-lugares”, isto é, espacos desprovidos “das expressdes simbdlicas de identidade, relagdes e
histéria” (BAUMAN, 2001, p.120) fundamentais para a consolidacdo do espago publico como
ambiente fértil para interagdo entre estranhos e, consequentemente, propicio ao
desenvolvimento e aprendizado das dificeis habilidades da civilidade (BAUMAN, 2001).

Criados pelos planejadores urbanos modernistas e reproduzidos até hoje, esses espagos publicos-
mas-ndo-civis, conforme define Bauman (2001), se caracterizam por duas dimensGes opostas e
complementares: a primeira é a da hospitalidade, na medida em que, ao negarem a escala
humana e certas tendéncias do comportamento humano, tendem a desencorajar a permanéncia,
consolidando-se como espacos interditorios; e a segunda se refere a transformacdo do habitante
da cidade em consumidor, o que pode até implicar no compartilhamento do espago, mas ndo em
qualquer interagdo social real. A presenca das pessoas torna-se, nesse caso, “meramente fisica e
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socialmente pouco diferente, e preferivelmente indistinguivel da auséncia, para cancelar, nivelar
ou zerar, esvaziar as idiossincraticas subjetividades de seus ‘passantes’ (BAUMAN, 2001, p.119).

Dessa forma, é possivel perceber que diante desse esvaziamento do espaco publico pelas classes
média e alta, a ocupac¢do deste espago gradativamente vai se restringindo aqueles que, em sua
maioria, estdo a margem do sistema econémico e da ideologia hegemodnica, seja porque se negam
a seguir os padrdes de comportamento que estes impdem, porque detém maior controle do seu
tempo, ou porque se vém excluidos dos mesmos. E o caso, por exemplo, de alguns aposentados e
das classes sociais de menor ou nenhum poder aquisitivo.

De maneira geral, é possivel notar que, enquanto espaco privilegiado de sociabilidade e
consolidagdo da esfera publica, o espago publico enquanto equipamento urbano (pragas, largos,
rua, entre outros) passou a refletir as novas complexidades que permeiam as rela¢des sociais e a
subjetividade do sujeito contemporaneo. Percebe-se também que seu esvaziamento tem
prejudicado sua capacidade de construir um mundo comum, isto é, “uma comunidade de coisas
que reune os homens e estabelece uma relagao entre eles” (ARENDT, 2007, p.64), o que contribui
para enfatizar intolerancias, preconceitos e estabelecer fronteiras e exclusdo social. Afinal, o
isolamento a0 mesmo tempo em que é produto de um medo crescente e das inovagdes
tecnolégicas de vigilancia e protegdo, atua intensificando todo esse medo (FERRAZ, 2014a), na
medida em que ndo altera as reais causas dessa inseguranga e ndo incentiva a construcdo de
contra-discursos a partir da vivéncia do espago publico. Sendo assim, o esvaziamento desse espago
ao mesmo tempo em que ilustra os desdobramentos de uma crise da sociedade contemporéanea,
intensifica-a.

As RECENTES (RE)OCUPAGOES DO ESPAGO PUBLICO: O DESPERTAR DE UM FETICHE

A partir das ultimas décadas do século XX agrava-se a crise de representatividade politica
caracterizada pela queda significativa nos indices de participacdo eleitoral, um aumento
significativo na quantidade de eleitores, principalmente jovens, que nao se identificam com os
partidos politicos existentes, assim como um maior questionamento da legitimidade do Estado
enquanto representantes de interesses comuns a sociedade como um todo (STREECK, 2013). Essa
crise é motivada, em grande parte, pela maior exposi¢cdo e o aumento no nimero e complexidade
da corrupgdo entre grande parte dos politicos e seus respectivos partidos, assim como o crescente
descomprometimento do Estado com as causas sociais, na medida em que adota um conjunto de
medidas cada vez mais alinhadas com a légica neoliberal e desalinhadas com as reais necessidade
da maioria da populagdo. Um grande exemplo disto é o rumo dado ao planejamento urbano, que
gradativamente passou a transformar a cidade em um produto a ser vendido e a incorporar
principios andlogos ao de uma empresa tais como: “produtividade, competitividade e a
subordinagdo dos fins a légica do mercado” (VAINER, 1999, p. 8). A cidade vista como pdlo de
prestacdo de servico e geracdo de renda, a fim de se manter atraente para os investidores, se
submete ao "city marketing" e prioriza intervengGes urbanas pontuais capazes de atuar como
catalisadores de mudancas importantes e de proporcionar grande repercussao eleitoral. Destaca-
se ainda a necessidade de consensos que, em prol do "desenvolvimento", negligencia o aspecto
politico do planejamento transformando a participacdo popular, na maioria dos casos, em uma
mera formalidade que corresponde a apresentagdo de projetos previamente definidos ou em uma
oportunidade de manipular a opinido publica e obter apoio para intervengGes ndo
necessariamente comprometidas com o bem-estar da maioria na populacdo. Nas mesas de
negociacdao a frequente discrepancia entre o numero de representantes do interesse de uma

DESENVOLVIMENTO, CRISE E RESISTENCIA: QUAIS OS CAMINHOS DO PLANEJAMENTO URBANO E REGIONAL? 5



~hVll Bnanpur

S&0 PauLo - 2017

SESSAO TEMATICA 6: ESPACO, IDENTIDADE E PRATICAS SOCIO-CULTURAIS

maioria e aqueles alinhados a essa logica perversa de cidade dificulta o prevalecimento de
decisdes socialmente justas, e a participacdo dos atores acaba sendo feita basicamente por
aqueles que detém o poder econdmico (SABOYA, 2008).

Da mesma forma, a maior extensdo do alcance da ldgica neoliberal nas relagdes sociais e na
subjetividade do sujeito contempordneo, na medida em que incentiva um individualismo
isolacionista e permite a proje¢do cada vez maior de uma vida urbana marcada pelo “alargamento
de um apartheid social e a perda de valores compartilhados" (RIBEIRO, 2005) possibilitou a atual
transformacdo dos cidaddos em meros consumidores. A pouca participacdo politica destes reflete
o descaso com o futuro, fruto da efemeridade e liquidez dos tempos atuais, e € marcada pela
passividade de quem ndo escolhe o que consome e é incapaz de distinguir entre necessidade e
desejo. Enquanto consumidores tendem a adotar também uma postura politica que presa
essencialmente pelo bem-estar seu e de sua familia. Sendo assim, os atos de participagdo politica
viram uma busca por satisfacdo individual: "se o produto parar de empolgar o consumidor, este
pode abandona-lo sem culpa" (STREECK, 2013). Gradativamente, intensifica-se um processo de
desconstrucdo da "ideia de que a cidade poderia funcionar como um corpo politico coletivo, um
lugar no qual e a partir do qual poderiam surgir movimentos sociais progressivos" (HARVEY, 2014a,
p.49), e as ideias de identidade urbana, cidadania e pertencimento ficam cada vez mais
ameacadas.

A percep¢do que a organizagao politica tradicional ndo é capaz de atender as demandas da
sociedade tem favorecido a ascensdo de politicos que se autodeclaram gestores apoliticos,
especialmente os situados a direita do espectro politico (SARTORI, 2016), entretanto também tem
estimulado uma onda cada vez mais intensa de formas alternativas de ativismo politico nas
cidades. Estes grupos, conforme afirma Harvey (2014a), engajaram-se em:

superar o isolamento e reconfigurar a cidade de modo que ela passe a
apresentar uma imagem social diferente daquela que lhe foi dada pelos
poderes dos empreiteiros apoiados pelas finangas, pelo capital empresarial e
por um aparato estatal que sé parece conceber o mundo em termos de
negocios e empreendimentos. (HARVEY, 2014a, p.49)

Destacam-se aqui as a¢bes de pequenos grupos autogeridos por pessoas da sociedade civil, em sua
maioria jovens, que se articulam majoritariamente através de redes sociais digitais. Esses grupos
se mobilizam para realizar modestas intervengdes urbanas no espago publico voltadas, por
exemplo, para sensibilizar as pessoas para o outro e a cidade ou denunciar a inércia da realidade
social e urbana na qual estdo inseridos. Alguns desses coletivos, no entanto, se organizam com o
intuito de modificar a espacialidade do espaco publico de maneira a dota-lo de condicdes mais
favordveis a apropriacdo e a sociabilidade. De maneira geral, as diversas a¢des desses grupos
destacam-se pela capacidade de inventar espagos capazes de fortalecer a esfera publica e atribuir
a0 espacgo publico a pratica politica negada a maioria da populagdo. O coletivo Ocupe & Abrace,
conforme descrevem Federizzi (2014) e Hori (2016), e os coletivos A Batata Precisa de Vocé,
Curativos Urbanos e HortelGes Urbanos, conforme descreve Hori (2016), por exemplo, parecem se
aproximar deste conceito.

Esses grupos, denominados coletivos urbanos, parecem ser influenciados pela retomada dos
estudos e das discussGes com énfase nos vinculos sociais e na problematica dos elos entre
individuo e sociedade, na medida em que compartilham um fetiche e encantamento em torno da
cidade e de seu espaco publico, sua dimensdo material (espacial) e imaterial (esfera publica).
Sendo assim, muitos desses coletivos tendem a contestar a ideia de que qualidade de vida esta
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estritamente associada a negacdo do espago publico e ao enclausuramento em condominios
residenciais cada vez mais luxuosos e auto-suficientes, e vdo defender, de forma similar as ideias
dos situacionistas, a reapropriacdo do territério urbano a partir de um meio ludico capaz de
reconstruir o imagindrio em torno da cidade como “um espacgo para ser vivido coletivamente e
onde experimentar comportamentos alternativos” (CARERI, 2015, p.98).

Também é possivel verificar que muitos desses coletivos se articulam de maneira a reivindicar e
exercitar a ideia do direito a cidade difundida por Henri Lefebvre (2001), que pode ser definido
como o direito de todos aqueles que habitam a cidade, indiscriminadamente, a vida urbana, a
liberdade, ao habitat e ao habitar, como também o direito a participar das decisdes referentes a
cidade e a se apropriar do espaco publico, mas ndo no sentido de privatiza-lo. No caso daqueles
coletivos voltados a realizar pequenas reformas no espacgo publico pode-se identificar ainda alguns
principios e solu¢des adotados por urbanistas voltados a resgatar a escala humana das cidades.
Percebe-se, portanto, que a grande maioria desses coletivos de certa forma busca resgatar o
potencial desse espago enquanto esfera publica, mundo comum capaz de integrar e promover a
sociabilidade entre estranhos, assim como espaco de aventura, de diversidade, democracia e
conflito.

Vale ressaltar que embora as redes sociais digitais sejam abrangentes e ageis e possibilitem trocas
mais intensas, elas tendem a conectar, em grande parte, os sujeitos ou agentes sociais através de
lagcos de afinidade. Sendo assim, é de grande relevancia a preocupagdo desses coletivos em
manterem-se abertos, principalmente em suas a¢des no espaco publico, aqueles anénimos que
observam ou participaram de suas intervencgGes, de forma a manter o processo democratico. Da
mesma forma, o fato de muitos desses coletivos urbanos estarem engajados em consolidar, a
partir do lugar, uma identidade comum permite que eles tenham um grande potencial de
organizar este lugar e oferece bases para agées politicas. No entanto, eles se demonstram frageis
no que se refere a organizagdo do espago, visto que ndo podem suportar sozinhos a carga de uma
mudanga histérica radical (HARVEY, 2014b). Da mesma forma, esses movimentos de oposi¢do ao
poder dominante na medida em que se apegam a uma identidade dependente de lugar "se
tornam parte da propria fragmentagdo que um capitalismo modvel e uma acumulagdo flexivel
podem alimentar" (HARVEY, 2014b, p.272). Sendo assim, destaca-se ainda outro agravante dessa
identidade comum criada a partir do lugar, "a busca por raizes termina, na pior das hipdteses,
sendo produzida e vendida como imagem, como um simulacro ou pastiche" (HARVEY, 2014b,
p.273).

A divulgacdo que esses coletivos urbanos fazem de um outro imaginario de cidade e sociedade a
partir de a¢Oes cada vez mais tdticas tém reverberado positivamente e incentivado o surgimento
de novos coletivos e a ocupacdo do espaco publico, inclusive por algumas pessoas que haviam se
retirado do mesmo em decorréncia da cultura do medo. No entanto, essa maior visibilidade tem
gradativamente despertado a curiosidade e o interesse do mercado de imagens e desejos fazendo
com que este passe, ao poucos, a modificar seu discurso e transformar a (re)ocupagdo do espaco
publico em um nicho de mercado. Sendo assim, conceitos de bem-estar, qualidade de vida e status
social passam a estar associados a ocupacdo deste espaco.

A forte influéncia e controle da ideologia dominante sobre a subjetividade, o comportamento e as
acles do sujeito contemporaneo vai desencadear certo fetiche em torno do espago publico e
possibilitar a proliferacdo de coletivos que, mesmo ndo intencionalmente, vdo estabelecer uma
l6gica oposta aquela apresentada anteriormente. Estes coletivos vao funcionar, portanto, como
mera engrenagem de um sistema perverso, possibilitando a reproducdo da monetarizacdo das
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relagGes sociais e da mercantilizagdo do espago publico impulsionando a gentrificagdo deste e de
suas areas vizinhas, e a segregacdo socioespacial.

Essa outra vertente de coletivos urbanos, em sua maioria, ocupa o espac¢o publico a partir de
eventos efémeros, as vezes tematicos, que incluem feiras de moda, artesanato e gastronomia, por
exemplo. De maneira geral, tendem a divulgar o trabalho de pequenos empreendedores da classe
média motivados pela ideia de possuir seu proprio negocio a partir da economia criativa.
Estabelecem, portanto, uma ocupag¢do do espago publico com base, prioritariamente, em relagdes
de consumo. Possibilitam, dessa forma, a exclusdo daqueles que estdo a margem dos padrGes de
consumo estabelecidos pelo evento. Essa ocupac¢do do espago publico pela classe média e, em
menor numero, alta da sociedade tem-se intensificado gradativamente diante da
profissionalizagdo e multiplicagdo desses eventos. Da mesma forma, percebe-se uma forte
influéncia de um marketing, cada vez mais sedutor, e capaz de conferir certo status social aos
mesmos e divulgar um modo de vida e um imagindrio urbano que enaltece o direito das mesmas
em ocupar esses espacos.

Uma parte significativa desses coletivos urbanos que articulam e organizam esses eventos
efémeros tende a compartilhar uma série de signos e simbolos (como por exemplo, os food-
trucks), assim como atividades e produtos (musica, cerveja e hamburguer artesanais, brownie e
brigadeiro gourmets), de forte apelo estético e imagético que acabam atraindo um tipo especifico
de publico. Esta "estética" que esses eventos compartilham permitem que determinados grupos
sociais sintam-se seguros para ocupar espacgos antes evitados, proporcionando uma ampliacdo de
fronteiras e alimentado um espirito desbravador. Sendo assim, esses signos capazes de conferir
identidade a determinado grupo social surgem como passaportes que habilitam-no a acessar
livremente os espago publicos, que em "condicdo normal" seriam evitados.

Figura 1 e 2-Fotos da praga Tiradentes, na cidade do Rio de Janeiro, com e sem o
evento Tiradentes Cultural. Foto: Grupo Scenarium 2 e Beth Santos 3,
respectivamente.

Sendo assim, embora sejam realizados em espagos publicos nos quais qualquer um, a principio,
teria o direito de ocupar, a estética desses eventos, a ocupagdo do mesmo por pessoas que
compartilham claramente de uma identidade comum, ao mesmo tempo em que cria uma
sensagdo de seguranca, impde, quase que automaticamente uma segregagdo. Observa-se que sdo
poucos aqueles estranhos que se "atrevem" e "ousam" romper a dindmica e a homogeneidade

2 Disponivel em: <http://extra.globo.com/noticias/rio/festa-junina-anima-praca-tiradentes-que-vira-point-cultural-194311
36.html>. Acesso em: 28 nov. 2016

3 Disponivel em: <http://www.rio.rj.gov.br/web/guest/exibeconteudo?id=5093153>. Acesso em: 28 nov. 2016
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desses eventos. Normalmente, sdao pessoas que compartilham a coragem comum aqueles que nao
tém mais nada a perder, ja perderam sensibilidade para notar que ali ndo eram convidados, ou
aqueles "baderneiros" que entendendo que ndo sdo bem-vindos resolvem desafiar a ordem
imposta.

Diante do atrofiamento das habilidades sociais, da incapacidade de se reconhecer a humanidade
do outro, do preconceito e da intolerancia, as dividas em torno das intengGes desse "estranho"
fazem com que, com frequéncia, opte-se pela presenga de um aparato policial e pela "repressdo
preventiva", a fim de garantir uma seguranga que "se opOe ao uso democratico da cidade, pois
priva a plena acessibilidade dos outros cidaddos" (FERRAZ, 2014b).

O direito a cidade, nesse contexto, ganha nova interpretacdo. Deixa de se configurar como o
direito universal de acesso aos recursos da cidade e como o direito de reinventar a cidade e a
sociedade através de um poder coletivo sobre o processo de urbaniza¢do (HARVEY, 2014a). O
direito a cidade, ao contrario, adota uma dimensdo excludente e passa a ser usado para legitimar
uma disputa por territorios desencadeada por frentes de gentrificacdo.

Sendo assim, embora esses eventos tenham contribuido para a ocupagdo do espaco, eles ndo
necessariamente garantem a sua consolidacdo enquanto esfera publica ou espago de
sociabilizagdo entre desconhecidos que possuam ou ndo o mesmo conjunto de signos, visto que o
compartilhamento de tempo e espaco ndo garante uma interacdo ou troca entre eles. Afinal, as
ocupagles propostas por esses tipos de coletivos, ao instituir frentes de gentrificacdo, acabam
permitindo a demarcacgao de territérios e uma maior segregacao socioespacial.

Da mesma forma, percebe-se que esses eventos efémeros tém atribuido ao espaco publico uma
espécie de descartabilidade, na medida em que ele sé se torna atraente quando provido desses
eventos e/ou de seus elementos de identificacdo e identidade. Percebe-se também que os
atrativos locais, a vida local sdo destituidos de seu potencial social, cultural, politico e estético
quando se associa a vitalidade dos mesmos a existéncia desses eventos. Assim, estes acabam
contribuindo para o fortalecimento dos discursos de ‘"revitalizacdo" e '"requalificacdo",
frequentemente veiculados pela grande midia e utilizados pelo poder publico para justificar suas
acdes em prol da gentrificagdo dos espagos urbanos e mercantilizagdao da cidade. Principalmente
porque tendem a ocorrer em areas interessantes para o mercado, isto €, areas emblematicas e de
grande visibilidade da cidade que instigam certa curiosidade e agugam o imagindrio de seu publico
alvo devido a seu forte apelo simbdlico seja pelo seu peso histérico ou cultural, por exemplo, e
que, em determinado momento, por diversos motivos foram consideradas como inseguras e
esvaziadas.

A cooptacdo dos coletivos urbanos pelo sistema politico-econ6mico vigente tende a chegar a
niveis de manipulagdo ainda maiores quando analisadas suas a¢Oes. Estas parecem tentar
camuflar os dissensos e conflitos intrinsecos ao espag¢o urbano, como também transformar os
coletivos em um movimento acritico. Sendo assim, a fim de ilustrar toda a complexidade que
permeia esses eventos que recentemente tém ocupado o espago publico e que cada vez mais se
emancipam e se distanciam das premissas que o desencadearam, destaca-se assim o caso do
festival Lapalé, na cidade do Rio de Janeiro.

DESENVOLVIMENTO, CRISE E RESISTENCIA: QUAIS OS CAMINHOS DO PLANEJAMENTO URBANO E REGIONAL? 9



1 enaneur

S&0 PauLo - 2017

SESSAO TEMATICA 6: ESPACO, IDENTIDADE E PRATICAS SOCIO-CULTURAIS

O LAPALE

Festival literario Lapalé que realizou duas edi¢Ges, uma em 2015 outra em 2016, propde uma
"maratona cultural" com programacao gratuita no bairro da Lapa, na cidade do Rio de Janeiro, e se
concentra na Praga dos Arcos, um dos icones do imaginario da "Cidade Maravilhosa". Langado
como parte das comemoracdes do Rio 450 anos e Lapa 100 anos (MERCADO IMOBILARIO, 2016), o
festival é patrocinado pela Secretaria Municipal de Cultura e tem o apoio de algumas institui¢Ges
privadas (LAPALE, 2016a). Segundo um dos organizadores, Julio Silveira, “o evento é antes de tudo
um encontro de escritores, editores, historiadores, designers, urbanistas, agentes locais de cultura,
moradores e frequentadores da Lapa". Busca-se reviver praticas artisticas da regido, incentivar a
leitura e "abrir o didlogo criativo, e produtivo, entre o patrimonio cultural carioca e os novos
criadores; entre o passado e futuro, para que, daqui a 100 anos, possamos comemorar as
“tradigdes” que estamos inventando hoje" conforme declara Silveira (LAPALE, 2016b).

O evento relne editoras e criadores de produtos ligados a literatura com foco em obras dedicadas
a memoria da cidade e a identidade do Rio e inclui na sua programacdo langamento de livros,
festival e concurso literario, atracGes musicais (Lapa Sonora), passeios com escritores, eventos,
intervengGes, e debates no forum aberto Falalapa. Esses debates buscam refletir sobre o
constante processo de transformagdao urbana e cultural vivenciado pela Lapa. A ultima edigdo
tratou ainda de discutir o samba, em homenagem ao centenario deste estilo musical, a cultura
carioca de matriz africana e uma série de outros temas atualmente em pauta como os desafios
para quem vive de (e para) a cultura, os nucleos de economia criativas e as transformacdes
culturais desencadeadas por coletivos em algumas comunidades (LAPALE, 2016b). A segunda
edicdo, diferentemente da primeira, optou, ainda, por absorver a tendéncia das feiras de
artesanato e gastronomia e comercializou produtos inspirados em literatura e alimentos (comidas
e bebidas) organicos e/ou gourmetizados produzidos por pequenos empreendedores.
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F/gura 3 - Foto do Fest/val Laple na Praga dos Arcos. Foto: Ana Rovati*

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/lapalefestival/photos/a.1584124665185648.1073741830.154331724593
3057/1586130001651781/?type=3&theater>. Acesso em: 23 de nov. 2016

DESENVOLVIMENTO, CRISE E RESISTENCIA: QUAIS OS CAMINHOS DO PLANEJAMENTO URBANO E REGIONAL? 10



~hVll Bnanpur

S&0 PauLo - 2017

SESSAO TEMATICA 6: ESPACO, IDENTIDADE E PRATICAS SOCIO-CULTURAIS

No final da manha do dia 7 de maio de 2016 visitei a segunda edigdo do Lapalé, localizada na Praga
dos Arcos. Apesar da proposta do evento em estabelecer um didlogo com a populacdo e
produtores culturais locais, assim que cheguei ao local observei que este didlogo se estabeleceu de
maneira limitada e carregada de estigmas. A populagdo local, especialmente os mendigos que
costumam habitar a Lapa, parecia sentir-se excluida do evento e bastante desconfortavel com
aquela invasdo do seu espaco. Era possivel ver o olhar desejoso de muitos mendigos para aquele
festival de comidas gourmetizadas, organicas e artesanais cujo prego determinava sua excluséo.

Aos poucos, fui observando alguns aspectos do evento que contribuiram para reforcar a minha
primeira impressdao. Em primeiro lugar, pude observar uma tendéncia dos organizadores em
reproduzir a imagem de uma Lapa saudosista, baseada essencialmente em consensos de um
imaginario rico em manifestagGes artisticas e culturais e que negligencia a dimensao dos inumeros
conflitos estabelecidos historicamente na regido. Em segundo lugar, observei que apenas a parte
dos arcos que funcionava como cendario para o festival apresentava uma pintura fresca o que
parecia denunciar a intengdo de utilizar imagens daquele local como futura ferramenta de
marketing. Em terceiro lugar, a estética e os produtos comercializados na feira enfatizavam
simbolos e signos que remetiam a um determinado grupo e classe social que ndo necessariamente
pertence aquela localidade e que, de certa forma, alheios a realidade de boa parte da populagdo
local. Me chamou a atengdo também que a feira possuia um stand da Gafisa, construtora voltada
para empreendimentos comerciais e residenciais de médio e alto padrao, e de grande relevancia
no mercado imobilidrio brasileiro. No entanto, a participacdo da Gafisa pdde ser esclarecida
posteriormente a partir de uma pesquisa bibliografica.

Segundo publicagdo do site Mercado Imobiliario (2016), "participar deste modelo de evento faz
parte da estratégia de marketing da Gafisa que incentiva a valorizagdo da cultura no pais". No
entanto, a construtora esta investindo na construgdo de um empreendimento residencial que
promete oferecer um “conceito de moradia inovador” para a regido: o Mood Lapa (MERCADO
IMOBILIARIO, 2016). Segundo divulgacdo, este residencial "vai contar com diversas opcBes de
comodidade e servicos exclusivos" (espaco fitness, saldo gourmet, lavanderia, entre outros), assim
como "apartamentos em formato de studio, com todos os ambientes integrados, incluindo quarto
e sala" (MERCADO IMOBILIARIO, 2016).

E interessante notar também que cerca de seis meses apds o Lapalé esta mesma construtora se
apropriou dos diversos signos usados pelos coletivos urbanos anteriormente citados para langar o
condominio residencial "Like Tijuca Village Club", localizado no bairro da Tijuca, também no Rio de
Janeiro (GAFISA, 2016). Sendo assim, seja com o intuito de atrair seu publico alvo ou conquistar a
vizinhanga, alienando-a do processo de gentrificagdo em curso, esse empreendimento criou a
"Broadway Like Tijuca" uma rua repleta de food-trucks e que "redne gastronomia, arte e musica".
Classificada pela reportagem patrocinada publicada no jornal O Globo (GAFISA, 2016) como "a boa
pedida do fim de semana" essa rua oferece:

(...) diversas atividades que promovem o bem-estar e o lifestyle saudavel. No
local, é possivel conhecer o novo empreendimento ‘Gafisa Like Tijuca’ e
analisar propostas do projeto apaixonante. A intengdo, garante a empresa, é
proporcionar uma experiéncia Unica e agradavel para o futuro morador do
empreendimento e seus familiares. (GAFISA, 2016)
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Gafisa apresenta residencial na Tijuca e
inova com experiéncias de lazer

Broadway Like Tijuca, nove point do bairro, promove fim de semana animado com diversas
atragles gratuitas

POR GAFISA (£ I 3 Win|

Figura 4 e 5 - "Movimento intenso nos primeiros finais de semana de
funcionamento da Broadway Tijuca" (GAFISA, 2016). Foto: Camila Serpa®.

A respeito desse empreendimento, cujo diferencial, segundo a reportagem patrocinada publicada
no jornal O Globo (GAFISA, 2016), é a seguranga, garantida por "um sistema de guarita, circuito
fechado de TV e cameras nas dreas vitais, seguranca perimetral e dois portdes paralelos: um para
0 acesso preliminar e o segundo que serd aberto apenas apds a identificagdo dos moradores ou
visitantes", o diretor-executivo da companhia, Luiz Carlos Siciliano, declarou que:

O empreendimento vai dar uma nova vida ao bairro. Buscamos enaltecer o
que a regidao tem de melhor, além de proporcionar aos nossos clientes um
condominio moderno, com infraestrutura completa e diversas opg¢des de
plantas. (GAFISA, 2016)

Essa declaragdo, assim como todo apelo simbdlico do evento proposto pela construtora, ilustra a
discussdo com relagdo a apropriagdo, distor¢cdo, descaracterizacdo e a cooptagdo das diversas
formas de apropriagdo do espago publico. A manipulagao de signos e simbolos simplifica processos
complexos de (re)ocupacdo deste espaco. Dessa forma, através da criacdo de consensos intensifica
ainda mais a vulnerabilidade de grande parte da populagdo as arbitrariedades do sistema
econdmico em vigor.

CONSIDERACOES FINAIS

A necessidade de passaportes para a (re)ocupagdo do espaco publico parece, no minimo,
contraditéria e sé pode ser compreendida a partir do resgate do processo que desencadeou o
esvaziamento e a recente (re)ocupacdo desses espacos pelas classes média e alta. Implica,
portanto, em uma reflexdo acerca da supremacia do consumo na sociedade contemporanea e a
inseguranca gerada pela fragmentacdo cada vez mais intensa da sociedade. Afinal, esses
mecanismos de controle social tendem a alienar o ser humano de sua for¢a inventiva e de sua
condicdo como ser social. Tendem, portanto, a fazé-lo internalizar e reproduzir a ldgica
hegemoénica, como também fortalecer a divisdo e separacdo da sociedade em grupos que, cada
vez mais, sentem-se ameagados uns pelos outros.

Dessa forma, esses mecanismos de controle social permitem consolidar fronteiras e,
consequentemente, disputas pelos espagos urbanos, o que dificulta a construgdo de contra-
discursos e, consequentemente, permite o acirramento de preconceitos, medos e intolerancias,
intensificando todo o processo numa espiral negativa. Esses mecanismos também estimulam a
busca por seguranca através do refugio que determinados simbolos e signos de cunho identitario

5 Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/rio/gafisa-apresenta-residencial-na-tijuca-inova-com-experiencias-de-lazer-202
48928>. Acesso em: 18 nov. 2016.
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s30 capazes de criar. E a partir dessa associacdo entre seguranca e identidade comum que torna-se
possivel compreender, portanto, a necessidade de passaportes para a (re)ocupacdo do espaco
publico.

Sendo assim, percebe-se que os recentes movimentos de (re)ocupa¢do do espago publico pelas
classes médias e altas desencadeado pela acdo de diversos tipos de coletivos urbanos permite
compreender que a realidade urbana é construida pelo conflito, isto é, pela frequente disputa
entre diferentes forgas da dimensdo simbodlica e fisica da cidade e do espago publico.

Dessa forma, percebe-se que de um lado tem-se grupos de pessoas sob forte influéncia dos meios
de manipulagdo comprometidos em reproduzir e fortalecer um sistema politico-econémico
essencialmente contraditério e perverso que se alimenta do medo, da competi¢cdo, como também
da naturalizagdo do grotesco e sua incorporagdo a cultura. De maneira geral, sua (re)ocupagdo
ocorre incentivada pelo fetiche que estes meios passaram a atribuir a este espacgo, antes esvaziado
pela aura de inseguranga a ele associada. Sendo assim, tendem a ressignificar o direito a cidade
como um direito individual capaz de priva-la de estranhos. Essa relagio de posse permite,
portanto, legitimar a gentrificacdo como uma estratégia de seguranca que permite expulsar
aqueles que ndo compartilham dos mesmos simbolos e signos. Sendo assim, a acdo desses
coletivos, ao permitirem uma maior a homogeneizagdo do espa¢o, geram gradativamente um
maior estranhamento, medo, ansiedade e, consequentemente, uma maior vulnerabilidade a
manipulagdo. Estimulam, portanto, a segregacdo socioespacial e a intolerancia ao outro que lhe é
estranho.

Entretanto, por outro lado, observa-se que grupos de pessoas menos condicionadas a légica
dominante se aproximam de uma maior consciéncia de sua forga-inventiva e buscam formas de
subverter essa ldgica através de ag¢Ges que resgatam a esfera publica do espaco publico e o direito
a cidade enquanto direito comum a todos. Dessa forma, se entendidos a partir de uma ldgica de
esperanga, esses coletivos, tém em suas acBes a possibilidade de inspirar as transformagdes
necessarias para a construcdo de uma sociedade e uma cidade mais justa e integrada socialmente
e, consequentemente, um espaco publico de fato. Afinal, embora suas a¢des sejam, em sua
maioria, pequenas e de alcance limitado, elas permitem demonstrar que a realidade é passivel de
transformacdo e permitem resgatar a ideia de utopia como algo que, embora inatingivel, faz com
que a humanidade evolua.
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