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Introducio

Welcome to Pessanha Tower. Welcome to Flowerville. Caminha pelas
ruas do condominio entre bancas de jornal e floristas, mesas de café e
tabuas de shiatsu ao ar livre, parquinho com balangos e anuncios
holograficos que saltam da calgada ¢ dos quais todo mundo desvia [...]
(Rodriguez,. 2006, p. 15).

Classico (repleto de bancas de jornal e parquinhos de balango) e futurista (ha anuncios
hologréficos que saltam na calgada e dos quais todo mundo se desvia), Flowerville ¢ um
megacondominio de classe média alta, caro, seguro, asséptico e, sobretudo, artificial.
Concebido e erguido para atender a ambi¢do de uma obra do urbanismo p6s-moderno, com
funcdo de gerar um novo modo de viver, Flowerville almeja ser a (re) criacdo de uma cidade
perfeita, sem o dito caos ¢ desordem das cidades reais. L4, o idioma oficial € o inglés — of
course, assim como os habitos dos seus moradores, fiéis seguidores do parametro do way of
life tipico dos vizinhos norte-americanos. Sua arquitetura, além de definir fisicamente o
condominio, certifica-se da manuten¢do da seguranga dos insiders e da distdncia que estes

devem manter dos outsiders, denominados no livro como os “moradores da cidade”.

O comparativo entre ficcdo e realidade pode ser interessante para a discussdo acerca
dos motivos e consequéncias da (re)criacdo dos ambientes urbanos nos condominios
fechados. Nas estorias ficcionais, o espectador geralmente se mostra receptivo aquilo em que,
em principio, foge & realidade. E inclusive no exagero que certas obras sio vislumbradas
como interessantes ou divertidas. Embora “As sementes de Flowerville” constitua-se como
um texto literario e, portanto, isento de cientificidade, o livro demonstra de forma caricaturada
a vida na Barra da Tijuca, no Rio de Janeiro, Sdo Paulo ou em milhares de outros lugares
onde sdo edificadas essas expressivas constru¢des urbanas. Nesse sentido, a partir de alguns
dos aspectos expostos desta obra, e presentes em tantas outras, pode-se perceber o ténue

limiar entre a realidade e o universo da fantasia.
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Com efeito, o0 movimento de constru¢do de condominios fechados para assegurar a
distancia dos seus moradores dos perigos da cidade', recriando o urbano de forma simulada,
conforme apontado pela ficgdo, tem se concretizado nas mais distintas partes do mundo. Por
conseguinte, o sucesso comercial desse modo de morar contemporaneo vem suscitando
duvidas e debates, engendrando inumeras pesquisas acerca destes “espagos privatizados,

972

fechados e monitorados para residéncia, consumo, lazer e trabalho” °, repletos de “[...]

Guardas armados e cameras de controle” (Bauman, 2009, p. 62).

Apropriados, frequentemente, como simbolos do medo da violéncia crescente,
baluartes defensivos contra o perigo a espreita nas ruas’, menos comum é ver esse novo modo
de morar como a transfiguracdo da habitacdo em objeto de consumo, permeada de conotagdes
com diferentes significados e hierarquias, de prestigio e de moda. Logo, no decorrer deste
artigo, pretende-se evidenciar a multiplicagdo dos condominios fechados, ndo somente pela
tentativa dos cidaddos-ovelhas protegerem-se dos criminosos-lobos (Surette, apud Bauman,
2009), mas também por se constituirem como parte de uma /ogica da diferencia¢do inerentes

a sociedade de consumo, sobre a qual discorreu Jean Baudrillard (2005).

Conforme assevera ainda Baudrillard (2005, p. 208), “[...] a nossa sociedade pensa-se
e fala-se como sociedade de consumo. Pelo menos na medida em que consome, consome-se
enquanto sociedade de consumo em ideia. A publicidade ¢ o hino triunfal dessa ideia.
Portanto, para se refletir acerca da proliferacdo dos condominios fechados ndo apenas como
resposta a violéncia, mas também como experi€ncia de consumo, optou-se, como
procedimento metodoldgico, analisar no decorrer deste artigo o conjunto das especificidades
expostas em publicidades imobilidrias dos condominios fechados Alphaville presentes no
jornal O Estado de Sdo Paulo — o primeiro a veicular os anuncios desses empreendimentos. O
recorte temporal delimitado principia-se ainda no decénio de 1970 — momento de langamento
do primeiro residencial Alphaville — e se estende até meados da década de 1990, marcada pela
constru¢dao do ultimo residencial na regido metropolitana de Sdo Paulo. De antemao, faz-se
necessario esclarecer que nao foram utilizados todos os anuncios, haja vista o fato de que o
volume de material acabaria por se tornar demasiado repetitivo e exaustivo. Portanto, foram

selecionados os que apresentaram-se mais relevantes no que se refere a abordagem almejada.

' Ver LEITAO, Licia. Quando o ambiente ¢ hostil: uma leitura urbanistica da violéncia a luz de Sobrados ¢ Mucambos e
outros ensaios gilbertianos. UFPE, 2009.

2 Ou, nas palavras de Teresa caldeira, os enclaves fortificados

3 Como alertado por Kosik (1976, p. 20) “querer estabelecer uma contraposi¢do entre os efeitos ¢ as causas significa ndo
saber apreender a esséncia do problema”.
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A opg¢do pelos condominios fechados Alphaville como objeto particular de andlise
neste texto ndo se constitui de forma aleatéria. Conquanto estes ndo se configurem como 0s
precursores dessa tipologia urbana, consagrada ha muito em outros paises, seu sucesso
propagou uma nova forma de morar em terras brasileiras, transformando-se em referéncia de
qualidade e apontando para um novo padrdo de habitacdo para parte expressiva da nossa

sociedade.
Notas sobre a sociedade de consumo: o encontro com o espago

Ao tratar-se da sociedade de consumo, deve-se ter em mente algo mais aprofundado
do que a simples observagdo de que todos os membros desta sociedade sdo consumidores. A

luz dos postulados de Bauman (1999, p.87),

[...] uma “sociedade de consumo” no sentido, similarmente profundo e fundamental,
de que a sociedade dos nossos predecessores [...] a sociedade moderna tem pouca
necessidade de mao de obra industrial em massa e de exércitos recrutados; em vez
disso precisa engajar seus membros pela condi¢do de consumidores. A maneira
como a sociedade atual molda seus membros ¢ ditada primeiro e acima de tudo pelo
dever de desempenhar o papel de consumidor.

Naturalmente, o autor pretende explicar que ndo existe uma ruptura abrupta entre os
dois estagios. A distingdo entre um e outro diz respeito a questdo da énfase e das prioridades,
muito embora elas fagam uma enorme diferenga na maior parte dos aspectos da sociedade, da
cultura e da vida individual. Entrementes, seja inconteste o papel do consumo na reproducao
social, pois todo e qualquer ato de consumo ¢é essencialmente cultural’, foi apenas na
sociedade moderna que este assumiu uma dimensdo e um significado até entdo inimaginaveis.
Desde entdo, o consumo preenche, entre os individuos, uma fun¢do muito acima e além
daquela de satisfacdo de necessidades materiais e de reproducdo social comum aos demais
grupos (Barbosa, 2004), transformando o trabalho, o lazer, a familia, e, por conseguinte, as

cidades, em objetos privilegiados de consumo.

A luz desse raciocinio, na Sociedade de consumo, os homens “[...] nio se encontram
mais rodeados, como sempre acontecera, por outros homens, mas mais por objectos”
(Baudrillard, 1970, p. 15, italico do autor). Com efeito, o conjunto das suas relagdes sociais ja
ndo ¢ tanto o lago com seus semelhantes, mas a recep¢do e manipulagdo de bens ou
mensagens (Ibid., Ibidem), encontrando-se rodeados por objetos efémeros, inserindo-se em
uma sociedade na qual “o simboélico ¢ mais significativo que o instrumental” (Campbell,

1995, p.98).

4 3obre as extensdes do consumo em outras esferas ver: GUERRA, Renata de Souza. Dimensdes do consumo na vida social.
Tese de doutorado, UFMG. 2010.
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Segundo Lévi-Strauss (1985), como seres sociais, os individuos tém a necessidade de
significar suas proprias vidas e tudo que existe a sua volta. Isto se expressa numa vontade
vital na mente humana, uma forma de dar sentido ao mundo. Neste sentido, o consumo, na
sociedade contemporanea, ¢ codigo e sistema de organizagdo (Baudrillard, 2005). Em
consonancia com tal raciocinio, a partir do estudo de Lévi-Strauss Les structures elementaires

de la parenté’, acrescenta Baudrillard (Ibid., p.79):

[...] Assim como o sistema de parentesco ndo se funda, em ultima instancia, na
consanguinidade ¢ na filiagdo, num dado natural, mas no arranjo arbitrario de
classificagdo — assim também o sistema de consumo ndo se baseia em derradeira
instancia na necessidade e no prazer, mas num c6digo de signos (de objectos/signos)
e de diferengas.

Nesse sentido, para o autor, o processo de consumo deve ser analisado como processo
de significagdo e de comunicagdo, revelando-se como um sistema de permuta e com a
equivaléncia de uma linguagem. Representa também uma logica de classificagdo e
diferenciagdo social, cujos objetos/signos se ordenam, ndo somente como diferencas
expressivas no cerne de um cddigo, mas como valores estatutdrios pertencentes a uma

hierarquia da diferenciacao (Ibid.).

Dickens ja afirmara, em relagdo a nobreza do século XIII, que “trajar-se bem era o
unico talisma infalivel empregado para manter as coisas em seus devidos lugares” (2002, p.
132). Contudo, vive-se em uma sociedade na qual o modelo do vestido luxuoso da socialite,
frequentemente exibido em algum programa televisivo, pode ser comercializado em qualquer
esquina. Ou seja, a roupa ou outros bens uma vez massificados ndo sdo mais um amuleto.

Nesse contexto, como ¢ possivel a manutengdo da diferenciagao?

Na concepcao de Baudrillard (2005), a 16gica social apodera-se tanto da fartura quanto
dos prejuizos. Os progressos da abundancia, da “disposicdo dos bens e de equipamentos
individuais e colectivos cada vez mais numerosos, oferecem em contrapartida <<prejuizos>>
cada vez mais graves” (Ibid., p.36), consequéncias do progresso técnico e das proprias
estruturas de consumo. Uma vez degradado o quadro coletivo “[...] pelas atividades
econdmicas: ruido, polui¢do do ar e da 4gua, destruicao das paisagens e lugares, perturbagcao
das zonas residenciais pela implantagdo de novos equipamentos [...]” (Ibid., Ibidem.), ha
também a constru¢cdo de uma nova ordem, onde nascem “raridades”: o ar puro, a dgua, o

siléncio, a natureza, o tempo e o espaco (Baudrillard, 2005). Transfigura-se, assim, a

5 Em tal estudo o autor argumenta que a perpetuagdo da espécie humana esta justamente na afirmagao do social, ou scja, na
negacdo da familia como ordem natural (a consanguinidade), e na sua afirmagdo como alianga, ou seja, como ordem
cultural. LEVI-STRAUSS, Claude. Les structures élémentaires de la parenté. Walter de Gruyter, 2002.
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hierarquia das utilidades. Outrora gratuitos e disponiveis a todos, transformam-se em bens de
luxo, aos quais apenas um seleto grupo de privilegiados pode ter acesso, de forma distinta dos
bens manufaturados ou dos servigos que atingem uma parcela cada vez maior de pessoas, €
pouco a pouco, perdem o seu valor como critério distintivo. Descortina-se a verdade: a

distor¢do e a desigualdade, longe de se reduzirem, apenas foram transferidas (Ibid.).

Ainda sobre a oOtica de Baudrillard, a adogao da hierarquia social pode ser engendrada
por critérios bastante sutis, como o tipo de trabalho ou de responsabilidade, o nivel de cultura
e educacdo, porquanto a maneira de consumir bens correntes pode se constituir uma qualidade
muito rara. Todavia, conforme assegura o autor, semelhantes critérios abstratos ndo coibem a
leitura da discriminagdo por outros indicios concretos. Com efeito, € notdrio que a
desigualdade no acesso ao espago ndo ¢ necessariamente uma caracteristica singular da

sociedade contemporanea, mas, porque ligada a uma especulagdo cronica, tende a tornar-se

categorica,

[...] tanto pela segregacdo geografica (centro das cidades e periferia, zonas
residenciais, guetos de luxo e cidades-dormitorio, etc.) como no espago habitavel
(interior e exterior do alojamento), no desdobramento em residéncia secundaria, etc.
Os objetos tém hoje menos importancia que o espaco e que a marcagdo social dos
espacos. O <<habitat>> constitui assim possivelmente uma funcdo inversa da dos
outros objetos de consumo. Fung¢do homogeneizante para uns, fungdo
discriminadora para outros, no que respeita ao espaco ¢ a localizagdo (Baudrillard,
2005, p. 62).

Assim sendo, no ambito de uma sociedade capitalista, o consumo de bens escassos ¢
valorizados constituem estratégias de separagdo e distingdo. Com efeito, o espago também
caracteriza-se como “[...] bem valioso, luxo e privilégio” (Lefebvre, 1989, p. 89). Ele ¢ o
locus central, tanto para assemelhar quanto diferenciar — parafraseando aqui Norbert Elias
(2000) — os insiders e os outsiders. Em outras palavras, a disputa pelo espago, ao acentuar-se

nas grandes cidades, transforma-o em um sinal de hierarquia e diferenciagao.

Subjacente a esse processo, o espaco se comercializa: vende-se e reproduz-se, como
qualquer objeto de consumo. Como consequéncia, tem-se um crescimento dos limites da
cidade, dispersa em periferias longinquas, determinando os usos e produzindo bairros
subordinados a moda em curso (Carlos, 1994), marcados sob o signo da distin¢cdo e do
prestigio social. Como observado por Leitao (2009), essa relagdo entre localizagdo espacial e
status, entre distingdo e enderego, torna-se tao intensa, que, na cidade do Recife, o elemento
propulsor para a ocupacdo inteira de um bairro consiste também no prestigio decorrente de
“[...] ser aquele um espago reconhecido socialmente como um ‘bairro aristocratico”(ibid.,

p-124), transformando-o em um espaco onde, “ de acordo com os valores da casa-grande, no
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Recife, anuncia a todos em alto e bom som que ali habitam senhores, como diria Vauthier”

(ibid., p.123).

Na realidade brasileira, a autora afirma que esta preferéncia por certos bairros, tem,
como uma de suas consequéncias, um excesso de verticalizagdo cega, desassociada da questao
da ocupagdo racional do solo ou do aumento da densidade populacional na cidade, mas
fortemente vinculada ao fato do espaco de morar constituir-se como simbolo de prestigio,
mesmo superficialmente. Logo, “[...] Na ‘zona sul’ de cada cidade, os bairros considerados
‘nobres’ sdo muitas vezes verticalizados a exaustdo [...]” (Ibid., ibidem), independentemente

da conformacao a infraestrutura ou mesmo do comprometimento da paisagem edificada.

Imerso neste raciocinio, e, doravante, nos conceitos centrados no prestigio, o individuo
torna-se avido por tomar seu lugar na “cidade modelo”, deixando-se seduzir por uma nova
ordem urbana, excludente e exclusiva, sem intrusos ou vizinhos indesejados. Isto se reflete, no
dizer de Bauman (1998), numa purificagdo extrema de classes, que se unem para combater a
desordem e a sujeira e diferenciar-se dos consumidores falhos, corporificando a busca da
distingdo social no espago edificado. Por conseguinte, o desejo de distinguir-se se materializa
sobre as formas espaciais constituidoras da urbe, multiplicando-se incessantemente, sobretudo
no tocante aos sentidos do morar. Segundo Caldeira (2010, p. 264), a aquisi¢ao de uma casa
“[...] € um dos projetos mais importantes que as pessoas irdo realizar. [...] Ao criar uma casa
as pessoas descobrem e criam sua posicdo social [...]”. Com efeito, a moradia, ao
metamorfosear-se em objeto de consumo, torna-se igualmente suscetivel aos ditames da
moda, aos novos ritmos de vida e aspiragdes socioculturais, “[...] um meio de entrar em

vantagem em contacto com os outros” (Baudrillard, 2005, p. 104).

Na cidade contempordnea, notadamente no Brasil, esse desejo de distingdo se
materializa nos condominios fechados como ideal de habitacdo, divulgados — e ansiados —
como um contraponto a velhas e ultrapassadas formas de viver (n)a cidade. Do reduto original
dos chamados gated communities (Wilson-Doenges, 2000), houve a proliferacdo do modelo
por outros recantos do mundo, inclusive nos paises com desenvolvimento econdmico em

ascensdo, como se faz notoria a sua recente expansdo por toda a América Latina.

No interim entre 1990 e 2001, apenas na Cidade do México havia 750 bairros
fechados, com cerca de 50.000 unidades habitacionais langadas no mercado (PAMREITER,
2004 apud Janoshka & Borsdorf, 2004). Na capital argentina, Buenos Aires, hd mais de 450

bairros fechados, 80% comercializados entre os anos de 1995 e 2001. Destes, uma duzia
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possui numero superior a 5.000 habitantes (Janoshka & Borsdorf, 2004). No Brasil, esta
tendéncia a excluir manifesta-se, como escreve Bauman (2009, p.40), da maneira mais
“brutal, despudorada e sem escrupulos” em Sao Paulo, centro financeiro e area de maior
conurbacdo do pais. A metropole paulistana abriga o maior condominio fechado em terras
brasileiras, o Alphaville, com ntimero superior a 150.000 pessoas a viver e trabalhar no

interior dos seus portdes.

Notadamente, no Brasil, esses condominios, frequentemente, configuram-se como
propriedades privadas de uso coletivo, mas, de forma individualizada: direcionados para as
classes de alto poder aquisitivo e com ampla infraestrutura, servigos, portaria e areas verdes.
Ademais, possuem sofisticados sistemas de vigilancia, com uma série de rigidas regras em
relagdo ao acesso de visitantes e funcionarios, ndo raro utilizando-se de métodos como
identificacdo e revista de pessoas na entrada e saida (Caldeira, 1997). Por fim, os que optam
por morar nesta tipologia urbana valorizam viver entre os seus, pessoas pertencentes a grupos

economicamente analogos, ou, a0 menos, semelhantes.

Afora essas caracteristicas, este tipo de empreendimento apresenta outra expressao
propria centrada na sua localizagdo espacial, engendrada muito em razdo dos recursos
advindos das novas tecnologias de comunicac¢do, da organizacao do trabalho e dos sistemas de
segurang¢a, transformando-os em espagos quase autdbnomos em relagdo a cidade que os
abrange. Nesse sentido, embora se destinem, majoritariamente, as classes com poder
econdmico elevado, podem situar-se em areas periféricas ou mesmo rurais, proximos a
favelas e casas autoconstruidas. Elegendo-os como moradia, o grupo social responsavel por
construir — e consumir — estas construgdes acaba por se assemelhar a outro, os dos moradores
dos altos edificios residenciais, no tocante a valorizacdo do imovel. Neste caso, sublinha
Leitdo (2009, p.124): “o valor da edificagdo ¢ dado pela aparéncia [...] e pelo apartamento em
si, pela valorizagdo do espaco de morar em seu sentido mais restrito, € ndo pela ambiéncia".
Logo, sua ligacdo com o entorno ¢ superficial e fragil. Seus interesses e demandas nio se
referem ao local onde sdo edificados. Assim sendo, acentuam de forma ainda mais marcante e
ostensiva as disparidades entre as habitacdes além dos seus muros. Conforme sintetiza mais
uma vez Bauman (2009, p.39): “[...] Trata-se de um lugar isolado que fisicamente se situa

dentro da cidade, mas, social e idealmente, esta fora dela”.

Malgrado a presenca de tais caracteristicas, torna-se notorio o sucesso comercial
alcangado pelos condominios fechados. Todavia, este sucesso ndo ocorreu de forma linear,

tampouco de modo simples. Sua elevacdo a um dos modos de viver mais desejaveis de
7
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moradia, exigiu mudangas importantes nos valores das classes mais abastadas, antes muito
afeitas as areas centrais e urbanas, e, por conseguinte, muito desabituadas as areas isoladas,
ndo urbanizadas e distantes. Henri Lefebvre, ao referir-se especificamente ao urbano,
considera este processo como concebido por uma légica de compensagdo das desvantagens de
um lugar por meio de signos do prestigio ou da felicidade, signos “[...] que se compram e se
vendem, ndo obstante sua abstracdo, sua concreta insignificAncia e sua supersignificancia”

(2000, p.391).

Trilhando por esse raciocinio, e cientes do importante papel da publicidade na
sociedade atual, discorrer-se-4 na sequéncia acerca da sua participacdo neste processo de
mudanga, pois a ela foi conferida o papel de resignificar a distancia dos grandes centros,
substituindo a estigma por seu oposto, mesmo que de forma velada por certos referenciais

contraditorios.

Discutindo a publicidade do objeto de consumo Alphaville: o status, o verde e a

seguranca.

No amago da sociedade contemporanea, longe de apenas enumerar as qualidades de
um produto, a publicidade se constitui como beleza e sortilégio, oferecendo-se como veiculo
privilegiado para a transformag@o dos mais diversos elementos de consumo. Ou, nas palavras
de Da Matta em prefacio ao livro Magia e Capitalismo (2001, p.11), a publicidade seria a
“[...] mediagdo profunda entre o universo selvagem e impessoal da producdo: zona diabdlica
onde a logica das utilidades opera a todo vapor; € 0 mundo muito mais complexo e proximo
de noés dado no que denominamos de consumo”. Todavia, questiona-se, qual o processo

adotado por essa mediacao ou logica?

Conforme assegura Rocha (2001), no universo fantastico da publicidade, no mundo
que se mostra em cada anuncio, onde todos os produtos sdo sentimentos, onde tudo ¢
espléndido e reluzente, a morte ¢ um pesadelo distante. Nesse sentido, observa-se que o
anuncio, como em um inverso retrato de Dorian Gray, exibe uma realidade onde o cotidiano
encontra-se em eterna primavera, os homens sdo sempre viris, as mulheres pura feminilidade
e paixdo, as amizades eternas, ¢ os amores, plenos. Entretanto, conforme assevera Rocha
(ibid., p.25), este mundo ndo ¢ nem de verdade nem de engano, unicamente porque “seu
registro ¢ o da magica”. Afinal, cada anlincio, a seu modo, ¢ “a dentincia de uma caréncia da
vida real. O que nele sobra reflete aquilo que, embaixo na sociedade, cada vez mais falta em

equilibrio e bem-viver” (ibid.p.26).
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Em face dessa realidade, e do imperativo da ressignifcacdo da distancia dos bairros,
produzem-se novas estratégias na publicidade dos condominios fechados, assentadas na ideia,
muito em voga, da busca por qualidade de vida, onde este tipo de empreendimento emerge
como um “produto” capaz de oferta-la. Nesse sentido, ¢ enaltecido o contraste da polui¢ao
dos grandes centros ¢ o ar puro da natureza; o medo proveniente da violéncia em relacdo a
seguran¢a de guaritas e vigilantes 24 horas; o transito e o ritmo frenético das ruas, em
contrapartida a tranquilidade do dia-a-dia das areas privativas, tornando esse ideal de vida

como extremamente desejavel.

Nesta perspectiva, o outro lado do muro torna-se repulsivo, em relagdo a beleza do
espaco interior a esses muros, tido como a solucdo para nocividade do ambiente citadino. Esta
logica ¢ validada em razdo da escassez de espacos de morar semelhantes aos oferecidos pelos
condominios fechados, propagando assim uma ideologia: quanto maior o déficit desta
preciosa forma de viver, maior sera sua valoriza¢do, mobilizando desejos e conferindo status
ao seleto grupo de pessoas com possibilidade de adquiri-la. No anuncio do segundo
residencial Alphaville, veiculado no ano de 1976 e apresentado a seguir, essa ideia de status

social pode ser percebida, de imediato, no titulo:

REFERENCIAS COM 0S ENGENHEIROS
“ARQUITETOS E ADVOGADOS QUE
JA COMPRARAM 960 LOTES.

960 lotes vendidos sem um 0 - mVs)a malso ::ms. i

unico anuncio: Alphavilles1. -~ :
0 langamento de Alphaville-1 veio i j s : | e N O asais
provar um mundo de coisas. Parands e : i ; ’ / gm dos grandes paisagistas.

para voce.

Em primeiro lugar, fooou provado que
nem sempre a propaganda € a alma do
negocio. |

Tanto que; langado em julho do ano
passado, quase todo 0 empreendimento
jé se encontrava vendido 12 meses
depois, sem que nenhum anuncio fosse

Em Algmvulle um clube
Aberto aos mais
nobres esportes.

J4 existe o Alphaville Tennis Club um
clube sofisticado com 107 mil m? de drea
e que ndo fica nada a dever aos melhores
que vocé conhece. Um clube fechado, é

publicado. claro.
Em segundo lugar, Alphaville-1veio Aberto aos ma:s nobres esportes:
provar que as pessoas 9q dir:heizp si03 de atletismo, 12

Figura 1: As elites académicas e a sofisticagdo. Fonte: Jornal O Estado de Sdo Paulo, veiculado em 14 de
Outubro de 1976.



Anais > Sessoes Tematicas  YVi ENANPUR

ST 6 > Cultura, saberes e identidades ESPACO, PLANEJAMENTO & INSURGENCIAS - BELO HORIZONTE 2015

Ademais, na retdrica da publicidade imobiliaria, a distancia da cidade e a semelhanca
do imével em relagdo aos moldes desenvolvidos no exterior, igualmente torna-se um elemento

de distingao social:

Alphaville Residencial foi criado nos moldes dos
bairros elegantes que surgiram nos arredords de Nova York
e de outras cidades que cresceram demais.

M (UGO O QUE <5 PESSOS (UC eSLa0 ¢

viver bem exigem: conforto, seguranga, privacidade, nobreza.
&0 familias privilegiadas ja estdio construindo suas casas
nesse pedago de terra sofisticado. Tem mais uma porgdo de
V.LP. comuliando seus arquoretos.

Se vool quiser mudar pra 14, chame seu marido e corra!
A moda estd pegando e logo, logo, vai ser dificll pertencer
“Alphaville se™.

(AP alke fac o X0 aimmnen da Propesatads « Connenmdo
rua Augeondin, TS moten da Larsa
Dama S mmemon Jos s etars Jos CONSTRU TORA
o Pinhieiros © Dete exaamenic &
XS R ok pmmioms L Cantoto Brano « l A LBUQU ERQUE
o s e aida M Poio, wen g
o Tt dhias o o “Cebokan ™, TA KAOKA Svo

A it o ton ¢ obre s Mook Santon, U8 .
Aphanalie Das Ko IS boras Bets AN A3 w08,

Tktone. 49 2837 .48 2eh 237 2N

Figura 2: O exemplo estrangeiro como um modelo a ser seguido. Fonte: Jornal O Estado de Sdo Paulo,
veiculado em 11 de Dezembro de 1976. (Grifos meus)

Esta suposta sofisticagdo e distingdo ndo ¢ relacionada tdo somente a possibilidade de
residir em um empreedimento cujos moradores pertencem as classes mais abastadas,
conforme pode ser atestado pela mencdo dos residentes possuirem diplomas das ditas
profissoes imperiais (Coelho, 1999), cujos ares republicanos em pouco ou nada mudaram o
imagindrio de prestigio a elas atribuido ou evocado. Outrossim, ndo se pode relacionar esta
sofisticacdo vislumbrada na publicidade ao fato do conjunto Alphaville ter sido criado nos
moldes de bairros elegantes das cidades norte-americanas, a exemplo de Levittown, em Long
Island. Em complementaridade a isso, pode-se acrescentar a condigdo desta tipologia urbana
possuir, em seu interior, inimeras op¢des de lazer, como clubes de ténis e piscinas, saldo de
festas, parque infantil, quadras esportivas, pistas de ciclismo, além de opgdes comerciais e de
servigos, proprios de uma verdadeira cidade. Afora tais atributos, soma-se o fato da
publicidade enfatizar e relacionar a queda de qualidade de vida a auséncia das areas verdes,
conforme pode-se observar no excerto: “ A cidade cresceu tanto que as dreas verdes
desapareceram. Desapareceram as criangas que brincavam nas ruas, expulsas pelo transito”

(Figura 3).
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Al ,Jakaoka é aI° construtora que
acha qué sua familia € mais essencial do que
smpl&smmtevendernnévels.

pelo trinsto. QU Para s¢ sl perie, 0 homem
O homam ¢ a s famia andam procsa de prangiabidade, spuEanca,
de problemas. Depobs, emgpreendimentos. prvacdade
ptno’w*lmmx-n N E ¢ procso gue nada disso oo L0
boage da odade que cle 50 possa virar
Aualenaoa-e porie nos fins de somana.

4 v‘

A

Figura 3: O fim do verde. Fonte: Jornal O Estado de Sdo Paulo, veiculado em 4 de Dezembro de 1976. (Grifos
meus)

Nesse anuncio, apreende-se a tentativa de vender o Alphaville como saida a escalada
da deteriorizagdo do estilo de vida metropolitano, oferecendo o verde em abundancia, o ar
puro, ou o esquecido azul do céu. Contudo, muito embora seja exaltada a perspectiva da
proximidade da natureza se constituir como o elemento diferencial para o bem-viver, tais
areas verdes ndo sdo totalmente “naturais”, segundo aponta este outro fragmento, em anuncio

distinto:

11
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Pasagumo cusdadoso,
que ndo ficou 6
2 cargo da naturcza
Um eénis dube funconando,
inclusive com
excelente restautante

¢ uma decoteque.

Figura 4: A natureza modificada. Fonte: Jornal O Estado de Sdo Paulo, veiculado em 24 de Junho de 1979.

(Grifos meus)

Dessa maneira, tais espagos se distanciariam da imagem da “natureza selvagem”,
apontada por Tuan (1980), para constituirem-se, como jardins “carpintejados” (Ibid.,
1980), porquanto sobrepostos com objetos técnicos e substituidos por uma paisagem
artificial, elaborada, em muito, por espécies vegetais estranhas a flora local, escolhidas
principalmente por seu valor estético ou mesmo por um modismo. Afinal, a natureza, do
mesmo modo que os demais objetos de consumo, é regida pelo principio da atualidade,

devendo mudar funcionalmente com a tendéncia em voga (Baudrillard, 2005).

Em simultineo aos atributos acima destacados, nos anuncios imobiliarios é
evidenciada — em relacdo as demais benesses que os condominios fechados Alphaville
podem oferecer —, a garantia de seguranca contra a violéncia, propagada em indices de
crescimento vertiginosos pelos media. Como ressaltado no inicio deste artigo, ndo é
negada aqui a hipotese do aumento da violéncia, muito menos negligenciar os conflitos
na cidade. Entretanto, deve-se ter certo pragmatismo para com os exageros dos
discursos apocalipticos divulgados nos meios de comunicag¢do, muitas vezes distorcidos
e carentes de cunho cientifico. Para Bauman (2009, p.55), na verdade, “[...] a exposi¢ao das
ameagas a seguranga pessoal ¢ hoje um elemento determinante na guerra dos indices de
audiéncia dos meios de comunicacdo de massa”. Para o socidlogo, ¢ nesse contexto que a
protecdo torna-se extremamente importante e, talvez, o argumento de venda mais necessario
para qualquer estratégia bem-sucedida do marketing. Portanto, as campanhas publicitarias
utilizam-se amplamente deste mote, comercializando Alphaville como um paraiso em
meio a violéncia e ao caos, imunes “[...] a perigosa e imprevisivel vida urbana ‘la fora’

(ibid.,Ibidem). Em verdade, antes mesmo de demonstrar os modos como esta seguranga sera
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possibilitada, a vida na cidade ¢ desacreditada e alardeada como perigosa, a exemplo dos

seguintes trechos publicitarios:

Alphaville 2: | -
Al e Pl oo
Seguranca que a cidade nao tem.

Figura 5: O antagonismo a cidade. Fonte: Jornal O Estado de Sao Paulo, veiculado em 20 de Novembro de 1976.

nivel de conforto e seguranca
raro NAs Mais bem
administradas cidades
brasileiras.

Figura 6: O conforto de viver longe da cidade. Fonte: Jornal O Estado de S@o Paulo, veiculado em 9 de Abril de
1973.

E inegavel a existéncia da violéncia nas cidades brasileiras, o que em parte
justifica a presenca de elementos de protecdo nas moradias. Entretanto, este elementos
nem sempre sao proporcionais a criminalidade. Sdo numerosos os casos de imoveis
protegidos com muros altos e sofisticados aparelhos de vigilancia, que sequer sofreram
algum tipo de acao criminosa. Nesse sentido, se pode ver que a énfase dada ao fato da
violéncia e da inseguranca se constitui, em muito casos, como meros pretextos para os
empreendedores privilegiarem a constru¢do dos condominios, muito mais rentaveis por
se dirigirem as classes mais abastadas. Como assevera Enzenberger (1997, p. 5), a
seguranca €, provavelmente, o mais precario de todos os bens de luxo e, na medida em
que ndo pode ser garantida pelo Estado, cresce, em ritmo crescente, a demanda e os
precos. “[..] Guarda-costas, servigos de vigilancia, dispositivos de alarme, tudo que
promete seguranca integra hoje o estilo de vida dos privilegiados, e o ramo pode contar,

no futuro, com altas taxas de crescimento”.

A esse respeito, ou trilhando por caminhos que podem se cruzar, tal ideia de luxo

pode remeter as raridades sobre as quais discorre Baudrillard (2005), uma vez que a
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seguran¢a, como um bem raro (portanto, de luxo), torna-se sinal de distingdo na
sociedade contemporanea. No bojo desse contexto, os diferentes mecanismos de
vigilancia e protecao em profusdo nos langamentos imobiliarios, repito, transfiguram-se
em icones de consumo, utilizados, como elementos de diferenciagdo social e
comunicando aos demais a condicdo dos seus portadores de proteger-se. No amago
deste processo, a seguranca se transforma em nada mais que um produto, algo que se

adquire através da compra por um seleto grupo de pessoas.

Com efeito, a questdo da seguranca como diferencial para promover a venda dos
seus empreendimentos foi constatada, precursoramente, pelos idealizadores do
Alphaville a partir da experiéncia do lancamento do Ilhas do Sul®. Para ilustrar esta
afirmativa, pode ser citado o processo de desenvolvimento do sistema de seguranca do
Alphaville, elaborado pelo tenente José Raimundo de Castro, a época contratado pela
construtora Albuquerque & Takaoka. Conforme depoimento do tenente, a expectativa
dos construtores era de que o bairro tivesse um sistema de seguranca semelhante ao dos
Estados Unidos, com os melhores homens, viaturas, e um conceito tatico com capacidade
de tornar-se um modelo, capaz de encher os olhos, muito embora o proéprio José

Raimundo tenha advertido da falta de necessidade de tanta segurancga (Sachi, 2003).

Refletindo sobre os excessos de vigilancia dos condominios fechados Alphaville,
tdo requisitados pelos empreendedores e compradores, apreende-se que esta tipologia
encontra-se permeada de incoeréncias, se constituindo como uma contraditéria forma
de moradia. Afinal, para se sentirem seguros, os conddominos recorrem a um amplo
aparato de equipamentos de supervisdo, e elementos arquitetonicos protetores,
perpetrando um processo em que a suposta seguranca é adquirida em detrimento a uma
perda de grande parte de liberdade. Esta contradicdo é bem assinalada por Bauman
(2003, p.10): “[...] vocé quer seguranc¢a? Abra mao de sua liberdade, ou pelo menos boa
parte dela. [...] O né da questdo € que se vocé seguir esse conselho e mantiver as janelas

fechadas, o ambiente logo ficara abafado e, no limite, opressivo”.

Outro contrassenso veiculado por meio dos anuncios € a ilusao de uma volta ao
passado, o ideal de exclusividade e comunidade vinculados aos condominios fechados.

Nos anuncios analisados torna-se notdria a tentativa de evocar um retorno a vida “de

0 Ilha do Sul foi o primeiro condominio vertical fechado, localizado em Alto de Pinheiros e concluido em 1974, igualmente
propriedade da construtora Albuquerque & Takaoka.
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antigamente”, quando as criangas brincavam livres, e era possivel transitar
tranquilamente por entre as ruas, trazendo consigo a possibilidade de viver de forma
mais proxima com a outras pessoas. Concomitantemente, € feita uma tentativa de passar
a ideia da moradia nestes espagos ser vantajosa pela possibilidade de usufruir de
diversas benfeitorias sem a incomoda presenca de estranhos, mesmo que isto signifique
equipamentos coletivos subutilizados pela auséncia de outros que possam utiliza-los,

pois os condominios fechados sao para uns poucos e selecionados vizinhos.

Outro aspecto a ressaltar aqui, refere-se a rentabilidade imobilidria revelada pela
publicidade dos condominios fechados Alphaville. Associado aos atributos acima
descritos, os lucros do investimento parece atender tanto aos desejos/necessidades do
consumidor a procura da melhor opcao do mercado, quanto a possivel relagdo entre o
comportamento do mercado financeiro e imobiliario, aspecto evidente em anuncio

veiculado a comemoracdo da empresa Alphaville por seus 15 anos de existéncia:

Uma liquidez até hoje imbativel no mercado imobilidrio
tem sido um dos fatores que,
na década de 80, deram as terras de Alphaville a melhor valorizagdo desse mercado.

Figura 7: A aquisi¢cdo do imdvel como investimento Fonte: Jornal O Estado de Sao Paulo, veiculado em 24 de
Junho de 1979.

Por conseguinte, se tais aspectos e fatores apontados pelos meios de divulgacdo
de midia continuaram a ser largamente publicados ao longo dos anos pelo Diario de
Noticias, certamente deve-se também ao retorno econ0mico que esses

empreendimentos continuaram a render.

Consideracoes finais

A partir das reflexdes a proposito dos anuncios dos condominios fechados Alphaville,
apreende-se que, no ambito da publicidade imobilidria contemporanea, a retérica da
valorizacdo do imével pelo viés utilitario, cede lugar a divulgacdo de atributos tidos como
preciosos, elementos de diferenciagdo e prestigio, muito embora estes ndao correspondam
totalmente a realidade. Consequentemente, as enaltecidas qualidades dos condominios
fechados escondem, em muito, a localizagdo periférica do empreendimento, de conotagdo

negativa perante as elites latino-americanas, afeitas as 4areas mais centrais, ou,

primordialmente, nobres. A exaltacdo do distanciamento da cidade omite, igualmente, os
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gastos adicionais financeiros e de tempo, doravante necessarios para os deslocamentos dos

moradores.

Contudo, tais desvantagens ocultam-se dentro da logica publicitaria assentada na ideia
de status que se manifesta pela qualidade de vida, dialogando com os valores e anseios da
sociedade vigente como forma de persuadir essa nova necessidade de morar. Em outras
palavras, exalta as caracteristicas desses espacos, como a natureza — embora glamourizada — e
o distanciamento de uma cidade dita violenta, além da possibilidade de viver entre os seus
(supostos) pares como condi¢do de raridade. Tal reflexdo nos remete, novamente, as
concepgoes de Baudrillard. Desse modo, a ideia de um modo de vida integrado e pleno de
sentido, € que se vincula & uma nova tipologia urbana, comercializada sob o nome de
condominio fechado, ¢ cotejado pelo seu poder de diferenciacdo, pois na sociedade de
consumo, o espago urbano igualmente (e, por ser um objeto de consumo extremamente

escasso, primordialmente ele) encarna fungdes relativas ao status.

Nessa perspectiva, o habitar nos condominios fechados ¢ exaltado como uma forma
de residir exclusiva, voltada para um publico exclusivo, e a sociedade perpetra uma projecao
dos espagos de moradia como objeto de consumo e elemento de prestigio. E notério que a
casa sempre excedeu a funcdo de abrigo (Leitdo, 2009), mas, em conjunto com os elementos
que agora se impdem como raridade nos ambientes metropolitanos, tornam os condominios
fechados uma tipologia residencial extremamente lucrativa e desejada. Ao erguerem muros,
os condominios oferecem uma nova maneira de estabelecer fronteiras entre os grupos sociais,
instituindo novas hierarquias entre estes, demarcando, ostensivamente, as diferengas como
desigualdade (Caldeira, 2010). Em outras palavras, ao utilizarem-se do enclausuramento e da
restricdo como elementos de prestigio, delimitando o espago purificado (do interior dos seus
portdes) do espaco cadtico e repleto de indesejaveis (o lado exterior), esta tipologia urbana

evidencia uma afirmacdo de distingdo, conferindo status aos seus residentes.

A guisa de notas finais, faz-se importante registrar que ndo consome-se simplesmente
mercadorias, mas padroes que definem e hierarquizam os individuos dentro de um amplo
sistema,definicdo essa realizada pela logica publicitiria através de involucros simbélicos.
Como afirma Baudrillard (2005, p.71): “E precisamente ai que reside o valor estratégico e a
astucia da publicidade: atingir cada qual em funcdo dos outros, nas suas veleidades de

prestigio social reificado”.
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