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1. INTRODUCAO

O presente artigo ¢ parte de uma reflexdo sobre os espagos publicos, em especial
os parques publicos urbanos, apropriados por atividades de lazer coletivo. Para exemplificar
estas apropriacdes foi escolhida a atividade de piquenique como uma possivel descompressao
as compressdes da vida cotidiana na cidade o que, como afirma Harvey', é resultado da
exigéncia de uma ordem para criar uma vida urbana alternativa, menos alienada, mais
significativa e divertida. O piquenique sera considerado, para fins deste estudo, como uma das
expressdes mais significativas desses movimentos de lazer na cidade, na medida em que
podemos observar um crescimento desta pratica, que faz parte do imaginario coletivo pelo
menos desde o Século XIX?.

O reflorescimento dos piqueniques nos parques publicos urbanos da cidade do Rio
de Janeiro norteou investigagdes para buscar possiveis elementos que justifiquem esta pratica.
O estudo monta um panorama que insere os convescotes® na contemporaneidade apresentando
alguns aspectos caracteristicos da condi¢do pés-moderna’. A fim de elucidar como a
sociedade lida com o lazer, o argumento aponta para as relagcdes entre a compressao do tempo
de lazer em fun¢do da expansdo do tempo de trabalho, que parece ser um dos elementos que
estimula o surgimento de movimentos de resisténcia a aceleragao da vida.

A fim de tratar dos parques publicos, em si, o estudo contextualiza aspectos de
projeto e implantagdo de equipamentos de lazer no territério da cidade. Para tal, conceitua que
a cidade ¢ produto de decisdes politicas, que fixam no espago urbano modelos de
desenvolvimento, contengdo e expansao. Neste contexto, observa-se que a propria localiza¢ao
dos equipamentos publicos de lazer vdo possibilitar e ou proporcionar vivéncias e

sociabilidades pelos espagos de convivio da cidade.

12014, p.11

0 século XIX corresponde a0 Movimento Romantico. Movimento literario, artistico ¢ cultural no qual os
valores de volta a natureza estiveram intensamente presentes.

* 0 mesmo que piqueniques, em portugués do Brasil.

* Referéncia ao titulo de David Harvey (2007) Condicdo pés-moderna.
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Apbs este panorama contextual o artigo discorre sobre as atividades de
piqueniques, em si, trazendo suas origens, resgatando suas representagdes, e expondo casos
diversos de ocupagdo do espago publico na cidade do Rio de Janeiro em diferentes parques,
por diferentes tipos de convescotes: aqueles espontdneos — em que os participantes levam suas
cangas, toalhas e lanches para compartilhar uns com o0s outros — versus os piqueniques
contratados a agéncias/empresas especializadas no assunto — em que a empresa pode fazer
tudo por quem o contrata, desde a decoracao do evento ao buffet servido.

Através deste panorama ¢é possivel perceber que o assunto ¢ vasto, e abre
possibilidades para outras reflexdes sobre os parques publicos urbanos. O estudo aqui
apresentado ndo esgota a temdatica, mas levanta questionamentos sobre a apropriagdo das areas
publicas urbanas como uma forma de ressignificar e fazer ascender a vida publica e politica

nas cidades, que parece se expremer a medida que a esfera privada ¢ expandida.
2. ASPECTOS DA CONTEMPORANEIDADE

Na contemporaneidade, o lazer e suas praticas estdo associados a novos estilos de
vida. Em Harvey (2007, p.257) se apreende que a condicdo pos-moderna se relaciona a
compressdo do tempo-espago, o que impacta diretamente nos meios de agir politica e

socialmente.

Desejo sugerir que temos vivido nas duas Ultimas décadas uma intensa fase
de compressdo do tempo-espago que tem tido um impacto desorientado e
disruptivo sobre as praticas politico-econdmicas, sobre o equilibrio do poder
de classe, bem como sobre a vida social e cultural.

()

Dentre os muitos desenvolvimentos da arena do consumo, dois tém particular
importancia. A mobilizagdo da moda em mercados de massa (em oposicdo a
mercados de elite) forneceu um meio de acelerar o ritmo do consumo nio
somente em termos de roupas, ornamentos e decoragdo, mas também numa
ampla gama de estilos de vida e atividades de recreacdo (habitos de lazer e de
esporte, estilos de musica pop, videocassetes e jogos infantis etc.).

A contemporaneidade apresenta ineréncias ligadas a aceleracdo do tempo que
acabam por produzir uma série de outros efeitos em varias esferas. “A aceleracdo do tempo de
giro na producdo envolve aceleracdes paralelas na troca ¢ no consumo” (Harvey, 2007,
p.257). Dentre as questdes fundamentais que constituem o sistema politico-econdmico
hegemonico se destacam a alta velocidade com que o capital se reproduz (o giro do capital); a
velocidade cada vez maior com que informacgdes e dados sdo transferidos e se propagam; o
fluxo de dinheiro através dos bancos eletronicos e dos cartdes de crédito; a agilidade e fluidez
da moda, que afeta desde vestudrios a estilos de vida e consumo. Neste contexto de

aceleragdes e rapidas mudangas estd inserido o individuo e sua constante busca de identidade,
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auto-realizagdo e significado na vida (Harvey, 2007, p.260) e as atividades de lazer também se
inserem neste contexto.

Suspeita-se haver uma relacdo entre a compressdo do tempo, um estilo de vida
agitado, e a deflagragdo de crises existenciais que produzem um movimento de contracorrente
e negacdo desta ordem. Ilustram esta afirmac¢do o contemporineo crescimento de opgdes
saudaveis em termos de lazer, alimentagdo e hébitos de consumo, com ampla oferta de
alimentos organicos, atividades ludicas no meio da rotina, programas na TV aberta que
estimulam habitos saudéveis e a busca pelo bem-estar.

A moda que acomete as roupas e bens de consumo parece estar também presente
nos estilos de vida e no tipo de lazer escolhido. Em uma sociedade em que a imagem ganha
tanta importancia, praticar determinado esporte, utilizar determinada vestimenta, e ir a
determinado lugar sdo elementos de constru¢do de identidade e de produgdo de imagem.
Neste sentido, fazer piqueniques, praticar esportes ao ar livre e usar mais os parques publicos
pode ser, além de uma atividade de resisténcia as compressoes e aceleragdes do ritmo de vida,
uma maneira de estar na moda, ser “cool” e “in”.

2.1 TEMPO DE TRABALHO X TEMPO DE LAZER

Importante destacar que o tempo de lazer estd condicionado ao tempo de trabalho.
Em O Capital, Marx tematiza tal assunto e sua sintese ¢ que “o reino da liberdade comeca
onde o trabalho deixa de ser necessidade e por utilidade exteriormente imposta.” (Marx, 1974,
p.942 apud Antunes, 1999, p.173) O homem precisa satisfazer o reino das necessidades para
entdo adentrar o reino da liberdade, e a condi¢ao fundamental para que isso ocorra ¢ a redugao
da jornada de trabalho. Marcellino, a este mesmo respeito, diz que “(...) o tempo de lazer
encontra-se ndo em oposi¢ao, mas em relacdo com o tempo das obrigagdes. Sobretudo com as
obrigagdes profissionais — como o trabalho.” (2006, p.11) Baseado na literatura aqui
apresentada, o tempo de lazer ¢ o tempo que sobra apoOs satisfeitas as necessidades e
exigéncias das obrigagdes profissionais e pessoais. Trabalha-se hoje muito mais que o
necessario para satisfazer o reino das necessidades visto que o modo de produgdo vigente
estimula e lucra altos dividendos através de uma maior produtividade, que se da pela
acumulac¢ao possibilitada pelo sobretrabalho.

As lutas pela redugdo da jornada de trabalho sdo uma das maiores reivindicagdes
trabalhistas desde muito tempo e constitui-se em um mecanismo de contraposi¢do a extracao

de sobretrabalho. Observe o que afirma Antunes, com base em Marx:

Nos dias atuais essa formulagdo [reducdo da jornada de trabalho] ganha
muito mais concretude, pois mostra-se, contingencialmente, como um

3
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mecanismo importante (ainda que, considerado isoladamente, bastante
limitado) para tentar minimizar o desemprego estrutural que atinge um
conjunto enorme de trabalhadores e trabalhadoras. Mas transcende em muito
essa esfera da imediaticidade, uma vez que a discussdo da jornada de trabalho
configura-se como um ponto de partida decisivo, ancorado no universo da
vida cotidiana, para, por um lado, permitir uma reflexdo fundamental sobre o
tempo, o tempo de trabalho, o autocontrole sobre o tempo de trabalho e o
tempo de vida. E, por outro, por possibilitar o afloramento de uma vida
dotada de sentido fora do trabalho. (Antunes, 1999, p.174)

Enquanto as jornadas permanecem longas, sobretudo no setor terciario da
prestacdo de servigos e dos trabalhadores autdbnomos, o escape encontrado pelo individuo
parece ser o lazer aos fins de semana. Entretanto, a imersdo em longas jornadas de trabalho
tende a manter o individuo alienado do que significa tempo de trabalho e tempo de lazer. H&
uma espécie de auto-culpabiliza¢do do sujeito que se pune, ainda que inconscientemente, por
ndo estar produzindo o quanto imagina que deveria produzir, ou o quanto as pressdes do
mercado exigem-no que produza. Neste sentido, os momentos de descanso podem se tornar
fonte de culpa e tormentas.

Em matéria do Jornal O Globo de 07/12/2014 circula uma matéria na capa do
Caderno Boa Chance sobre as férias do trabalho. A matéria fala especificamente sobre o
trabalhador contratado de uma empresa, e ndo sobre os autdbnomos citados acima, mas vale
notar que ambos sofrem de pressodes e receios similares. “De férias, com medo, mas sem culpa
de ser feliz” traz dados e informagdes de que o brasileiro valoriza seu periodo de descanso,
mas que tem medo do periodo de férias vir seguido de uma demissdo. “O medo de ser
malvisto, demitido ou perder uma importante decisdo impede a maioria de relaxar.” A matéria
traz ainda que poucos conseguem se desligar completamente do trabalho no periodo das
férias, “Mas, planeta afora, sdo poucos os que conseguem efetivamente se desconectar
completamente do trabalho.”

O aumento do tempo dedicado ao trabalho reduz cada vez mais o tempo livre, e
isso pode modificar as dinamicas de lazer e de uso dos espacos publicos da cidade. Se para
manter o emprego o trabalhador precisa se submeter a rotinas cada vez mais longas, o tempo
que sobra para o lazer ¢ cada vez mais comprimido pelo tempo de trabalho e outros afazeres,
como o tempo de dedicacdo a familia, a aprender um idioma, a especializar-se
profissionalmente, etc.

A aceleragdo do tempo, incluindo aqui o tempo de vida do individuo, pode
justificar o aumento percebido nas atividades de lazer que t€ém lugar em areas publicas da
cidade. Parece haver uma espécie de movimento de retomada e uso destas areas, sobretudo

dos parques publicos urbanos. Os piqueniques foram identificados como uma atividade “na
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moda” que vém se multiplicando pelos parques da cidade do Rio de Janeiro e serd objeto de
reflexdo mais profunda no presente trabalho. Os piqueniques espontaneos parecem comportar
um movimento de resisténcia a impessoalidade nas relagdes e a aceleracdo do tempo e da
rotina, se constituindo uma maneira de reencontrar as pessoas em outros espagos.

A profusdo de atividades de lazer verde, ecologicos, de volta a natureza, podem
ser um contraponto a rotina acelerada. Os piqueniques e outras atividades de lazer coletivo —
corridas, passeios de bicicleta, skate, patins — parecem ter se intensificado nos ultimos tempos
no Rio de Janeiro, em especial no espaco publico configurado pelos parques urbanos. Estas
atividades — sejam apropriadas pelo mercado, sejam espontaneas — vém lancando os corpos na
cidade, estimulando que sejam vistos, tocados e interajam nos espagos publicos.

3. O ESPACO PUBLICO: A CIDADE COMO ESPAGO E PROJETO POLITICO

A localizacdo dos equipamentos de lazer publico oferece pistas do projeto de
cidade adotado, assim como da sobreposi¢cdo de épocas e de politicas variadas. O projeto de
cidade se evidencia a partir de decisdes de projeto e de legislagcdes que consolidam também
um discurso. Sao decisdes e proposigdes politicas e de agentes que constroem ativamente o
espaco da cidade — corpo técnico, legisladores, empresarios, investidores — que produzem o
espaco urbano: definem a localizacdo de equipamentos, direcionam os investimentos em
infra-estrutura, determinam as zonas de expansdo e contencao de crescimento, etc.

Como pode-se apreender através de Serpa (2004, p.26), “uma pesquisa de pos-
doutorado, desenvolvida recentemente no Laboratorio Espago e Cultura, da Universidade de
Paris IV, mostra que a concepcdo e implantacdo de novos parques publicos, em Paris e
Salvador, a partir dos anos 1990, estdo sempre subordinadas a diretrizes politicas e
ideologicas”, o que evidencia que a localizacdo dos equipamentos urbanos, € em
consequéncia a propria cidade, ¢ um projeto politico.

Assim como explicitado por Serpa (2004), através de Harvey apreende-se que as
cidades do capitalismo tardio — sobretudo na América Latina — vém passando por um
processo de empresariamento em que competem no mercado internacional por investimentos.
Importante destacar que “0 novo empresariamento tem como caracteristica central a no¢ao de
‘parceria publico-privada’”

(Benayon et al., 2014)

(Harvey, 1996), beneficiando claramente os interesses do capital.

Com base em Serpa e Harvey pode-se falar sobre a cidade como um produto de
decisdes e de estratégias politicas, sociais e econdmicas que tém poder para transformar e ou

consolidar o espago urbano. E percebido que a legislagdo direciona os investimentos e define
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as ditas potencialidades dos locais da cidade, contribuindo para atrair investimentos de
agentes ativos e empoderados para uma area em detrimento de outra. S3o estas decisdes e a
propria localizagdo dos equipamentos publicos de lazer que vao possibilitar e proporcionar
vivéncias e atividades pelos espagos de convivio da cidade.

3.1 OS PARQUES PUBLICOS URBANOS

A localizagao dos espacos publicos na cidade contemporanea — que sofre a cada
dia mais com a falta de acessibilidade fisica e com longos congestionamentos para atravessa-
la — evidenciam que a sua apropriacdo ndo ¢ acessivel a todos. A apropriagdo seletiva pode
estar condicionada, entre outros fatores, a propria localizacdo dos equipamentos publicos de
lazer, mas este ndo parece ser o unico elemento que justifique esta pratica. H4 também um
aspecto simbolico de apropriagdo e uso dos parques urbanos, assim como de quaisquer outras
areas da cidade.

A disposicdo e implantacio de equipamentos de uso publico costumam ser
norteadas pelo Plano Diretor da Cidade, que usualmente a divide em macrozonas de
planejamento e ocupagdo, definindo e legitimando padrdes de adensamento, expansdo e
edificacao da cidade.

O Parque Madureira, por exemplo, localiza-se na Zona Norte da cidade do Rio de
Janeiro, uma area pouco turistica, mas de grande concentragdo populacional. O Parque foi — e
estd sendo — um grande investimento em termos de lazer urbano nos seis bairros por ele
cortado, assim como em suas adjacéncias. Além de levar uma opg¢ao cheia de equipamentos e
possibilidades para perto da moradia de pessoas que precisavam se deslocar para os
momentos de lazer, o Parque valorizou o solo das areas do entorno. Vale ressaltar que o bairro
de Madureira é integrante da Macrozona de Ocupagio Incentivada’, evidenciando que os
investimentos verificados através da implantagdo do parque ¢ do BRT Transcarioca® ndo sio
mero acaso, mas fruto de uma defini¢do politica anterior que a ampara.

Ha importantes indicios de que a tematica “Parques Publicos” esteja entrando na
moda na agenda urbana do Brasil. Nos dias 18 e 19 de novembro de 2014 ocorreu na cidade
do Rio de Janeiro, no Jardim Botanico, um ciclo de debates cuja tematica era “Parques do

Brasil”. Foi um evento organizado pela Fundaciao Gettlio Vargas, Instituto Semeia, Instituto

> segundo Plano Diretor do Rio de Janeiro, que dispde no item II, cap. 18 do projeto de lei complementar n°
25/2001, a seguinte defini¢do: “Macrozona de Ocupagdo Incentivada, onde o adensamento populacional, a
intensidade construtiva ¢ o incremento das atividades econOmicas ¢ equipamentos de grande porte serdo
estimulados, preferencialmente nas areas com maior disponibilidade ou potencial de implantagdo de infra-
estrutura.”

® Corredor viario que atravessa 27 bairros, entre eles Madureira, Cascadura, Iraja, Vila da Penha, Barra da
Tijuca, Tijuca, cortando o Rio de Janeiro transversalmente.
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Rio Patrim6nio da Humanidade e Arq.Futuro. Segundo prospecto distribuido no evento,
“Parques serdo analisados como espagos publicos fundamentais ao bem-estar das pessoas, das
cidades e dos ecossistemas.” A tonica do evento era pensar e apresentar alternativas de gestao,
parcerias, a rentabilidade dos parques e o engajamento da sociedade civil.

Como dito no prospecto do evento, os parques estdo ligados ao bem-estar das
pessoas, e configuram espagos possibilitadores de vivéncias e de sociabilidades; ¢
civilizatério e educativo a medida que induz as pessoas a desenvolverem civilidade (Sennett,
1988, p.323), uma espécie de capacidade de lidar e conviver com as alteridades. As atividades
de lazer nos parques publicos, entre elas os piqueniques, parecem vir se proliferando pela
cidade do Rio de Janeiro nos tltimos tempos. H4 matérias em jornais e revistas, impressos €
eletronicos, sobre o crescimento deste tipo de atividade. H4 material, inclusive, sobre o “nicho
de mercado” criado pelo renascimento da pratica, que deu origem a algumas empresas
especializadas em organizar os piqueniques que acontecem em areas publicas da cidade.

24/11/2014 DIVERSAD
Festa no xadrez

Piquenique vira negocio, com empresas que armam tudo e deixam o
chio bem limpinho

Por: Carolina Barbosa © 1106/2014 35 17:03

PIQUENIQUE VOLTA A MODA
NO RIO DE JANEIRO

wiwesr 1 [l 20
Piquenique volta a moda no RJ

Os piqueniques viraram uma febre no Rio de Janeiro. Inclusive, ja existem empresas
especializadas em montar cenarios e levar as comidas para os encontros ao ar livre. Crédito: Redagio \Veja rio

Matérias retiradas da internet com as informagdes que o piquenique volta & moda’ (24/11/2014) e vira negocio®
(11/06/2014)

4. O USO DOS PARQUES PUBLICOS DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Observa-se nos ultimos anos uma profusdo de atividades de lazer espalhadas pela
cidade do Rio de Janeiro tomando lugar em parques publicos. Piqueniques, ensaios e
atividades culturais ao ar livre nos jardins do Aterro do Flamengo, Lagoa Rodrigo de Freitas,
Parque Lage, Parque Madureira, Bosque da Barra, para citar alguns exemplos. Como ja dito

anteriormente, esta grande quantidade de atividades ligadas a natureza e tomando lugar em

7 http://noticias.band.uol.com.br/cafe-com-jornal/video/15286870/piquenique-volta-a-moda-no-ri.html acessado
em 05/12/2014
8 em http://vejario.abril.com.br/materia/servicos/empresas-piquenique-rj/ acessado em 05/12/2014.
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espacos publicos podem ser indicios de que esteja em curso um reflorescimento do espago
publico no discurso e nas praticas sociais urbanas.

As pessoas parecem estar em busca deste tipo de atividade de lazer ao ar livre,
aparentemente inaugurando uma cultura de resisténcia. As atividades espontaneas, aquelas em
que a pessoa reune amigos € vai usar os espagos publicos da cidade, parecem conter tragos de
resisténcia a cultura de enclausuramento do lazer e dos corpos.

Cada espacialidade, assim como o grupo social que serd seu usudrio preferencial,
possibilita uma diferente apropriacdo, que depende ndo somente dos equipamentos fisicos
dispostos nos parques, mas do habitus que caracteriza este grupo, segmento, geragdo ou
classe. O que transforma a distribuicdo do capital em diferengas percebidas esta na dialética
que contrapde o habitus e as verdadeiras condi¢des materiais. E uma espécie de “capital
simbdlico” (Serpa, 2004, p.26) em que o gosto, propensdo e aptidao a apropriacdo material ou

simbdlica de objetos e praticas sdo principios geradores de estilos de vida distintos — e

exteriormente percebidos.

N . ~ ) . y . . . N . . 11 »
A foto a esquerda'® foi uma comemoragdo de aniversario piquenique em setembro de 2012. A Foto a direita'' é
um piquenique também no aterro em marc¢o de 2013. Em ambos os piqueniques os participantes organizaram seu
proprio lazer.

? Disponivel em: http://www.patytotal.com/2014/05/encontro-de-blogueiras-em-comemoracao.html acessado em
06/12/2014

10 http://aventurasdamadu.blogspot.com.br/2013/03/piquenique-no-mam.html acessado em 06/12/2014

i https://minhacaixadefosforo.wordpress.com/tag/primavera/ acessado em 06/12/2014
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Importante atentar que a despeito de diferencas de imagem, de publico, de classe,
de habitus, as atividades de lazer ao ar livre — sobretudo em areas publicas — contém em si um
carater subversivo a ordem de consumo. Ainda que aparecam com roupagens diferentes, sao
atividades que compartilham aspectos importantes: unem grupos de pessoas socializando
entre si, € eventualmente entre diferentes. A sociabilidade pulsa no espago publico.

O uso dos parques para atividades coletivas de lazer — quer sejam atividades
conscientes, politicas e de resisténcia; ou simplesmente a reprodu¢do de praticas de consumo
— promove a interagdo entre corpos. Em uma época de enclausuramento, de rotinas estafantes
e de home-office, h4 indicios de que as pessoas sintam maior necessidade de interacdo e
convivéncia. Ocupar e dar uso aos parques publicos, neste sentido, sdo formas de promover
sua revalorizagdo, de resistir ao seu esvaziamento e situar-se na contramio da expansao

desenfreada da esfera privada.
4.1 AS ATIVIDADES DE PIQUENIQUES

O movimento romantico, do Século XVIII, teve a tematica de volta a natureza em
sua primeira geragdo podendo ser observada tanto na literatura quanto nas artes plasticas

como afirma Carvalho (Carvalho, 2009, apud Miiller et al, 2013).

A partir do romantismo, a natureza passa a ser um valor desejado e
valorizado pela sociedade. Nessa perspectiva, “[...] fazer passeios ao ar livre,
piqueniques nos bosques, ouvir musica em ambientes naturais, ir ao campo
nos finais de semana, empreender, observar passaros, sdo fartamente
registrados pela literatura e pintura dos séculos XVIII e XIX.”

A etmologia da palavra piquenique “tem origem no francé€s pique-nique. Na
Franca do século XVII, o pique-nique era uma refei¢do na qual cada um levava sua parte.
Dois séculos mais tarde, os franceses absorveram do picnic inglés o sentido moderno da
palavra: passeios ao ar livre nos quais as pessoas levam alimentos para serem desfrutados por
todos. Na Franga, existe o verbo pique-niquer, que seria algo como ‘piquenicar”'”.

Inumeras obras de arte de pintores de diferentes partes do mundo retrataram esta
atividade de “piquenicar”, representando, além de felicidade, compartilhamento, reunido,
convivéncia e, como afirma a artista plastica Denise Ludwig', ar livre, cheiro de flores ¢ de
mato, sombra das arvores, contato direto com a natureza e reunido em harmonia com ela, o

que inspira e acolhe a todos para brindar a alegria e a paz, como observa-se nos exemplos

abaixo.

12 Disponivel em http://www.dicionarioetimologico.com.br/piquenique/ consultado em 29/09/2014
13 Disponivel em http://deniseludwig.blogspot.com.br/2014/02/pinturas-de-piqueniques-em-parques-e.html
acessado em 29/09/2014
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Quadro de Charles Courtney Curran — Picnic Supper on the Sand Dunes'*
Artista americano (1861-1942)

———
— ' . e
S B .I\\\ h S "'
e James Tissot — Holyday (or The Picnic)"”

Pintor francés (1836-1905)

-

Quadro d

Nas representacdes atuais dos piqueniques, sobretudo na forma de registros
fotograficos, ¢ possivel encontrar piqueniques em diversos parques europeus € norte-
americanos, ¢ ndo conseguir diferencia-los dos piqueniques em parques brasileiros. Ha
elementos-chave comuns a esta atividade presentes em piqueniques em quaisquer lugares do
mundo. Nao fosse por alguns elementos da paisagem, do idioma dos rotulos, e da fisionomia
das pessoas, seria impossivel distingui-los uns dos outros. O modo de consumo se propaga em
grande velocidade e este se reproduz também na forma de apropriagdo de areas publicas.

Uma pesquisa com a hashtag #picnic na rede social de compartilhamento de
imagens Instagram trara resultados de piqueniques realizados em diferentes lugares do

mundo, e alguns indiferenciaveis entre si. Nas fotos em que ndo ¢ compartilhado o local via

14 Disponivel em https://artsy.net/artwork/charles-courtney-curran-picnic-supper-on-the-sand-dunes/zoom

acessado em 05/12/2014
15 Disponivel em: http://www.jamestissot.org/Holyday-%28or-The-Picnic%29.html acessado em 05/12/2014
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gps, se percebe a procedéncia do registro pelo idioma do compartilhamento, pela presenca de
icones arquitetonicos e locacionais significativos, ou ainda por caracteristicas fisiondmicas
das pessoas retratadas. Este fato se justifica em grande parte por aspectos contemporaneos da
propagacdo e difusdo de modas, hébitos de consumo e estilos de vida, que ndo se confinam a
barreiras geograficas ou culturais. A cultura viaja pelos meios de comunicagdo e influencia

comportamentos e hébitos de consumo no mundo todo.

aaayaaayaya
& s JYu )Y th;) =, + Sequir @ haartd + Seguir ,5)\ lorenzavelardo + Seguir & emilyclaremcgrath + Seguir

y o kaykerls, snazz_ 21, ° -
chiiiyaan, ayaka_sen, ex_hi_3jsb, © 18 curtidas o1 23 curtidas °
gankochaa haartd Sunday Brunch at Fairlight Beach @ lorenzavelardo And in this moment, life emilyclaremcgrath Sunday Funday at
aaayaaayaya 7 — W7 Y- > &P @ #Sunday could not be more fabulous #picnics Silvermine with these treats. #summer
#ET VT #5545 #%R M #picnic #beforethestormhit #fairlight #beach #picnic #hahndorf #mybubs #reading #perfection #Silvermine #sanparks #picnics

#lunch #brunch #friends #activitie: friends Hlife jenbleloch Did you use a self K?

Q v
Fotos'® de piqueniques pesquisadas sob a hashtag #picnic na rede social de compartilhamento de imagens
Instagram. Como se apreende, a pratica se reproduz pelo mundo, e nem sempre as diferencas sdo
significativamente percebidas.

Os piqueniques espontaneos, aqueles organizados pelas proprias pessoas que irdo
participar da atividade em que cada um leva um prato e compartilha-se da comida, parecem
representar uma resisténcia as aceleragdes da contemporaneidade. Parece um movimento de
resistir ao lazer confinado, a hora marcada, as pressoes do trabalho e da vida. A compressao
do tempo de lazer, que reduz a medida que o tempo de trabalho se expande, parece estar
produzindo um movimento de negagdo desta condigdo, e neste contexto se inserem as
atividades de lazer coletivo nos espagos publicos urbanos. Os espacos de lazer sdo cheios de
pessoas, € a permanéncia se dd de uma maneira diferente de uma casa de shows, de um
shopping, ou de uma galeria de artes. H4 uma outra relag@o estabelecida com o espago e com
as pessoas a volta.

Ao pesquisar sobre os piqueniques € buscar representagdes contemporaneas deste
tipo de atividade, comegaram a surgir algumas peculiaridades. Hoje ha empresas
especializadas em organizar o piquenique para seus clientes, desde a ornamentagdo até os

quitutes que serdo servidos. E uma festa paga que acontece em um espaco publico,

' Fonte: captura de imagem pelo smartphone da autora através da rede social Instagram. Fotos 1 e 2 acessadas
em 07/12/2014; fotos 3 ¢ 4 acessadas em 8/12/2014.
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usualmente, no caso da cidade do Rio de Janeiro, na Lagoa Rodrigo de Freitas e nos jardins
do Aterro do Flamengo. Este tipo de produto (o piquenique sob encomenda) subverte o
sentido original do piquenique enquanto atividade de lazer espontanea em que os participantes
levam, cada um, comidas e bebidas para compartilhar entre si.

Uma vez que o mercado se apropria da atividade comegam a surgir
incongruéncias entre o seu sentido e a forma como ela (a atividade) ¢ organizada. Nesta
situacdo o piquenique também se torna uma mercadoria, o que declina os valores de
resisténcia expressos na atividade quando espontanea.

Imagens'’ capturadas pela rede social Instagram dos perfis de empresas que realizam piqueniques

eeeco VIVO T b eeeec VVO T 48% ; sssse VO T

« “

picnicchique °
N Q Lagoa Rodrigues De Freitas

111 curtidas 71 curtidas 38 curtidas

picnicchique Tem coisa mais relaxante? picnicchique Mais uma entrevista com a vivapicnic Bom dia! O dia comegou cedo. A
Hora de contemplar!!! PicNic Chique é PICNIC CHIQUE sobre a tendéncia de montagem dos kits e embalagem das
COOoL! piqueniques. Dessa vez, foi com a GLOBO compras feitas pelo site ja esta a mil por

NEWS & 8
Empresas que realizam piqueniques sob encomenda: perfil ‘picnicchique’ e perfil ‘vivapicnic’. Na primeira
imagem uma foto de piquenique na Lagoa Rodrigo de Freitas; na segunda imagem a empresaria fundadora da

‘PICNIC CHIQUE’ sendo entrevistada pela Globo News; a terceira imagem com um kit de piquenique que pode
ser comprado pela internet e enviado para todo o Brasil através do site www.vivapicnic.com.br .

#PicNicChique #Relax #Zen aqui. enviamos para todo o Bra ©f

A dedicag¢do ao trabalho vai comprimindo o tempo de lazer, ¢ o mercado se
apropria dessa caracteristica oferecendo o lazer do tamanho certo, que caiba nas horas
disponiveis e no or¢amento de quem compra. E o lazer ‘na medida’. Vende-se a imagem ¢ a
ideia de que o piquenique planejado por uma empresa para vocé serd exclusivo,
personalizado, “cool”, e uma solugdo para a sua falta de tempo (e de disposi¢do) de arrumar
tudo. O individuo se aliena do processo de preparo da atividade de lazer que seria 0 momento
em que tem total controle sobre seu tempo. Importante frisar que os piqueniques contratados

tém hora marcada para comegar e terminar, o maximo de dura¢do costuma ser de 4 horas.

"7 Fontes: captura de imagem pelo smartphone da autora através da rede social Instagram. Fotos 1 ¢ 2 acessadas
em 14/11/2014; foto 3 acessada em 7/12/2014.
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Nesta logica do piquenique mercadoldgico, Sennett auxilia na compreensdo ao
postular que “A massa de corpos que antes aglomerava-se nos centros urbanos hoje estd
dispersa, reunindo-se em poélos comerciais, mais preocupada em consumir do que com
qualquer outro propdsito mais complexo, politico ou comunitario.” (Sennett, 2003, p.19). No
caso dos piqueniques contratados, o individuo consome o servigo, mas este servigo toma
lugar, em geral, nas areas publicas da cidade.

Em matéria da Veja Rio de 11 de junho de 2014 encontra-se o relato de uma
consultora de RH que contratou a empresa Viva Picnic para organizar sua festa de 30 anos.
Ela diz que ndo precisou se preocupar com nada, € que ndo teria tempo para organizar o
evento sozinha. Na matéria — com imagem abaixo — fala-se sobre o preco do servigo prestado,
assim como o tempo limitado do evento, que tem duragdo mdaxima de quatro horas,
eliminando a espontaneidade de prolongamento do tempo de duragdo de um piquenique.
Matéria da Revista Veja Rio sobre Piqueniques: convescotes modernos

DIVERSAO

Festa no xadrez

Piquenique vira negécio, com empresas que armam tudo e deixam o
chao bem limpinho

Por: Carolina Barbosa © 11/06/2014 as 17:03

¥ Compariihe

| Crédito: Redacao Veja rio

O costume de comer em festas ao ar livre ganhou impulso no século XVII,
especialmente entre a nobreza europeia. Por aqui, ja sofreu preconceitos, com os
habitués chegando a ser tachados de farofeiros. Hoje € rito de descolados. Alheia a
discusséo, a consultora de RH Luize Resende contratou a Viva Picnic, de
Botafogo, para ajuda-la em sua festa de 30 anos. O evento foi um sucesso
"Terceirizar o servico facilita a vida de quem, como eu, nédo dispde de muito
tempo", diz Luize, frisando que, sozinha, néo saberia, por exemplo, onde arranjar
isopor e gelo, muito menos pensar em toda a infraestrutura necessaria. As
empresas bolam a decorac&o, podendo dar conta também do bufé (nada de
frituras nem maionese em excesso) e oferecem mimos como cadeiras sem pés
(ideais para a grama) e potinhos com cravos para espantar formigas. Claro que ha
um preco: dependendo do grau de sofisticacéo, mais de 100 reais ? por pessoa. E

| Crédito: Redacao Veja rio

A temperatura agradavel do inicio de junho, as poucas chuvas dos ultimos dias e, a festa tem duracao fixa, perdendo muito de sua espontaneidade: a empresa
segundo a previsdo, dos proximos também, tudo isso € um convite para uma monta tudo, faz a limpeza no fim, ndo deixa um farelo no ch&o, mas a brincadeira
pratica que o carioca adora: fazer piquenique. Seja na Lagoa Rodrigo de Freitas, deve durar no maximo quatro horas. Convescote moderno € isso ai.

no Aterro ou no Parque Lage, sobram lugares para um bom convescote ? sinénimo

divertido, pouco usual, para aquele encontro movido a 6timos amigos, comidas Fonte: VEJARIO

Fonte: http://vejario.abril.com.br/materia/servicos/empresas-piquenique-rj/ acessado em 07/12/2014.

Ainda que apropriado pelo mercado a atividade de Piquenique langa o ser humano
no espago publico. Quase sempre, pois ja ha registros de piqueniques corporativos, em que a
empresa contrata uma prestadora de servigos para organizar um piquenique “indoor” no
horério de trabalho. Mas em se tratar dos piqueniques usuais que acontecem nos parques
publicos, por mais que os piqueniques organizados por empresas especializadas ndo parecam

configurar um movimento de resisténcia a impessoalizagdo contemporanea, ainda ha uma
13
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ressignificagdo do espaco publico por uma maior ocupacdo dos parques. E este tipo de
atividade de lazer vem mudando dinamicas e praticas espaciais, sociais, € também de
consumo.

5. CONCLUSAO

A contemporaneidade apresenta aspectos de compressdo e aceleracdo do tempo
(devido especialmente a aceleragdo de giro do capital) que influenciam modos de pensar, agir
e sentir. A sociedade contemporanea ¢ fluida (Bauman, 2001) e tende a sofrer com a
desintegracao de valores e sentidos de vida, e neste contexto se verifica uma crescente busca
por sentidos e por atividades e rotinas que sanem esta caréncia.

As compressoes e exigéncias contemporaneas se verificam em grande medida no
tempo dedicado ao trabalho, que comprime cada vez mais o tempo de lazer. O tempo de lazer
escasso parece produzir uma movimentagdo de resisténcia, que se reflete nas atividades de
lazer buscadas e no local em que elas acontecem. Parece estar em curso uma retomada dos
espacos publicos da cidade do Rio de Janeiro, em especial os Parques Publicos Urbanos.

Em vias de apropriagdo e uso dos Parques Publicos, tem-se que a localizagdo e
constru¢do dos equipamentos de lazer sdo projetos definidos e direcionados pelos agentes
produtores da cidade, e em especial pelas leis, que fixam no espago urbano modelos de
desenvolvimento, contencgdo e expansao.

Tem-se verificado no Rio de Janeiro uma explosdo de atividades de lazer em
Parques Publicos, em especial o piquenique, que ganha aten¢do pela grande midia ocupando
matérias em jornais e revistas, e se torna “nicho de mercado”.

Os piqueniques espontaneos parecem conter tracos de resisténcia a cultura de
enclausuramento do lazer e dos corpos e tém sido agentes de ocupagdo e uso dos espagos
publicos da cidade. Ocupar e dar uso aos parques publicos sdo formas de resistir ao seu
esvaziamento e situar-se na contramao da expansao desenfreada da esfera privada.

Na contramdo da resisténcia, em parceria com a logica capitalista contemporanea
de converter tudo em mercado, os piqueniques ressurgem em uma op¢ao de versao repaginada
e vendida como mercadoria. S3o as empresas especializadas na organiza¢do de piqueniques
nos espagos publicos da cidade, que atuam majoritariamente na Zona Sul — a area mais
valorizada pelo capital imobiliério.

Ainda que apropriada pelo mercado, a atividade de Piquenique lanca o ser

humano no espaco publico, os corpos voltam a se encontrar pela cidade promovendo uma
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ressignificagdo da vida publica, o que tem o potencial de alterar comportamentos e dindmicas
espaciais, sociais € de consumo.

O sistema vigente ¢ repleto de desigualdades e incongruéncias, mas a reflexao
sobre as atividades de lazer na cidade e suas reverberacdes em dinamicas e praticas socio-
politico-espaciais podem dar pistas de caminhos e alternativas para reapropriagdo e
ressignificagdo do espago publico. A partir de reflexdes sobre pontos de conflito e
insurgéncias podem emergir interessantes solugdes para as contradicdes manifestas no espago

publico e politico das cidades.
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