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Introducio: as cidades do século XX e a busca pelo status de “capital de cultura”

O Dicionario Aurélio define o termo criatividade como a “capacidade de criar, de
inventar” ou a “qualidade de quem tem ideias originais™. De certa forma, podemos afirmar
que esta capacidade/qualidade sempre esteve diretamente conectada a criagdo das cidades.
Desde o surgimento da linguagem classica greco-romana e sua preocupacao com a proporcao,
geometria, beleza e monumentalidade, até a extrema reorganiza¢do do espaco modernista e
sua controversa énfase no funcionalismo; o conceito de criatividade sempre teve um papel
relevante em nossa maneira de pensar e construir o espaco. Mesmo assim, ele vem assumindo
importancia na ultima década, sendo incorporado nos discursos de politicas publicas e
projetos urbanos que buscam incessantemente a criagdo de imagens de cidade altamente

competitivas.

Assim como a criatividade, a necessidade de inventar imagens de cidade atraentes
também ndo ¢ novidade. Muito ja foi escrito sobre a tendéncia de usar cultura e
entretenimento como instrumentos para a renovagao de areas urbanas degradadas, tidas como
estratégicas para revitalizar o status de uma cidade. Do final dos anos 1970 ao inicio da
década de 2000, autores como Zukin (1982), Sorkin (1992), Bianchini & Parkinson (1993),
Evans (2001), Vaz e Jacques (2001) e Arantes (2002) discorreram sobre a progressao do
pareamento da cultura com planejamento e projeto urbano. Eles nos mostraram que o
fenomeno de desindustrializacdo — que teve inicio nos EUA ha mais de quarenta anos e

eventualmente se espalhou para o resto do mundo —, levou a uma série de revezes econdmicos

' Claudia Seldin ¢ arquiteta e urbanista, mestre e doutora em Urbanismo pelo PROURB/FAU-UFRIJ, com
periodo sanduiche na Bauhaus-Universitdt Weimar. A autora gostaria de agradecer a professora Lilian Fessler
Vaz e seu grupo de pesquisa, ao CNPq ¢ 8 CAPES/PDSE (processo n° 19188/12-9) pelo apoio ao seu trabalho.

? Dicionério Aurélio, disponivel também em: <http://www.dicionariodoaurelio.com/criatividade>. Acesso em: 14 nov. 2014.
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em cidades que, até entdo, dependiam intensamente da produg¢do de bens de consumo
manufaturados. Declinios na oferta de emprego, o crescimento da polarizagdo social e
segregacdo, bem como a degradacdo da paisagem urbana (marcada pelo grande nimero de
construgdes e estruturas industriais abandonadas) foram apenas algumas das consequéncias

deste fendmeno mundial (Bianchini & Parkinson, 1993).

A imagem de declinio das cidades desindustrializadas levou os gestores urbanos a
tentar reavivar desesperadamente as economias locais (e os mercados imobilidrios falidos)
através do investimento em novas imagens de suas cidades como distritos culturais de

destaque e polos turisticos. Tratava-se da busca pelo status de capital de cultura.

No inicio da década de 1980, a socidloga norte americana Sharon Zukin ja
destacava a tendéncia de revitalizacdo do tecido urbano degradado através da criacdo de /ofts,
restaurantes, galerias de arte e boutiques em antigos distritos fabris, como o SoHo, em Nova
York. A transformagao de areas industriais degradadas em novos territorios de cultura e lazer
evoluiu nos vinte anos seguintes ¢ a ideia de "loft living" (Zukin, 1982) acabou por abrir o
caminho para a constru¢do de complexos inteiros de entretenimento em areas portudrias e
frentes maritimas recém revitalizadas, como nos casos das cidades estadunidenses de Nova

York, Baltimore, Boston e San Francisco.

Nas cidades europeias, a renovacdo do espago urbano degradado através da
cultura ndo foi apenas associada com a revitalizagdo das frentes maritimas, mas também com
a implementacdo de grandes equipamentos de artes, entretenimento e esportes. Estes eram (e
ainda sdo) frequentemente projetados por renomados (e bem pagos) arquitetos, na esperanga
de renovar areas pontuais e estratégicas das cidades em declinio. Esta vertente de renovagao
urbana contribuiu para o surgimento de exemplos emblematicos, como Bilbao e Barcelona, na
Espanha — cidades que eventualmente se transformariam em modelos a serem seguidos.
Enquanto em Barcelona, a disseminagdo de projetos e equipamentos culturais e esportivos
aconteceu no contexto mais amplo dos Jogos Olimpicos de 1992; em Bilbao, esta estratégia
foi sustentada pela constru¢do de uma filial do museu Guggenheim — projeto do renomado e
controverso arquiteto Frank Gehry. Embora alguns gestores urbanos considerem ambos o0s
casos como bem-sucedidos devido ao aumento da atividade turistica e a remodelagem das
imagens urbanas em questdo, uma parte significativa das populag¢des locais ndo compartilha
desta opinido. Em Barcelona, apesar do megaevento esportivo ter levado a uma regeneragao

de alta qualidade de grande parte dos espagos publicos, ele também contribuiu para
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transformar o bairro popular onde a Vila Olimpica foi localizada em um distrito de classe
média, diminuindo as op¢des de habitacdo social e a pregos acessiveis. Em Bilbao, artistas,
jornalistas e lideres politicos denunciaram a criacdo de "ilhas" de cultura e a consolidacao de
guetos culturais em fungdo da atencdo trazida pelo museu (Evans, 2001). Além disso, nas
duas cidades, a promessa de amplo crescimento econdmico ¢ de um aumento na oferta de
empregos provou-se ilusoria, uma vez que o tipo de emprego gerado nestes contextos remetia,
com frequéncia, a trabalhos temporarios € mal remunerados nos setores hoteleiro, de
alimentagdo e vendas. Cabe destacar também que o “crescimento economico” foi real apenas
para uma parcela muito pequena da populagdo, refor¢ando, portanto, as desigualdades sociais
j& existentes. Ainda assim, ambos os casos tornaram-se emblemas para o planejamento
estratégico e para a constru¢do de imagens de capitais culturais da década de 1990, quando
passou a haver uma busca mundial pelos chamados "modelo Barcelona" e "efeito-Bilbao"

(Sanchez, 2010).

Outras cidades europeias e norte-americanas culturalmente revitalizadas
eventualmente se tornariam modelos emblematicos daquilo que o autor Graeme Evans
eventualmente chamaria "planejamento cultural" (2001) — uma série de regras tacitas de
arquitetura e planejamento urbano a serem seguidas mundialmente, dentre elas a combinagao
de arquitetos célebres, megaeventos e projetos e equipamentos culturais espetaculares visando
o estabelecimento de uma imagem cultural capaz de atrair turistas e investimentos externos,
especialmente para o mercado imobilidrio. A partir do momento em que esta formula passou a
adentrar as politicas publicas das mais diversas cidades — do Rio de Janeiro a Abu Dhabi —,
consequéncias negativas do chamado “planejamento cultural” passaram a ser percebidas e
sentidas. Em todo o mundo, as estratégias de revitalizagdo urbana de fundo cultural
comecaram a enfrentar duras criticas por parte de académicos, liderangas locais e movimentos
sociais. Primeiramente, ressaltamos a critica a instrumentalizagdo da cultura, ja& que as
atividades artisticas e equipamentos culturais acabaram por tornar-se instrumentos, utilizados
no processo de urbanizacdo como facilitadores para o desenvolvimento econdmico de apenas
parte da populagdo e da cidade (Vaz e Jacques, 2001). Em segundo lugar, destacamos a
desconsideragdo das singularidades locais e a ado¢do de projetos urbanisticos genéricos, que
levam a producao de espagos simulados, ou como Michael Sorkin (1992) coloca, a construgao
de cidades como "parques tematicos", onde a criagdo de disfarces urbanos ¢ favorecida em
detrimento de espacos contextualizados e com significados. No caso de grandes projetos

urbanos e arquitetonicos para equipamentos culturais em areas vazias ¢ degradadas, os criticos
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apontam para a propagacdo de modelos internacionais cuja preocupacdo primordial ¢ o
"espetaculo" da cidade — um conceito que ja era abordado pelo situacionista francés Guy

Débord® na década de 1960.

No entanto, a consequéncia mais polémica relacionada ao planejamento cultural
consiste, sem duvida, no fendmeno da gentrificagdo. Em outras palavras, a area renovada —
transformada em descolada pela presenca de espagos culturais projetados, artistas e ditadores
de moda —, passa por um processo de valorizagdo tdo profundo que as pessoas que ali
habitavam ndo conseguem mais arcar com os seus elevados custos, devido, principalmente, a
especulacdo imobiliaria. Assim, sdo obrigadas a deixar a regido — agora habitada pelas classes
média e alta —, em busca de areas mais baratas. Ironicamente, este abandono significa que
elas levam consigo os valores e tradicdes que originalmente caracterizavam a area como
estratégica e como um lugar de interesse para a imagem da cidade e para o desenvolvimento

imobiliario (Lees, Slater e Wyly, 2008).

A reputacdo negativa do “planejamento cultural” — com sua atuagdo direta na
multiplicagdo de elefantes brancos e aumento das desigualdades sociais — vem contribuindo
para o que percebemos aqui como um deslocamento nos discursos que embasam as politicas
publicas urbanas contemporaneas. Se até o inicio dos anos 2000, observavamos um foco na
busca pelo status de “capital de cultura”, agora podemos perceber uma clara busca pelo status
de “cidade criativa”, na qual a imagem de conhecimento e inovagdo se tornou o objetivo

principal.

O deslocamento criativo

No final do século XX, em meio ao contexto de transformacao das cidades em
vitrines para a cultura e para a arquitetura de renome, assistimos a transi¢cao de importancia do
capital financeiro para o capital cultural, entdo visto como a nova for¢a motriz da economia
de uma cidade. O fortalecimento da forca econdomica do capital cultural pode ser diretamente
associado a um contexto politico e econdmico mais amplo — de neoliberalismo —, em que o
papel do Estado ¢ normalmente limitado e o governo perde o controle sobre o espago publico

conforme crescem as parcerias publico-privadas. No contexto neoliberal, o Estado passa de

? Para mais sobre a contextualizagdo do conceito de “espetacularizagdo”, ver Vaz e Jacques (2001) e Débord (2004).
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planejador e regulamentador a especulador, permitindo que o espago urbano comegasse a ser

determinado pelos interesses do lucro (Sposito, 2001; Harvey, 2012).

O que podemos observar desde o inicio da década de 2000, no entanto, ¢ que,
embora ainda estejamos vivenciando o fortalecimento de uma economia simbolica dentro de
um contexto neoliberal, a disseminacdo de equipamentos culturais espetaculares dotados de
arquitetura de grife ndo consiste mais no foco primordial das politicas urbano-culturais de
diversas cidades (principalmente as dos chamados paises desenvolvidos), tornando-se apenas

uma em uma série de medidas debatidas na agenda das cidades criativas.

Embora Landry & Bianchini (1995) ja tivessem mencionado a nogdo de cidade
criativa em meados da década de 1990, foi somente ap6s a consolidagdo da teoria da "classe
criativa" do economista estadunidense Richard Florida (2002, 2005) que o conceito de
criatividade ganhou forca, estabelecendo um novo paradigma para a criagdo de politicas
urbanas e culturais em escala global. A sua pesquisa polémica propunha a ascensao de uma
nova classe social, essencial para o crescimento econdomico das cidades contemporaneas —
extremamente dependentes da producdo de servicos e conhecimento. Caracterizada por ser
jovem, boémia, "cool", diversificada e tolerante, esta nova classe combinaria profissionais
muito diferentes entre si — artistas, cientistas, pequenos empresarios, técnicos de tecnologia da
informacgao (TI), lideres politicos —, todos reunidos no mesmo grupo de produtores do capital
cognitivo. Isso porque, no inicio do século XXI, o capital cultural j&4 ndo constitui mais o
unico motor da economia global, agora amplamente dependente dos desenvolvimentos da alta
tecnologia, da pesquisa e da disseminacdo de informagdo e comunicagdo (Kritke, 2011).
Assim, a classe criativa representaria a consolidag¢do da transi¢do de uma sociedade baseada
na produgcdo de bens de consumo para a producdo de servigos e conhecimentos

especializados.

r J4

Ainda de acordo com Florida (2002, 2005), porque a “classe criativa” ¢ movel e
cosmopolita, pode escolher onde viver no mundo — um fato que leva a busca constante pela
"melhor cidade" onde habitar. Esta escolha seria feita com base no potencial para uma 6tima
qualidade de vida e na disponibilidade de um conjunto especifico de amenidades. Sobre estas
amenidades, sua pesquisa destaca que a presenga de grandes e espetaculares equipamentos
culturais, esportivos e de entretenimento ja ndo ¢ tdo desejavel como em décadas anteriores,
sendo inclusive repudiada, uma vez que a classe criativa favorece lugares originais e

auténticos. Entre as suas preferéncias estdo: uma cena cultural alternativa ao invés de grandes
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museus e centros culturais de cadeia; areas verdes e pequenos parques locais no lugar de
espetaculares estadios esportivos de grandes clubes; pequenos cafés e bares ao invés de
restaurantes de redes famosas; e assim por diante. Com base nessa logica, os gestores urbanos
contemporaneos deveriam se concentrar menos na simples atra¢do de turistas culturais através
da cansada féormula de projetos urbanos grandiosos, € mais na captagdo ¢ manutencio desta

classe criativa através da valorizagao da autenticidade local.

Cabe apontar aqui que a polémica em torno da "teoria de classe" de Florida tem
sido significativa, havendo inimeras criticas ao seu carater segregante (que distingue e
congela em suas condigdes os vencedores e perdedores da economia urbana), a combinagao
de pessoas muito diferentes e com objetivos pessoais e profissionais diversos em uma Unica
classe social homogénea e a glorificacio de um grupo de gentrificadores como bravos
exploradores urbanos. Apesar destas criticas, a ideia de criar politicas especificas para atrair a
classe criativa proposta por Florida tem sido adotada por gestores urbanos e politicos de
diferentes cidades, como Montreal, Dublin ¢ Berlim — todas membros da Rede de Cidades
Criativas da UNESCO, criada em 2004*. Aqui, abordaremos mais especificamente o caso de
Berlim, onde a énfase recente em politicas e projetos urbanos voltados para a economia

criativa tem gerado uma forte reacdo por parte da populagao local.

Berlim: “pobre, mas sexy”

Berlim sempre foi uma cidade peculiar devido a sua histéria — marcada pela
guerra e pela destruicdo, pela sua divisdo em dois sistemas politico-economicos opostos ¢ pela
presenga do muro que assegurava sua dualidade. Na ultima década, no entanto, sua imagem
peculiar comegou a se modificar, acompanhando sua transformacdo de uma metrépole falida

para um dos destinos mais procurados da Europa.

Conforme apontado por Claire Colomb (2012), a pratica de marketing urbano de
Berlim pode ser remontada ao inicio do século XX, quando, apds um intenso periodo de
industrializacdo e urbanizacdo, a cidade se tornou um simbolo da modernidade. Na década de
1920, Berlim era a quarta maior metrépole do mundo® e varias campanhas publicitarias

procuravam atrair visibilidade para a cidade. Naquele momento, a capital alema era tida como

* Ver UNESCO. Creative Cities Network. Disponivel em: <http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-
cities-network/>. Acesso em: 23 nov. 2014.

5 Apenas atras de Nova York, Chicago e Londres.
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uma meca da produgdo artistica e cultural, um centro notavel de arquitetura modernista e uma
referéncia para a libertagdo sexual e o cosmopolitismo. Os receios provocados pelas rapidas
transformagodes contribuiram largamente para a difusdo de sentimentos de intolerancia que

acabariam por desempenhar um importante papel no aumento de poder do Partido Nazista®.

Ap6s o fim da II Guerra Mundial e com a divisdo da cidade, consolidada em 1961
através da construcdo do muro que separava o Ocidente capitalista do Leste socialista, ambos
os lados tentaram renovar suas imagens. Se nas décadas de 1960 e 1970, houve um grande
contingente de “turistas de guerra fria" (Colomb, 2012) interessados no peculiar estado de
excecdo da cidade, a partir dos anos 1980, as agéncias de marketing de Berlim Ocidental
fizeram grandes esfor¢os para atrair um novo tipo de visitante, apostando na no¢ao de uma
Berlim jovem, onde florescia uma rica subcultura. Esta faceta cultural alternativa foi
evidenciada pelo reconhecimento oficial por parte do governo alemao ocidental das muitas
ocupagdes residenciais e culturais informais (mais conhecidas como “squats”) que se
multiplicavam naquele lado da cidade, em especial no distrito de Kreuzberg — um destino

popular entre artistas e boémios.

Apds a queda do muro e a reunificagdo da Alemanha em 1989 e 1990,
respectivamente, a necessidade de reformular novamente a imagem da cidade, agora como
uma poténcia econdmica europeia emergente, era urgente. Durante a década de 1990, as
mesmas estratégias de “planejamento cultural” vistas em outras cidades foram aplicadas em
Berlim de forma muito intensa e rdapida. A renovacgdo urbana local seguiu um rigoroso plano
diretor da area central, que apostava na construcao e revitalizagdo de equipamentos culturais e
de entretenimento de grande porte. Os simbolos mais emblematicos desta vertente foram: a
regeneragdo da Potsdamer Platz — uma antiga area adjacente ao muro de Berlim, onde agora
situam-se edificios de escritorios ¢ o famoso Sony Center’; e as caras renovagdes da
Museumsinsel (Ilha dos Museus) e do Reichstag (edificio do parlamento), este tltimo dotado

de uma nova cupula de vidro projetada pelo renomado arquiteto Norman Foster.

% Sobre a evolugdo das politicas de marketing urbano em Berlim ao longo do século XX, ver Colomb (2012).

"Um complexo de restaurantes, teatros de cinema, museus ¢ lojas.
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Imagem 01: Terrago e exterior da ctpula do Reichstag: a arquitetura de Norman Foster torna-se motivo para a

transformac@o do aparato politico alemdo em atragdo turistica. | Fonte: Arquivo pessoal, 2013.

Até o inicio da década de 2000, Berlim j& havia se reestabelecido como uma
capital cultural atraente, mas isso ndo fora suficiente para evitar que a cidade enfrentasse uma
grave crise financeira em decorréncia de um escandaloso colapso bancério®. Foi por isso que,
em 2001, com a ascensdo de uma nova coalizdo partidaria que fez subir ao poder o prefeito
Klaus Wowereit, novas politicas foram criadas a fim de enfatizar o papel de Berlim como
uma cidade criativa. A influéncia da teoria de Richard Florida tornou-se clara através dos
discursos de Wowereit, incluindo sua famosa frase sobre a cidade ser "pobre, mas sexy"’. Em
outras palavras, Berlim estava falida, mas possuia uma imagem descolada — atraente a classe
criativa — ¢ que poderia ser explorada em nome do lucro. Portanto, o objetivo das novas
politicas urbanas e culturais tornou-se a captagdo, ndo s6 de turistas culturais, mas também de
profissionais criativos qualificados de todo o mundo, capazes de reacender a economia local
através da acumulacgdo de capital cognitivo. A fim de conseguir isso, as agéncias de marketing
berlinenses passaram a conceber uma imagem de cidade alternativa, onde os pequenos cafés,
bares decadentes, muros grafitados e ocupagdes do tipo “squat” combinavam-se para gerar o
fator de autenticidade proposto por Florida. Dentre as agdes realizadas para consolidar a ideia
de uma Berlim criativa, destacaram-se: uma maior agilidade e facilidade na concessdo de
vistos para os artistas e profissionais estrangeiros da classe criativa; a bem sucedida

candidatura de Berlim para se tornar membro da Rede de Cidades Criativas da UNESCO (sob

8 Para mais sobre a crise bancaria, ver Bernt, Grell ¢ Holm (2013).

? A frase “Berlin ist arm, aber sexy” foi proferida pelo prefeito durante uma entrevista de TV em 2004.
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a especialidade do design); a criagdo de um novo slogan para a cidade — "be Berlin"'’; e o
apoio do Estado as empresas “start-ups” e a formacao de “clusters” criativos (aglomerados de

empresas) capazes de regenerar areas degradadas da cidade.

Um desses “clusters” consistia no empreendimento intitulado MediaSpree - uma
intervengdo urbana totalizando mais de 180 hectares ao longo das margens do Rio Spree, que
corta a cidade. Seu objetivo era a constru¢do de quarenta e quatro empresas ligadas a industria
criativa'' através de um detalhado projeto urbano que possibilitasse a revitalizagio de
armazéns e edificios abandonados. Desde os anos 1990, as margens do Spree eram
consideradas como importantes territorios culturais para a cidade, especialmente durante o
verdo, quando bares e areas de banhos de sol eram montadas. Elas também eram conhecidas
pelos “squats™ habitacionais e culturais que traziam vida aos vazios urbanos adjacentes ao rio,
propiciando um carater de autenticidade e subcultura fervilhante para a regido — o que atrairia

a atenc¢do das industrias criativas na década seguinte.

Imagem 02: Sede da empresa Universal Music nas margens do Rio Spree — ocupagdo pioneira da operagdo

urbana MediaSpree no inicio dos anos 2000. | Fonte: Arquivo pessoal, 2014.

“Cidade criativa”: para quem?

!0 Expressdo em inglés que significa “seja Berlim”.

" Incluindo uma filial da Universal Music (2001), a nova sede da MTV Europa (2004) ¢ a arena de espetaculos O2 (2008).
9
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Desde a sua concepgdo, o MediaSpree gerou mais controvérsia do que os
impactos positivos para Berlim. Isso porque grande parte da area contemplada no projeto
implicava na venda de terras do Estado para investidores privados, o que contribuiu para a
crescente especulacdo imobilidria e, consequentemente, para a expansao do fendmeno de
gentrificacdo nas margens do rio. Bares, boates e “squats” foram despejados ou forcados a
remanejar as suas atividades e, com isso, grande parte da "classe criativa" berlinense acabou

por tornar-se vitima do novo paradigma urbano-cultural criado em seu nome.

Por esta razdo, em 2007, um grupo de jovens locais — artistas e pequenos
empreendedores — se reuniu para formar um dos movimentos sociais mais bem sucedidos da
cidade nos ultimos anos: o "MediaSpree Versenken!" (atunde o MediaSpree!). Criado com o
objetivo principal de desacelerar o desenvolvimento urbano criativo da regido, o movimento
foi apoiado por diversos membros da chamada “classe criativa” berlinense, que era contra a
grande escala dos projetos, a natureza dos negocios propostos, a privatizacdo da orla e o
despejo/deslocamento de moradores e pequenos empresarios locais. Entre os slogans do
movimento estavam "salvem a sua cidade", "lutem por sua cidade" e "Spreeufer fiir alle”
(margem do Spree para todos). As muitas manifestacdes contra o projeto urbano (passeatas,
panfletagem e festas) forcaram a realizagdo de um referendo publico em 2008, quando foi
votada a interrup¢do tempordria do plano. Em 2010, o movimento de resisténcia se
transformou em uma grande alianca de artistas, estudantes universitarios, coletivos sociais,

grupos ecoldgicos, “squatters” e politicos sob o0 novo nome de MegaSpree.

Imagem 03: Protesto do clube YAAM situado nas margens do Rio Spree: “Spreeuffer fiir alle” (margens do
Spree para todos). As atividades do clube tiveram que ser transferidas para outro local ap6s seu fechamento em

2013. | Fonte: Arquivo Pessoal, 2013.

10
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SPREEUFER FUR ALLE!}

INNENSTADTRING HARTZ IV FREI ?

PRIVATISIERUNG STOPPEN!

WWW.MS-VERSENKEN.ORG

Imagem 04 — Outdoor do movimento “MediaSpree Versenken!” (afunde o MediaSpree) nos muros do

desativado clube YAAM: “Privatisierung stoppen!” (parem a privatizagdo) | Fonte: Arquivo Pessoal, 2014.

O sucesso desta agdo continua a inspirar outros movimentos contra a gentrificagao
e projetos urbanos hegemodnicos por toda a cidade. Em maio de 2014, um novo referendo
publico levou mais de 700 mil berlinenses as urnas para votar contra a transformagdo do
antigo aeroporto de Berlim Oriental, o Tempelholfer Feld (convertido em 2010 em um
gigantesco parque publico) em uma area de apartamentos de luxo e sede de uma nova
biblioteca central'?, provando que a populagio local j4 comega a se cansar da privatizagio e
construc¢do indiscriminada do espago publico em nome de um desenvolvimento econdmico e

cultural que, na realidade, abrange apenas uma pequena parcela da populagao.

12 Com custo estimado em 270 milhdes de euros (Sevcenko, 2014).
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Imagem 05: Jardim comunitario no antigo aeroporto de Berlim Oriental, transformado em parque: a populagdo
local votou contra qualquer tipo de constru¢do em um dos maiores vazios urbano da cidade | Fonte: Arquivo

Pessoal, 2014.

Mesmo que a aversdo a instrumentalizagdo da criatividade e suas consequéncias
venha ganhando for¢a em Berlim, algumas expressdes de resisténcia recente ndo foram muito
bem sucedidas, como o caso do centro cultural alternativo Kunsthaus Tacheles’. Construido
no inicio dos anos 1900 para abrigar uma loja de departamento judaica, este edificio de cinco
andares — localizado no distrito central de Mitte — foi um dos poucos da cidade a sobreviver
aos bombardeios da II Guerra Mundial. Em 1990, meses apds a queda do Muro de Berlim, o
entdo abandonado edificio foi ocupado por diversos grupos de artistas — musicos, pintores,
escultores de metal, grafiteiros, atores, entre outros —, que o transformaram em um centro
cultural alternativo e internacionalmente conhecido. Por mais de vinte anos, figurou em guias
da cidade, atraindo cerca de 400 mil visitantes/turistas anualmente as suas galerias de artes,

ateli€s, teatro, cinema, boates e bares e patios externos (The Local, 2014).

3 Kunsthaus significa “casa de cultura”. Tacheles é um termo em idiche, que significa “falar abertamente, sem rodeios”.
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Imagem 06: Kunsthaus Tacheles — vista do edificio para o patio externo em plena atividade durante uma noite de

quarta-feira em 2007. | Fonte: Arquivo Pessoal, 2007.

Sua reputagao mundial de referéncia para a subcultura alema nao foi suficiente
para salva-lo dos despejos ocorridos entre 2012 e 2013, quando o ultimo contrato de aluguel
do coletivo de artistas expirou e o banco que ganhou sua posse apds a faléncia do proprietario
original decidiu remover forcadamente os ocupantes, visando a valorizagdo do terreno. Apos
diversas batalhas legais e meses de ocupacao de resisténcia no patio externo ao edificio, os
ultimos artistas viram-se obrigados a deixar o local no fim de junho de 2013, realocando suas
atividades para outros pontos da cidade, mais afastados do centro. No fim de setembro de
2014, foi anunciado que uma companhia estadunidense havia arrematado a propriedade por
150 milhdes de euros — um valor muito inferior ao avaliado anteriormente. Apesar de ndo ter
havido divulgacdo oficial dos novos proprietarios a respeito das atividades a serem ali
desenvolvidas, especula-se que a maior parte do terreno seja convertida em lojas e

apartamentos de luxo (idem). Por enquanto, o imenso terreno permanece fechado.
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Imagem 07: Kunsthaus Tacheles vista por cima das grades que isolam o terreno apods a expulsdo dos ultimos
“squatters”. Entrevistas realizadas durante visita de campo comprovam que o comércio ¢ servigo do entorno
encontram-se ameagados de faléncia devido a enorme diminui¢do de movimento na regido. | Fonte: Arquivo

Pessoal, 2013.

Apesar da crescente resisténcia da populagdo berlinense as atuais diretrizes de
desenvolvimento urbano da cidade, diversos projetos e planos inseridos nas politicas publicas
locais preveem a construgdo de mais de 137 mil flats até 2025, levando-nos a acreditar que

muito ainda hé de se ouvir sobre os movimentos sociais na capital alema.

O discurso da “cidade criativa” no Brasil: notas sobre o Rio de Janeiro

Enquanto o proprio Richard Florida vem tentando retificar partes de sua teoria
mais recentemente, enfatizando que agora observa “mais perdedores do que vencedores” na
economia do século XXI (MacGillis, 2013), seus livros do inicio e meados da década de 2000
continuam fazendo sucesso e ganhando a atencdo de politicos e administradores municipais,
especialmente, como constata Rosler (2011), nas cidades de “segundo escaldao”. Ou seja,
cidades que procuram desesperadamente uma identidade para ser consumida como
mercadoria e que tendem a glorificar a acumulagcdo de amenidades como meio de salvagdo de
crises ou mesmo de uma histéria considerada pouco interessante no cenario mundial (idem).
No entanto, a importacdo deste modelo criativo por outras cidades ignora que a teoria de
Florida, além de controversa, foi desenvolvida com base na experiéncia estadunidense e
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canadense, apoiando-se em dados coletados nestes contextos especificos e, portanto,
desconsiderando certas desigualdades que sdo muito mais acentuadas em outras partes do

mundo.

Esse ¢ o caso do Rio de Janeiro, por exemplo. Ainda que a nogdo de “economia

.. . e e g 14 J4 ~
criativa” esteja comecando a adentrar as pautas do Ministério da Cultura ™ e dos o6rgdos
municipais e estaduais, podemos afirmar que, na pratica, ainda observamos aqui uma

persegui¢do do “efeito-Bilbao” e do “modelo Barcelona”.

Apesar de pregarem a ideia de economia criativa, os planos de renovagdo urbana
carioca vém incentivando um modelo de planejamento estratégico de fundo cultural mais
condizente com o observado nos EUA e na Europa na década de 1990 e que pouco se
relaciona com o que ja foi efetivamente teorizado sobre economia e criatividade no século
XXI. A construcao de grandes equipamentos culturais, a abertura para os megaeventos (Copa
do Mundo, Olimpiadas...) e a producdo de espagos espetaculares em meio a pobre
infraestrutura urbana, altos pregos e pouca tolerancia social chocam-se com a ideia de uma
cidade que deveria buscar atrair profissionais do conhecimento e investir em amenidades de
carater cultural alternativo e auténtico. Essa mistura de discursos contribui para o
desenvolvimento de politicas urbano-culturais disparates, confusas e pouco eficientes, que
focam, ndo nas reais necessidades locais, mas em um ideal embagado do que a cidade carioca
ser. Um bom exemplo do choque provocado pela confusdo de discursos politico-culturais no
Rio de Janeiro consiste no caso da antiga Fabrica da Bhering, situada no bairro do Santo
Cristo — centro da cidade, zona portudria e parte da regido contemplada pela operacdo urbana

Porto Maravilha.

O quadro de esvaziamento da regido portudria carioca ja despertava a intengao da
prefeitura local em realizar projetos e intervencdes para a sua revitalizagdo desde os anos
1990. Com a escolha da cidade como sede dos Jogos Olimpicos de 2016, foi concretizado o
projeto para a “operagdo urbana” Porto Maravilha, com a intencdo admitida de promover o
desenvolvimento econdmico da regido e da cidade. Para tal, buscou-se apoio em um forte
discurso de requalificacdo cultural do espago urbano através da introdu¢do de um programa de

valorizagdo do patrimonio historico e dos pontos turisticos da regido e da “implantagdo de

' Fato evidenciado principalmente pela criagio de uma Secretaria de Economia Criativa (SEC) em junho de 2012, ou seja,
muito recentemente.
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projetos de grande impacto cultural”’®, como um mirante no topo do Morro da Providéncia
(acompanhado de teleférico e plano inclinado), o Museu de Arte do Rio de Janeiro (MAR) e o

Museu do Amanha (projeto do arquiteto espanhol Santiago Calatrava).

No conturbado contexto das obras do Porto Maravilha, um caso chamou atengao:
a antiga fabrica de doces Bhering, transformada em um nucleo alternativo de ateliés artisticos
em meados da década de 2000, ganhou proje¢do nacional em julho de 2012, quando seus
locatarios foram ameagados de despejo. Devido a questdes mal resolvidas de propriedade, o
prédio havia sido vendido em um leildo compulsoério e o novo dono pretendia transforma-lo
em um grande centro cultural e comercial. Os protestos dos locatarios contra o carater
espetacular da regido trazido pelo Porto Maravilha somados a repercussdo na impressa em
plena época de campanha eleitoral fez com que o prefeito do Rio candidato a reeleicdo,
Eduardo Paes, se envolvesse no caso, tombando o imével e garantindo sua posse. Sua solucao
foi transforma-lo em um edificio publico de uso privado, permitindo a permanéncia dos
artistas no local em troca da sua inser¢do no ambito do Porto Maravilha. Em contrapartida, os
artistas foram obrigados a concordar com o estabelecimento compulsoério de uma associagao
administrativa coletiva (a Associacdo Criativa Orestes 28), se tornar responsaveis pela
restauragdo e manuten¢do do imdvel e garantir o desenvolvimento de atividades de fomento a
economia criativa, de modo a fortalecer o cardter de “corredor cultural” intentado para a
regido portudria. Nos ultimos dois anos, conflitos entre os membros da associagdo sobre os
rumos e objetivos do local fizeram com que varios dos antigos artistas abandonassem o
coletivo, abrindo espago para a entrada de pequenos empreendedores e para o
desenvolvimento de projetos internos visando a participagdo em editais do governo. Nos
ultimos meses, o espago passou a figurar na midia local em funcdo da abertura de novos
empreendimentos gastrondmicos e de lojas de moveis e da realizagdo de eventos culturais de
maior porte, inseridos, muitas vezes, na agenda da Prefeitura. A nova veia criativa da Bhering
fez com que tivesse sua imagem rapidamente transformada de um timido e interessante nicleo
cultural alternativo em um polo de criatividade em expansdo, diretamente conectado aos
interesses do Porto Maravilha. O espago ¢ visto hoje como um nucleo gerido por artistas de
classe média na zona portudria em nome de um projeto governamental e sem interagdo com a
comunidade local, constituindo, assim, um processo inverso ao proposto pelo proprio Richard

Florida.

15 Trecho retirado do website oficial do Porto Maravilha. Disponivel em: <http://www.portomaravilha.com.br>. Acesso em:
20 abr. 2014.
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Imagem 08: Terragco da Fabrica da Bhering na zona portuaria do Rio de Janeiro: esperanga para a economia
criativa carioca por parte do poder publico, o espago ainda relaciona-se pouco com a comunidade local. | Fonte:

Arquivo Pessoal, 2012.

Consideracoes finais

O que podemos perceber, tanto com o caso de Berlim quanto com o do Rio de
Janeiro, ¢ que as reflexdes em torno da instrumentalizag¢do da criatividade ainda sdo poucas,
havendo maior necessidade de investigagdo sobre o tema. Assim, tendo em vista que as
politicas concebidas em nome da economia criativa estdo em pleno desenvolvimento, nosso
objetivo aqui ndo ¢ fechar conclusdes sobre seus efeitos, mas sim contribuir para o debate

acerca de seus propodsitos.

Nossa principal reflexdo ¢ de que, apesar da grande diferenca entre os dois
recortes apresentados, fica claro que o discurso que busca as “cidades criativas” em
detrimento das meras “capitais culturais” continua a reforcar uma antiga forma de pensar a
cidade culturalmente, privilegiando apenas alguns de seus habitantes. Em meio a dualidade
existente entre as grandes arquiteturas impostas (sob a forma de elefantes brancos e flats de
luxo reservados a poucos) e as formas de ocupacdo informais do espaco (evidenciadas, por
exemplo, nos casos de Berlim) ¢ importante considerar quais sd3o as que emergem
efetivamente em resposta as reais necessidades locais, levando-nos a questionar nossas

praticas contemporaneas de planejamento urbano.
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Assim, neste momento em que o ideal da “cidade criativa” ¢ almejado pela maior
parte das politicas que regem o planejamento urbano contemporaneo, torna-se necessario
seguir o exemplo de Berlim e usar a criatividade de uma forma completamente diferente da
que vem sendo pregada: criando formas alternativas e originais de apropriagdo espacial,
dotadas de carater de resisténcia contra as muitas desigualdades urbanas que nao podem mais

ser ignoradas e lutando pelo direito de todos a cidade.
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