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RESUMO:

O Rio de Janeiro, a exemplo do ocorrido em outras cidades do
mundo, vem passando por transformaces significativas que afetam
0 modo de vida dos citadinos, bem como seu olhar e experiéncia do
mundo urbano. A cultura e o patriménio, da mesma forma, véem-
se redimensionados, ja que a0 mesmo tempo em que Sd0 Vistos
como passiveis de traduzir a historia, a alma da Cidade, também
buscam adequar-se a imperativos de ordem econémica, aos novos
padrdes exigidos pelo “mercado mundial de cidades”. Através do
presente trabalho, buscamos apresentar/analisar como tais
transformacdes tém sido vivenciadas e representadas por cariocas,
moradores do Centro e de Copacabana, enfatizando aspectos que
indicam a importancia de determinados referenciais, simbolos e
elementos patrimoniais na construcdo da identidade do “nativo” em
relacdo a sua Cidade.

Palavras-chaves: Cidade, Rio de Janeiro, identidade, cultura,

patrimonio.

I. Introduzindo a questdo: o Rio de Janeiro diante dos processos globais e das
exigéncias postas pelo “mercado mundial de cidades”.

As cidades, desde os anos 80, vém passando por transformacdes significativas, tanto em
forma, quanto em conteudo. Processos globais alteraram, significativamente, suas estruturas
espacial e socio-econémica, a natureza da producdo social e do consumo de bens e servicos,
demonstrando o anacronismo e a insuficiéncia tanto das interpretagdes, quanto dos instrumentos
para o enfrentamento das novas demandas que se apresentam no contexto urbano.

N&o h& como desconsiderarmos, nesse sentido, as novas dindmicas decorrentes do
processo de reorganizacdo industrial, do desenvolvimento cientifico-tecnolédgico e informacional,
do crescente peso do setor de servigos na economia metropolitana, bem como da nova formatacédo

estatal (surgida apos a crise do Welfare State). O mundo urbano, mais e mais, parece escapar de



defini¢bes pautadas em "velhos™ dualismos, como centro-periferia, urbano-suburbano, campo-
cidade, etc.

Todas estas transformac@es produziram importantes impactos no olhar que cada um dos
citadinos constroi em relacéo a cidade. Tais representacdes, bem como a identidade - nela e com
ela - forjadas pela populagéo vao, assim, sendo delineadas de maneira pouco clara. Presenciamos
uma crescente dificuldade de decifracdo dos limites da cidade, daquilo que lhe é préprio.
Multiplos sdo os codigos e sinais que ela emite e representa. Seu patriménio, sua cultura sdo re-
significados, redimensionados e, ndo raras vezes, transmutam-se em mercadorias, adequando-se
aos imperativos de ordem econdmica e politica. SOJA (1998) ja indicara tal tendéncia ao referir-
se ao fato do patriménio urbano configurar-se como um elemento central da chamada economia
cultural das cidades. Neste sentido, tem sido a tdnica dos governos locais o investimento na
recuperacao e revitalizagdo de sitios e prédios historicos detentores de alto conteido simbdlico,
deixando-os em plena sintonia com o atual estdgio do capitalismo e com as demandas de
consumo dos segmentos privilegiados.

No Rio de Janeiro, como ndo poderia deixar de ser, tais alteracdes também vém se
processando. N&o somente a arquitetura da Cidade, como também o olhar dos citadinos e sua
experiéncia do urbano vém sofrendo transformagoes significativas.

No que se refere ao primeiro aspecto, inimeras (e nem sempre exitosas) sdo as acoes
desencadeadas pelo Poder Publico - em parceria, ou ndo, com a iniciativa privada-, tendo em
vista a correspondéncia as novas exigéncias colocadas as cidades, nestes novos tempos:
intervengdes urbanas que enfatizam o embelezamento da Cidade, a criagdo de infra-estrutura em
consonancia com as demandas postas pelo terciario avancado, 0 investimento em espacos de
cultura e lazer, o controle social, tendo em vista a aposta no aspecto vislumbrado como a grande
vocacao da Cidade- o turismo.

Favela-Bairro, Rio-Cidade, revitalizacdo do Centro e da Zona Portuéria; tombamento de
prédios histdricos, restauracdo de monumentos, construcdo de novos espacos de cultura e lazer
(Cidades do Samba, da Crianca e da Musica); pavimentacdao da orla (criacdo de “calcaddes” e
instalacdo de quiosques) - tantas tém sido as iniciativas que, ndo raras vezes, 0 que se constata,
por um lado, é a assuncdo pela populacdo de uma condicdo de simples expectadora destas
iniciativas ou, quando muito, de seu sujeito passivo. Para planejadores e gestores, por sua vez,

tais acdes tanto podem garantir o reconhecimento de sua competéncia técnica e/ou a obtencédo de



ganhos politicos e “eleitoreiros”, quanto podem contribuir para a transformacéo da cidade em

uma marca', uma mercadoria, passivel de ser negociada.

I1- Cariocas falam sobre a cidade...

No que se refere ao segundo aspecto - qual seja, a experiéncia do urbano e o olhar dos
citadinos (cariocas ou ndo) em relacdo ao Rio de Janeiro-, também podemos verificar
transformagdes significativas. Entrevistando oitenta cariocas, moradores de duas areas da Cidade
(&rea central e bairro de Copacabana), constatamos, em linhas gerais, a presenca de sentimentos
ambiguos, contraditérios em relacdo a cidade, sua historia, seus processos constitutivos. Dentre
as muitas questdes mencionadas, algumas, especialmente, nos chamaram a atencdo — e a elas, ao
longo do presente trabalho, daremos uma énfase maior: as transformagdes experimentadas pela
cidade (sobretudo a partir das duas Gltimas décadas dos século passado) , sua vocacao, a
constituicdo e recuperacao de seu patriménio e a construcao/afirmacédo da identidade do carioca.
I1.1- A Cidade, a politica e os politicos...

Indagados sobre as mudancas observadas na cidade ao longo dos ultimos vinte anos,
0s entrevistados demonstraram que grande parte delas possui uma conotacdo negativa:
geralmente referidas ao aumento da violéncia, da pobreza, da populacédo de rua, das favelas, do
comércio ambulante, questdes que, segundo eles, explicitam as contradicdes e desigualdades
emanadas do atual estadgio do capitalismo, bem como pdem a prova a competéncia do Poder
Publico no que tange a criacdo de politicas sociais, em geral, e de geracdo de emprego e renda,
em particular. Neste sentido, foram quase unanimes quanto a um ponto: os politicos que tém
passado pela Cidade ndo vém merecendo, através das acdes que desenvolvem, a plena aprovacgéo
dos citadinos: falta de palavra ( “prometem, mas ndo cumprem’), corrupgédo, safadeza foram as
expressdes que mais ouvimos dos informantes. CALDEIRA (1984), falando sobre a forma como
0s moradores da periferia pensam a respeito do poder e dos poderosos, elucida esta questao:

“De um modo geral, quando os entrevistados falaram do “governo”, foi para dizer
em que estava errado ou o que deveria fazer. Muitas razdes foram apontadas para
explicar por que quem ocupa o lugar todo-poderoso - de onde teria condic¢des de
regular o custo de vida, fornecer educacdo para todos, licenca para os pobres
trabalharem por conta prépria, que poderia impor aos patrées os salarios justos a

serem pagos e assim por diante - ndo esta usando o seu poder para o que deveria™.



Os discursos de nossos entrevistados, embora ndo sendo moradores da periferia,
acabaram por ratificar as considerac¢des da autora.

Mesmo desqualificando e/ou criticando varias acdes dos politicos e das demais
autoridades, conseguem perceber, entretanto, alguns avancos e intervengdes positivas no espago
urbano, sobretudo aquelas referentes a modernizacdo da cidade e a sua organizacdo espacial, sem
falar na melhoria dos servigos existentes e na ampliacdo do comércio e das opcdes de lazer.
Porém, consideram-nas, em alguns aspectos, insuficientes para o atendimento as demandas da
populacdo local. Saude, educacdo e seguranca sdo vistas pelos moradores de ambas as areas
como aspectos menos privilegiados pelos governantes, ja que ndo possuem tanta visibilidade
quanto obras de embelezamento, investimentos em espacos culturais, esportivos e de lazer.
Estes, sim, sdo capazes de atrair os turistas, assim como parceiros do setor privado, dado o claro
interesse demonstrado por alguns de seus representantes em conferir a0 Rio um patamar de
competitividade no mercado mundial de cidades, explorando sua vocacéo turistica - e lucrando
com isto, é claro!

Bom exemplo disso é o carnaval que, ao longo do tempo, passou a receber
investimentos massivos por parte tanto do Estado, sendo visto como importante elemento de
atracdo de parceiros privados, turistas e “louros” para 0s governantes. Nossos depoentes
demonstraram clareza em relacdo as mudancas processadas no carnaval carioca — visto por eles
como uma marca cultural da cidade. Neste sentido, foram varias, porém discretas, em seus
discursos as referéncias a I6gica empresarial/mercadoldgica - ha muito iniciada - que passou a dar
0 tom ao Reinado de Momo. Reconhecem a imposi¢cdo de uma organizagdo espacial e de um
controle por parte do poder publico sobre as atividades carnavalescas, iniciado ha muitas decadas,
mas que teve como marco principal a transferéncia dos desfiles das maiores agremiacgdes para a
Passarela do Samba, ocorrido na década de 80.

A inauguragdo da Cidade do Samba, em 2006, situada na Regido Portuéria, mais que
corresponder aos imperativos postos pela producdo do desfile", atende, claramente, a outras
necessidades e objetivos, quais sejam: o de revitalizar uma area que, ha décadas, vem passando
por um processo de deterioragcdo, de obsolescéncia; atrair investimentos privados para a
localidade; ratificar a importancia do carnaval - especialmente do desfile das escolas de samba -
no calendario de eventos do Rio (e, neste sentido, a Cidade do Samba, através das inimeras

atividades se propde a congregar, torna-se capaz de dar visibilidade ao carnaval durante todo o



ano); alem, é claro, de reforcar o carater empresarial alcancado pelas grandes agremiacdes,
“descolando” sua imagem de atividades ilicitas, como o jogo do bicho e o trafico de drogas.
11.2: “O Rio de Janeiro continua sendo”? a necessidade de resgate de uma imagem positiva
da cidade...

Nossos entrevistados foram incisivos, em sua maioria, em afirmar que o Rio de
Janeiro passa, hoje, por uma enorme crise, referida, principalmente, a violéncia urbana, nas suas
mais variadas expressées. Ela, sem davida, tem sido determinante na alteracdo de seus habitos
cotidianos e na afirmagdo do imaginario do medo™, materializado nas estratégias cada vez mais
comuns entre os moradores dos grandes centros urbanos: o recolhimento aos espagos privativos,
o individualismo, a falta de solidariedade, a evitacdo. As saidas encontradas afetam tanto sua
forma de experimentacdo e vivéncia do espaco publico, como interferem nas suas relacfes
comunitérias e de vizinhanca. No Morro da Conceigéoiv, por exemplo, varios informantes
ressentem-se do fato de ndo poderem manter, da mesma maneira, praticas que eram, ha alguns
anos atras, tdo usuais, como a conversa de portdo, as festas comunitarias (juninas, por exemplo),
as brincadeiras na rua (jogo de futebol, o carteado, dentre outras).

Atraves dos depoimentos, pudemos depreender uma visdo saudosista em relacdo a
um “passado que ndo volta mais™, visdo esta em plena sintonia com aquilo a que ANICO (2005)
chama de “indUstria da nostalgia”.” Passado que pode ser melhor descrito se referido a uma
época em que a Cidade possuia glamour, era referéncia cultural e detentora de primazia no
contexto nacional; verdadeiro cartdo-postal do Pais diante do mundo. Passado maculado pela
corrupcao, pelo tréfico, pela miséria, pelo desemprego. Diante deste quadro, fica mais facil
entendermos a importancia atribuida aos citadinos ao patriménio, 0 que nos remete as
consideracdes de ANICO (2005, 77-8):

Os objectos patrimoniais assumem, nesse contexto, particular relevancia engquanto

representacdes de um passado que procuram enfatizar uma noc¢do de continuidade,

coesao e pertenca, do mesmo modo que operam como elementos de mediacao de uma

memoria referente a um local e a um tempo que, perante a impossibilidade de ser

recuperado €, assim, recriado no presente.

Muitos dos nossos entrevistados fizeram, explicitamente, ou ndo, referéncia a

importancia, hoje, do resgate do patrimonio. Ele estd na ordem do dia e demonstra orientar tanto



as acgdes, quando as representacdes de varios atores sociais, sendo notoria a ampliacdo de seu

conceito. Segundo SANTOS (2001, 43-44), ele
foi deixando de ser simplesmente herdado para ser estudado, discutido,
compartilhado e até reivindicado.  Ultrapassam-se a monumentalidade, a
excepcionalidade e mesmo a materialidade como parametros de protecdo, para
abranger o vernacular, o cotidiano, a imaterialidade [...] Passa-se a valorizar ndo
somente 0s vestigios de um passado distante, mas também a contemporaneidade, 0s
processos, a produgao.

Seu resgate, atualizacdo e preservacdo através das pedras, monumentos e simbolos que
se inscrevem no contexto da cidade aparecem como elementos discursivos e orientadores de
algumas das acdes e representacdes de técnicos, dos citadinos e de seus representantes. E como
se a premissa fosse a necesséria retratacdo de todos que, em nome da modernidade, por a¢ao ou
omiss&o, deixaram que 0 pragmatismo se sobrepusesse a historia. Segundo GARCES (2004: 29),
constata-se uma tendéncia a geragdo de uma cultura do patriménio, entendida como equivalente
a uma cultura cidada.

A invasdo das cidades, a partir dos anos 90 principalmente, por projetos de
requalificacdo urbana demonstra, claramente, a existéncia de um certo consenso quanto a
importancia de se recuperar, preservar, revisitar e atualizar o passado, valorizar elementos da
cultura local. Mas longe de ser, tdo somente, o reconhecimento da relevancia historica e/ou
cultural de determinados monumentos, simbolos ou préticas para a populacdo de uma dada
localidade, cidade ou pais, tais a¢@es, segundo SEOANE, tém se sustentado, em parte, pela

Recuperacion del patrimonio arquitectonico obsoleto y degradado [...orientando-se]
a cubrir las necesidades de representacion de la nueva economia y las demandas de
consumo diferenciado de los nuevos sectores medio-altos, para quienes el patrimonio
urbano rehabilitado reune suficientes marcas distintivas capaces de aportar un
plusvalor, tanto econdmico como de prestigio [...] El amplio consenso que suscitan
este tipo de operaciones permite que pueden ser rentabilizadas a diferentes niveles
(politico, econémico, cultural, etc.). Si en el movimiento italiano de los setenta, el
proyecto de ciudad encerraba la gran utopia social de alcanzar una ciudad justa y
solidaria, en este periodo el proyecto publico consiste en ofrecer un buen producto a

quien pueda comprarlo. (2001, 148-9)



Nossos entrevistados, em sua quase totalidade, apontaram para a necessidade de
acoes neste sentido e, de modo geral, afirmaram conhecer alguns projetos em consonancia com
os preceitos do Urbanismo de Terceira Geracgéo -, sobretudo os moradores do Centro, em razéo
de residirem numa area que, nos ultimos 20 anos, tém sido objeto de iniciativas as mais diversas e
controversas neste sentido. A maioria utilizou como argumento o fato delas proporcionarem
melhorias para a Cidade, em termos de infra-estrutura e equipamentos urbanos — criacdo de
espacos culturais, restauracdo de prédios histéricos e monumentos, invesimentos em pracas € vias
publicas que ocupam lugar estratégico para a cultura e o turismo, etc.

Outros enfocaram a necessidade de valorizar a Cidade - restaurando sua imagem
dentro e fora do Pais" -, revitaliza-la e dinamiza-la, reconhecendo, com isto, a perda da primazia
do Rio ao longo das Gltimas décadas. Poucas pessoas, contudo, associaram tais projetos a
alteracdo qualitativa das condic¢des de vida, bem como a promog¢do do bem-estar da populagéo
carioca. Subjacente ao discurso dos demais estd a maxima que foi explicitada por um dos que
desconfiam destas “boas inten¢des”: “sdo obras pra gringo ver!

Falas como essa, demonstram que os entrevistados constatam que a qualificacdo e a
ampliacdo dos equipamentos urbanos para a préatica de atividades culturais e de lazer no Centro e
em varias outras partes da Cidade, a reabilitacdo e a restauracdo de prédios histéricos, museus e
monumentos — ainda que vistas como louvaveis -, ndo tém implicado, contudo, numa efetiva
freqliéncia e utilizacdo destes espacos por parte dos moradores locais.

A populacgdo, de modo geral, tem se mantido numa posi¢do de alheamento ante a
estas iniciativas. Assim ocorre com os desfiles das escolas de samba, ndo sendo diferente em
relacdo a outras atracdes e espagos culturais. Alguns os conhecem de “passar em frente” ou de
“ouvir falar”. Quando muito, freqlientam eventos gratuitos ou realizados em periodos especiais
(incentivados, por exemplo pelos ingressos a R$1,00, no dltimo domingo do més, nos teatros e
lonas culturais da Prefeitura; o projeto Carioquinha — periodo em que algumas atracdes sdo
oferecidas aos cariocas e moradores da Regido Metropolitana do Rio com pre¢os promocionais).
E como se o normal fosse a destinacdo de tais espacos, eventos/atracdes aos turistas, cabendo a
populacéo local a excepcionalidade.

Em se tratando, especificamente, dos museus e das exposicoes, é fato que, a partir da
década de 90, a frequéncia pela populagéo local vem sendo incentivada a todo momento, sendo a

tonica dos discursos daqueles que organizam/administram tais espacos e eventos culturais a



méaxima de que a cultura precisa circular, ser socializada. Neste sentido, busca-se atrair ndo sé
aqueles que ja detém capital cultural, os turistas e os especialistas, mas também a pessoa comum
e, para tal, altera-se o ethos museoldgico. Segundo ANICO (2005), se antes ele era centrado no
objeto (que possuia uma dimensdo autoritaria diante do cidaddo observador, impondo-se a ele),
hoje se centra nos visitantes, transmutados em consumidores, que sdo incentivados a ter uma
relacdo ativa, e ndo meramente contemplativa, com o objeto exposto. Quando possivel, nao
somente a visdo € estimulada, mas todos os sentidos entram neste jogo.

11.3- Os simbolos da Cidade - o(s) sentido(s) da “alma carioca™...

Muito mais que prédios e monumentos historicos, nossos entrevistados foram habeis
em considerar como patrimonio elementos outros, capazes de identificar a cidade e diferencia-la
(e a seus moradores) de outras. Tal habilidade vai ao encontro do que € sustentado também por
ALFONSO (2003: 100), ao afirmar:

Patrimonio es aquello que identifica a los grupos humanos, aquello por lo que se

diferencia a los individuos pertenecientes a distintas etnias, e incluye aspectos tan
dispares como a arquitectura, las leyendas, los dtiles de labranza, los textos

historicos o los que nos hablan de tecnologia actual; tambén la musica, la poesia o

el vestido, asi como los conocimientos que se tienen sobre las formas de producir.
Ahora bien, dichas manifestaciones tienen que ser reconocidas por los grupos como
propias para que puedan considerarse patrimonio cultural, las producciones, ya sean
individuales o grupales, deben ser aceptadas y asumidas por la colectividad, por lo
que quedan desechados los productos de modas pasajeras. Asi, aunque el
patrimonio se construya continuamente, no se define como tal hasta que no ha sido
incorporado a las formas de vida del grupo.

Indagados sobre os principais simbolos da Cidade, os informantes, em sua maioria,
referiram-se a monumentos ou a lugares" que, de certo modo, traduzem sua alma - a beleza, a
cultura, o cosmopolitismo: Pdo de Acucar, Cristo Redentor, Maracana, praias (sobretudo
Copacabana), carnaval, Lapa seriam, destarte, os mais legitimos patriménios do Rio de Janeiro,

viii

ndo s6 pela importancia e o sentimento de orgulho e pertencimento”™ que despertam entre 0s
citadinos, mas, sobretudo, pelo fato de terem se tornado marcas da Cidade, sendo reconhecidos
inclusive internacionalmente - ainda que, em muitos casos, ndo sejam sequer visitados por ampla

maioria de seus moradores.



O diferencial do Rio em relacédo a outras cidades residiria, segundo os depoentes, no
fato de dispor, a0 mesmo tempo, de natureza, monumentalidade e historia - 0 que poucas séo
capazes de congregar-, ainda que nem sempre tais aspectos encontrem-se em perfeita harmonia
entre si, ou sejam capazes de neutralizar os efeitos de outros que maculam sua imagem — como a
pobreza e a violéncia. Esse diferencial é capaz, segundo os entrevistados, de despertar naqueles
que ndo sdo cariocas sentimentos pouco nobres, como a inveja e 0 despeito, 0s quais 0sS
moradores do Rio, de modo geral, preferem ignorar, preferindo reafirmar a identidade e o amor
pela Cidade.

Os monumentos e lugares acima mencionados ndo teriam, em si, maior valor se ndo
expressassem, em alguma medida, o jeito carioca de ser: a hospitalidade, a simpatia e a alegria —
expressas nos bracos abertos do Cristo; a modernidade, a pluralidade, a diversidade e a
sensualidade — visiveis nas praias, especialmente em Copacabana;, o espirito esportivo —
sintetizado na remissdo a0 Maracand; a malandragem , a importancia atribuida ao lazer* e a
boemia — presentes nas referéncias a Lapa e ao carnaval.

Torna-se visivel, através dos depoimentos, que ainda que a universalizacdo, a
globalizacdo e a mercadizacdo das cidades imponham-se como forgcas estruturantes na
contemporaneidade (ANICO, 2005: 73) — sendo visiveis no trato do patrimdnio, sobretudo o
arquiteténico-, ndo ha como negarmos que também se coloca como possivel, segundo a mesma
autora, o renascimento da localidade, ““mediante instrumentos de identificacdo e vinculacéo
locais que [...] resultam na construcdo de novos referentes simbolicos de filiagdo coletiva
através da valorizacao das memorias e do patrimoénio local.”

E interessante notar que, mais que simples referéncias espaciais, os lugares e
monumentos que, segundo os entrevistados, se constituiriam em principais simbolos da cidade —
e dos proprios cariocas — seriam, assim, “objetos sinais” (Palumbo, apud BIASE, 2001, 179),
servindo, segundo BIASE (2001) a modelagem do tempo, da memoria, da histéria e da
identidade. Para a autora, “esses lugares da memdria nos fala ndo somente no passado mas,
ainda mais, eles justificam e confirmam o tempo presente.”

Contudo, ndo sdo somente monumentos e lugares que, segundo os informantes,
materializariam a esséncia da Cidade e o jeito carioca de ser. Idolos da musica, da tv, da politica,
dos esportes, do carnaval, da literatura, dentre outros, também apresentariam tal capacidade,

sendo vistos como legitimos patrimdnios do Rio de Janeiro - ainda que alguns dos citados sequer



sejam cariocas, como é o caso de Roberto Carlos (de Cachoeira do Itapemirim, ES), Martinho da
Vila (de Duas Barras, RJ), Leonel Brizola (Passo Fundo, RS), Ary Barroso (Uba, MG), dentre
outros.

Ha de se ressaltar que foram personalidades vinculadas & mdsica e ao esporte aquelas
mais referidas pelos entrevistados, demonstrando a importancia destes elementos na constituicao
da cultura da Cidade e da identidade de seus moradores. Tom Jobim, Vinicius de Moraes, Chico
Buarque, Zeca Pagodinho e Noel Rosa foram os mais citados no que diz respeito a mdsica, e
Romaério e Ronaldo em relacdo ao esporte (mais precisamente ao futebol).

No que se refere especificamente aos compositores/cantores, longe de pensarem na
natureza da filiacdo destas personalidades a algum movimento ou estilo musical, o que ficou
explicito na fala dos entrevistados foi o fato destes personagens darem visibilidade, através de
suas obras, a aspectos fundamentais da cultura carioca e, mais que isto, de serem agentes de sua
difusdo. Dai o orgulho que os citadinos tém em relacdo a eles. Além disso, traduzem multiplas
dimens@es, como ja dissemos, do carioca e de seu jeito de ser: Noel Rosa, Zeca Pagodinho e, em
alguma medida, Chico tematizariam a malandragem, a transgressao, o 0cio, apresentando
aspectos do cotidiano dos segmentos urbanos (trabalho, cultura, lazer, politica). Referindo-se,
especificamente a Noel Rosa, afirma TOTA:

Personagens urbanos, vivendo no limite do miseré (miséria), corporificados nas
"profissdes”, no cotidiano. Profisses de deserdados, de um lumpenproletariado
subproduto da modernidade. Baleiro e jornaleiro — "profissdes” de homens sem
profissdo. (2001,45)

Tom e Vinicius, por sua vez, dada sua projecédo internacional e ao fato de, em certa
medida, serem experts na mediacdo entre o popular e o erudito, a musica e a poesia, tornaram-se
alvo de reveréncias por parte dos que a eles se referiram. O encantamento presente em suas
cancBes em relacdo a Cidade (sua beleza, suas mulheres, 0 samba) e a seus personagens, ao Pais e
a sua fertilidade quanto a elementos naturais e culturais promove a auto-estima daqueles que
nasceram e foram criados num Rio de Janeiro que se, hoje, é tdo prenhe de problemas, ainda
assim guarda um enorme potencial para manter a sua imagem de “Cidade maravilhosa".

A mencdo a alguns idolos do esporte —especialmente do futebol - como fiéis
representantes do jeito carioca de ser € fundamental para a compreensdo de algumas

representacdes que dao suporte a tais escolhas.



A primeira delas refere-se a origem social destes jogadores (todos vindos de familias
pobres) em contraponto ao sucesso alcancado. Para muitos dos entrevistados, isto deve servir de
exemplo para os meninos pobres da Cidade para o ndo envolvimento com a violéncia e a
criminalidade.  Subjacente a discursos como este constatamos elementos extremamente
interessantes, que nos reportam, por exemplo, a esteredtipos que associam pobreza a
criminalidade; o entendimento do esporte como via de mobilidade social; o esporte como um
remédio para as mazelas provocadas pelo crescimento do trafico de drogas, dentre outros.

Por outro lado, é importante ressaltar o fato de que o futebol, assim como outros
esportes, sustenta-se em um ritual — de guerra para muitos - congregando oposigdes (meu time X
0 outro, vencedores X perdedores) que, no contexto da Cidade, juntam-se a tantas outras- pobres
X ricos, morro X asfalto, favela X condominio, zona norte X zona sul, etc — dualismos estes que,
ainda que os questionemos pela incapacidade de darem conta das multiplas contradi¢cGes que 0s
permeiam, bem como de suas imbricac¢@es, sdo retomados nos discursos e nas pratica de muitos
segmentos sociais. Tentando explicar este processo, sustenta SANDER (2001):

Em nossa cultura o espetaculo esportivo estd assentado sobre uma dindmica de
forcas oponentes, na qual o éxito de uma das partes implica o fracasso da outra. Nao
h& sintese possivel entre o bandido e 0 mocinho e, portanto, o confronto entre eles
ndo gera um evento Unico, um filme tal ou qual. Para os torcedores é a
vitoria/derrota do seu time que lhes importa sobremaneira e boa parte dos juizos
estéticos — que definirdo se um jogo foi bom ou ruim, mais do que se foi bonito ou
feio — repousa sobre esta variante. 1sso ndo significa que eles se importem apenas
com isso, mas o resultado do jogo influencia de tal modo a sensibilidade que acaba
se tornando determinante.

Além destes elementos, ndo poderiamos deixar de nos referir ao fato de que os

jogadores mais votados, sobretudo Romario, incorporarem o espirito do carioca no sentido da
“malandragem”, da boemia.

O fato do Rio ser o destino turistico de pessoas oriundas tanto de outras cidades
brasileiras, quanto de outros paises faz com que os cariocas reconhegcam a importancia da
industria do turismo para a economia da cidade, bem como do valor dos elementos patrimoniais
qguando o assunto é dar-se a conhecer, revelar sua identidade, seja através de sua historia natural,
de seu patriménio humano e cultural, das artes, da filosofia: “asi, el turista se llevara la imagen
que sus anfitriones le ofezcan y esto, ademas de proporcionar um beneficio econémico, servira
para reforzar la estima que sobre sus factores identitarios tienen los pobladores”. (ALFONSO,

2003) Nao séo capazes, entretanto, de perceber os paradoxos presentes na tensao entre o global e



o local que, a0 mesmo tempo em que se fala em patriménio e tradicdo, também se pratica a
estandardizacdo e homogeneizagédo da paisagem, a mercadizacdo da cultura (HARVEY, 2002), a
globalizacdo do patriménio. Segundo ANICO,

E atualmente pouco razoavel conceber a cultura como propriedade natural,

auténtica e essencializada, de populac6es espacialmente circunscritas, uma vez que o

mundo da contemporaneidade se configura como um mundo de cultura em

movimento, de hibridagdo, em que sujeitos e objectos se desvincularam de

localidades particulares para se reconfigurarem num espaco e tempo globais. ( 2005,

72)

Pensando nos elementos que, segundo os depoentes, seriam auténticos patriménios
da Cidade, quantos deles ja teriam, como nos apresentou ANICO, se desvinculado da localidade e
se reconfigurado num espaco e tempo globais? Tracos da culinéria, a malandragem do carioca, 0
carnaval, seus idolos da mdsica, da TV, dos esportes j& se globalizaram, passando, talvez, a
condicdo de patrimonios da humanidade — para ndo falar em mercadorias. Até mesmo o Cristo
Redentor* (quer exemplo mais material e tangivel que ele?) ja esta concorrendo com outros 20
monumentos para garantir o titulo de uma das sete maravilhas do mundo moderno, o0 que o
colocaria na condicédo de representar, ndo s6 uma cidade, mas uma civilizagao.
11.4- Sobre os limites da Cidade...

Ainda que os entrevistados — independentemente do local de moradia, (area central
ou Copacabana)- tenham convergido em relagdo aos temas até entdo tratados, 0 mesmo nao
podemos dizer quanto ao que se ora se coloca; qual seja, o referente aos limites da Cidade- onde
comeca e onde termina o Rio? Visando possibilitar uma melhor visualizacdo destas diferencas,

apresentaremos, abaixo, graficos que sintetizam os dados colhidos nas duas areas da Cidade:

Onde comega a Cidade, segundo moradores de Onde termina a Cidade, segundo os moradores
Copacabana. de Copacabana.
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Correspondendo a imagem de Cidade que, majoritariamente, ocupa 0s cartdes-
postais, neste caso ha uma similitude nas respostas dadas pelos entrevistados em ambas as areas,
ja que a Zona Sul foi considerada, pela maioria, como o inicio da Cidade. As semelhancas,
entretanto, param por ai.

O Centro da Cidade apareceu com uma freguiéncia significativa tdo somente entre 0s
moradores da referida area, o que se deve tanto ao fato de residirem no proprio lugar, quanto,
talvez, ao reconhecimento do processo historico de ocupacéo e urbanizacao da Cidade - iniciado,
justamente, naquela regido. Por sua vez, a razdo da inexpressiva referéncia a Zona Norte como
inicio ou como fim da Cidade, talvez resulte no fato desta &rea encontrar-se no “miolo”, ndo em
pontos limitrofes do contexto citadino.

Dois dados, em particular, nos chamaram a atencéo: o primeiro diz respeito ao fato
de, dentre alguns dos entrevistados na Zona Sul, o inicio e o fim da Cidade coincidirem com 0s
limites da area referida, demonstrando uma visdo auto-centrada, voltada para o seu proprio
umbigo, como se 0 Rio auténtico se estendesse do “Leme ao Pontal”, como cantava Tim Maia.

O segundo, corresponderia ao nimero significativo de moradores da area central que
fez alusdo & Zona Oeste como o fim da cidade™. Seus bairros - 0s mais distantes ficando cerca
de 50Km do Centro - sdo vistos como o lugar “onde Judas perdeu as botas” ou “onde o vento faz
a curva”. Muitos deles sé sdo conhecidos pelos moradores da Cidade através da midia, ou “de
passagem”, quando se vai para a Costa Verde (Angra, Parati). Quando falam que I4, na Zona
Oeste, 0 Rio termina, € como se, mentalmente, reproduzissem uma linha que, aos moldes das
duas principais vias que cortam a Cidade (a Estrada de Ferro e a Avenida Brasil), se estenderia do
Centro a Santa Cruz — o0 que, em termos reais, significaria um afastamento cada vez maior dos

que residem no “final da linha” em relacéo a infra-estrutura e aos servigos urbanos.
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I1.5- Cariocas da gema... h& controvérsias!

A questdo identitaria esteve, ao longo das entrevistas realizadas, presente durante
todo o tempo. Seja ao falarem sobre os simbolos que representam a Cidade, seja ao referirem-se aos
idolos que melhor expressariam a alma carioca, ou até mesmo ao elaborarem “mapas mentais” em
relacdo ao inicio e ao fim do Rio de Janeiro, os entrevistados procuraram, de algum modo, afirmar seu
lugar ante um outro - que pode ser o turista, 0 paulista, o suburbano, aquele que ndo é carioca da
gema. A propdsito desta ultima categoria, ha de se ressaltar que, embora tdo mencionada, esta envolta
numa grande ambigiidade, o que se mostrou na dificuldade de tratd-la por parte de nossos
entrevistados.



Entre os moradores da area central prevaleceu a idéia de que somente podem ser
considerados “cariocas da gema” aqueles nascidos na Cidade (o que corresponderia a situacdo da
maioria deles), sendo que podemos perceber, ainda, um certo “afunilamento” da categoria no discurso
de alguns entrevistados, que colocaram como exigéncias a necessidade dos legitimos cariocas serem
também filhos de cariocas e/ou de terem nascido em alguns bairros que considerariam tradicionais,
como Centro, Gloria e Botafogo.

Ja em Copacabana, o fato de se considerar alguém como carioca da gema decorre menos
de sua naturalidade e mais de seu “estado de espirito”, estilo de vida, assim como do sentimento de
orgulho e pertencimento em relagdo a Cidade. Isto talvez se deva ao fato de Copacabana ser uma
Torre de Babel, onde ha pessoas que, oriundas de outras cidades do Brasil e do mundo, adotaram o
Rio como lugar para viver. Neste sentido, as falas vao no sentido de declaracdo do amor a Cidade, de
ser alegre, simpatico e hospitaleiro, de gostar de praia, carnaval e vida noturna, etc.

O que pudemos constatar, em relacdo a tematica da identidade, é que, no contexto urbano,
ela precisa ser pensada enquanto multipla, ja que, segundo AGIER (2001, 9), “a cidade multiplica os
encontros de individuos que trazem consigo seus pertencimentos étnicos, suas origens regionais ou
suas redes de relacdes familiares ou extrafamiliares™, pertencimentos estes que acabam sendo
“revistos”, a exemplo do que sustenta FORTUNA (1998: 62-3):

Eminentemente relacional e interactiva, frente a la creciente complejidad de las
sociedades la identidad moderna se muestra contingente y nos remite a una
estructura personal, afectiva y cognoscitiva que es progresiva y continuamente
(re)construida por los sujetos.[...] La destruccion creadora de las identidades
impone la necesidad de revision Del significado atribuido a los centros o matrices
primordiales de las identidades tipicas de la modernidad: la clase social, el sexo, el
grupo étnico, el grupo religioso, la condicion laboral y el estatuto educativo y
familiar.[...] La tendencia parece ser la busqueda narcisista de la autosatisfaccion
que se hace acompafar de la construccién de personalidades errantes, destituidas de
vinculos y compromisos persistentes y aptas para adhesiones fugaces, no poco
draméticas, a nuevos centros en emergencia (Cohen, Nachman y Aviad, 1987) A este
descentramiento del mundo corresponde un nuevo recentramiento de los sujetos,
dirigido por la valoracion de nuevos signos culturales —entre los cuales se cuentan
el consumo, el ocio, el cuerpo, la estética y la continua reinvencién de las
comunidades y las ““nuevas tribus”—, que no solamente se equivalen entre si, sino
que también sustituyen a los anteriores en su capacidad de radicacién de las
identidades de los sujetos.



I11- Considerac6es nada conclusivas:

Através deste trabalho, procuramos demonstrar que ndo ha como tratarmos de
olhares, representacbes sem a convicg¢do de que se sustentam em incongruéncias, contradi¢des e
excecOes. Ainda mais quando o objeto desses olhares € a cidade, o0 modo de vida urbano que,
dada sua extrema complexidade, sdo impassiveis de serem analisados e descortinados a partir de
um unico foco, ou através de um Gnico caminho.

A cidade contemporanea, agigantada em sua fisiologia e simbologia, costuma dar-se
aos olhos dos citadinos como grande desconhecida e, em alguma medida, "inspiradora de medo™.
A promessa trazida pela modernidade em relacdo a ela, tendo como preceito fundante sua
racionalizacdo econémico-administrativa e considerando-a fator de progresso social e de
consolidacdo da democracia, parece, para alguns, evanescente. Mais e mais, torna-se patente a
dificuldade de tornar a cidade objeto de intervencgéo planejada e racional e de se exercer sobre ela
(e seus diferentes atores) um pleno controle. (MAIA, 2003)

Palco de estranhamento, de isolamento, de violéncia e soliddo, a cidade
contemporanea afirma, assim, a contradicdo entre, a exemplo do que nos foi sugerido por
Benjamin (apud CASTRO, 1998: 143), a cultura e a barbaérie.

A perda do sentido do lugar (LYNCH, 1991: 92), da identidade na e com a cidade
(de modo especial nas metrdpoles), a transformacéo acelerada de muitas das referéncias espaciais
sdo elementos que parecem caracterizar a contemporaneidade. A vivéncia cotidiana, cada vez
mais, torna-se restrita aos limites dos apartamentos, no maximo as muralhas e grades que
circundam os condominios e, em alguma medida, estende-se aos escritdrios, aos shopping
centers, aos supermercados. A rua, paulatinamente, perde seu sentido classico, de "lugar de
socializa¢do construido no tempo, definido pela pluralidade de suas funcbes de residéncia, de
troca, de consumo, de relagdes humanas informais, de vida coletiva” (CHESNEAUX, 1996: 21).
Ao contrario, torna-se mero canal de circulacéo, de passagem.

Tornada estranha, "guetificada”, ndo experimentada em sua plenitude, a cidade
deixa, assim, de promover relacdes sociais e politicas mais amplas. A cisdo existente nesta esfera
manifesta-se espacialmente, demonstrando parti¢des na "geografia" do mundo urbano. E este €
um fato perfeitamente explicavel posto ser o espago nao somente uma dimensao fisica e material,

mas um construto e construtor de relagdes sociais.



Neste sentido, como falar em identidade ou, para alguns, numa “alma da cidade”
diante destes (des) caminhos? Longe de procurar respostas para estas e outras contradigcdes ou
perseguir verdades na cidade, preferimos parafrasear CALVINO (1999) e “concluir” dizendo
que, talvez, ndo caiba ao pesquisador buscar na cidade qualquer tipo de verdade, e sim aproveitar
as respostas que ela [a cidade] da as suas perguntas. Foi exatamente isto que procuramos fazer ao

longo desta empreitada.
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' Constatamos nas politicas urbanas contemporaneas uma tendéncia a imprimir a cidade uma
determinada marca (seu “diferencial” em relacdo as demais), a0 mesmo tempo em que, COMO NosS
diria HARVEY (2001), associa-se a esta marca (e, logicamente, as agdes dos empreendedores -
publicos ou privados) elementos como “respeitabilidade, qualidade, prestigio, confiabilidade,
inovacdo”. A marca, por sua vez, passa a figurar como o diferencial de uma cidade, sendo
constituida a partir daquilo que esta apresenta como sua vocagdo: algumas aproveitam belezas
naturais, outras apostam na sua historia e monumentalidade, mostrando-se “vocacionadas” para o
turismo; um outro grupo exalta o fato de adequar-se aos imperativos do tercidrio avancado e
passa a investir no trabalho, na atracdo de empresas; e assim, entre as proprias cidades, parecem
definir-se especializa¢des, complementaridade e, paradoxalmente, competicao. (MAIA, 2006)

" Importancia de espacos adequados a criacdo de alegorias - cada vez maiores; proximidade em
relacdo ao sambodromo - evitando os transtornos tdo freqlientes na época do carnaval, quando
algumas agremiacdes sediadas nos suburbios cariocas e em outros municipios da Regido
Metropolitana do Rio , atravessavam quase toda a Cidade com seus carros alegoricos.

"' “Esse imaginario do medo, bem como sua concretizacdo, tem suas raizes paradoxalmente
fincadas, por um lado, numa crenca infinita na razéo, que pretende explicar o medo por meio do
conhecimento cientifico e eliminar simultanea e gradativamente formas simbdlicas de trata-lo;
por outro, num excessivo individualismo proéprio do liberalismo moderno (self made man), que
vem promovendo, cada vez mais, o distanciamento entre os individuos. Ambas as atitudes —
racionalizadora e individualista — tém como fundamentos justificadores e legitimadores uma



visdo etnocéntrica predominante, cujas consequiéncias concretas sdo a marginalizacdo e a
excluséo do diferente, do Outro”. (TEIXEIRA e PORTO, 1998)

" O Morro da Conceicdo é um marco da ocupagdo original da cidade, tendo seus primeiros
habitantes j& no século XVI. Sua arquitetura preserva muitos elementos do Rio Antigo: os
sobrados, os becos, as escadarias, as ruas de pedra. As casas possuem uma centralidade no
morro, o que faz dele uma area eminentemente residencial.

¥ Segundo ANICO (2005), este sentimento nostalgico em relagdo ao passado abriria caminho a
uma industria da nostalgia onde ““o passado € resgatado, idealizado, romantizado e ndo raras
vezes inventado, mediante processos que incluem a patrimonializa¢ao da cultura™.

"''E, neste sentido, falam do papel detido pela midia que, apesar do destaque que tem dado a
noticias enfocando a violéncia, também veicula outras tantas que ressaltam as “qualidades” da
cidade, em plena sintonia com sua vocagdo: belezas naturais, futebol, carnaval, belas mulheres,
etc.

"'Para Tuan (1983):

“O que comega como espaco indiferenciado transforma-se em lugar a medida que o conhecemos
melhor e dotamos de valor. /... / As idéias de “espaco” e “lugar” ndo podem ser definidas uma
sem a outra. A partir da seguranca e estabilidade do lugar estamos cientes da ampliddo, da
liberdade e da ameaca do espaco, e vice-versa. Além disso, se pensarmos no espaco como algo
gue permite o movimento, entdo o lugar é pausa; cada pausa no movimento torna possivel que
localizacdo se transforme em lugar. [..] Rivalidade ou conflito com outros lugares,
proeminéncia visual e o poder evocativo da arte, arquitetura, cerimonias e ritos. Os lugares
humanos se tornam muito reais através da dramatizagdo. Alcanca-se a identidade do lugar pela
dramatizacao das aspiragdes, necessidades e ritmos funcionais da vida pessoal e dos grupos.”

""" Segundo SANCHEZ (2001), este sentimento de orgulho e pertencimento resumiria a idéia de
“patriotismo de cidade”, tdo em voga na contemporaneidade.

" MATOS (1982) compreende que a figura do malandro, que transcende o acontecimento do
carnaval, corresponde a essa idéia de fantasia: € o individuo das classes populares que cria um
personagem por meio de aderecos fantasiosos, o lenco no pescogo, o chapéu de palha, por
exemplo, buscando colocar-se como alguém respeitado, temido, bem posicionado socialmente:
“O malandro enguanto caricatura do burgués representa metaforicamente a fantasia do
oprimido ao mesmo tempo que o conflito social do qual ele provém” (MATOS, 1982:65). Essa
idéia da fantasia aponta para o individuo marginalizado que quer ser inserido no meio social e,
com a fantasia, aproxima-se desse mundo desejado, carregando, assim, um discurso de seu
grupo social. (GIL, S/D)

* O lazer, para nossos entrevistados. Costuma ser visto como uma atividade desinteressada, no
sentido postulado por HUIZINGA, qual seja, “de se estar afastado do desejo imediato ou da
gratificacdo instantanea” (SENNETT: 1998: 386), da mesma maneira que surge como uma
pratica capaz de “suspender” as pressdes cotidianas.

X' O Cristo de Janeiro, além de simbolo da Cidade, é também um dos principais monumentos do
Brasil, tombado, desde 1973, pelo IPHAN, sendo considerado Patriménio Histérico Nacional.
Em 1990 foi tombado pela Prefeitura do Rio de Janeiro.

' Detentora de uma area de cerca de 60% da Cidade, a Zona Oeste, apesar de toda sua histérica —
teve sua importancia econémica durante o ciclo do café, e também politica, ja que a familia
imperial possuia imdveis de veraneio na regido de Santa Cruz. A estrada de ferro facilitou o
surgimento de ndcleos urbanos a sua margem. Além disto, ha que se considerar 0 peso que a
citricultura teve na regido entre os anos 20 e 50 do século passado. Mas foi a partir da década de



60, em virtude da especulacdo imobiliaria (que inflacionou o preco dos imoéveis mais proximos ao
Centro da Cidade - l6cus privilegiado de trabalho, consumo e lazer dos segmentos populares,
naquele momento), associada as iniciativas de remocao de favelas, que a Zona Oeste perdeu sua
caracteristica rural e vem, gradativamente, assumindo sua fei¢cdo urbana, ainda que em
desvantagem em relacdo a outras areas da cidade, no que se refere a investimentos em infra-
estrutura e nos Servigos.



