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Regionalizacdo e Gestdao Territorial: o Turismo na Regiao
Metropolitana de Curitiba (PR)

Este trabalho analisa os critérios de regionalizalgdturismo adotados no Parand, com
base em diretrizes do Ministério do Turismo, confrontandodados da Regido
Metropolitana de Curitiba com a teoria do espaco turishicconsumo do espago, como
fator de producao incondicional do turismo, pode causar impacbndmicos, sociais e
culturais na localidade receptora. A analise parte dsoelgdo de um gréfico de
correlagdo entre o potencial turistico e a infra-astauturistica dos municipios da
RMC, baseados nos critérios valorados pelo governo est@hserva-se, entdo, que
alguns dos critérios para a identificacdo das regifestitas ndo correspondem a
realidade de cada municipio em relacdo a sua importaoctarismo da RMC. Isto
demonstra que a gestao territorial a partir da teoria dag@gpsistico pode ser uma
alternativa para melhor alocagéo dos recursos finasceipossivel implantacdo de um
cluster turistico que envolva municipios da RMC.
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Introducéo - Teoria dos Aglomerados: cadeias e agrupamentos

Neste artigo discutimos o processo de regionalizagcdotulismo na Regido
Metropolitana de Curitiba, Parana. A andlise chega Boredgdo de um gréafico de
correlagdo entre o potencial turistico e a infra-astauturistica dos municipios da
RMC, baseados nos critérios valorados pelo governo estadoaa intencao de avaliar

gual o possivel desenho territorial da regido turisficatem como pélo a capital.

Como base conceitual, tomamos alguns principios da ecomeginal, que envolve
cidades, regides ou espacos geograficos limitados. Miétaehefort (1998, p. 19)

propde a noc¢ao de redes de cidades, onde:

As cidades [sd0] consideradas nas suas funcfes isci@wmo centro das
atividades de servico, ndo sé&o organismos independentedadossains dos
outros. [...] Os servicos se localizam em diversdadgs maiores ou menores, e
cada ponto do espago depende de um ou outro dos centrosprde aom o
servico a que deve recorrer. A unidade real de organizagdoise,constituida
pelo conjunto dos centros necessarios para fornecetabdade dos servicos

reclamados pelas atividades econdmicas e pela vida da g@pula

Pode-se defender que o conceito de cluster é ligado aidé&ss sendo que Porter
(1999, p. 211-212) o define como:

um agrupamento geograficamente concentrado de empresaselationadas e
instituicdes correlatas numa determinada area, vincugtaslementos comuns e
complementares. O escopo geografico varia de uma Gidiade ou estado para
todo pais ou mesmo para uma rede de paises vizinhos0$..dglomerados
geralmente também incluem empresas em setores a jlsdntiabricantes de
produtos complementares, fornecedores de infra-estruespecializada,
instituicbes governamentais e outras dedicadas apamnento especializado,
educacéo, informacédo, pesquisa e suporte técnico [.ggneias de normatizagao.
[...], muitos aglomerados incluem associa¢cbes comisr@ outras entidades

associativas do setor privado, que apGiam seus partiegpant

A localizagéo geografica é formada e definida de accodoo desenvolvimento
do cluster, ou seja, embora as fronteiras dos aglaoei@incidam geralmente com as
fronteiras politico-administrativas, € possivel queimdds, tanto em nivel municipal

ou estadual quanto nacional, sejam transpostos. MariocBet (2001) usa o termo

PDF Created with deskPDF PDF Writer - Trial :: http://www.docudesk.com



polo com o mesmo significado de cluster adotado por Porteméextualizando com a

atividade turistica, afirma que as fronteiras de um aglacshoe

devem refletir a realidade econ6mica e ndo necessamta as fronteiras politicas
e administrativas. Assim, o0s poélos de turismo também [@oderser

multinacionais. Procurariam a sinergia e as acOes ctilhpdas dentro da
compreensao dos sistemas de turismo [...] independeriterdas fronteiras
formais. (PETROCCHI, 2001, p. 40)

A presenca dos clusters também faz com que o governoassurpapel diferenciado.

As politicas macroeconémicas sdo condicbes necessanas ndo suficientes para
fomentar a competitividade, o que torna, portanto, necesgae o governo passe a
exercer uma maior fungdo em nivel microeconémiccsembido de remover obstaculos

ao crescimento e a melhoria dos aglomerados emergedtesexistentes.

No turismo, por exemplo, a qualidade da experiéncia dont@ajdepende ndo sé do
apelo da principal atracdo (como praias ou localidadesrib&ty mas também do
conforto e do servico dos hotéis, restaurantes, lojasodeenires, aeroportos, outros
meios de transporte e assim por diante. O mau desempenhwdielas compromete o
éxito das demais.

Os clusters turisticos

Yves Tinard (1996) refere-se a cadeia turistica sob um entalineitado e especifico,
centrado nos parametros que viabilizam o periodo de pern@néocturista em
determinado ndcleo receptor: transporte, alojamento, atg@&m e animacdo. Ja Inez
Garrido (2001) considera que a aplicacdo do conceito de malde cadeia produtiva
para o setor de servigcos precisa abranger as caracasrisspecificas deste setor:
intangibilidade, inseparabilidade, variabilidade e pereddule.

Monfort Mir (2000, p. 46) define cluster turistico como o

conjunto complexo de diferentes elementos, entre of g encontram 0S
servigos prestados por empresas ou negocios turisticganfahto, restauracgéo,
agéncias de viagens, parques — aquaticos, tematicos, etciqueza que
proporciona a experiéncia das férias de um turista;contro multidimensional
entre empresas e industrias relacionadas, as infidtess de comunicacdo e

transporte; as atividades complementares (dotacdo cameradicdo em feiras,

PDF Created with deskPDF PDF Writer - Trial :: http://www.docudesk.com



etc.); os servicos de apoio (formacao e informaca@)s eecursos naturais e as

politicas institucionais.
Regionalizacao do turismo no Brasil

Em 1994, a Embratur langou o Programa Nacional de Municigalizdo Turismo —
PNMT, eleito pela OMT (Bezerra, 2003) como um dos dez pnaggale maior sucesso
e aceitacdo na area do turismo. O PNMT tinha como pehcineta a realizagcdo do
planejamento de agBes em conjunto com a comunidade, coem priorizar e
acompanhar atividades econbmicas, ambientais, politicadaiss e culturais do

municipio que tem a atividade turistica em desenvolvimento.

Em abril de 2003, o Plano Nacional do Turismo — PNT, cawtriies até 2007, foi
apresentado pelo Ministério do Turismo — MTur. Entre as nestd® a geracdo de mais
de um milhdo de empregos e a criacdo de pelo menos tréstqeoturisticos
competitivos em cada Estado brasileiro e no DistritteFa.

Com base no PNT, em maio de 2004 foi langcado o ProgdanfRegionalizacdo do
Turismo — Roteiros do Brasil, “baseado nos principios debflelade, articulacéo,
mobilizacdo, cooperagao intersetorial e na sinergia ded#st (MTUR, 2004, p. 9),
gue também visa a gestao de politicas publicas de formanttadizada. O programa é
um passo além do PNMT e prevé a parceria, a cooperagafonrtalecimento das

relacdes entre municipios na composicao de regidesdasis

No Brasil, um dos primeiros programas a tratar a ativitladstica de forma integrada,
voltado para o desenvolvimento regional foi o Programa Ad&o para o
Desenvolvimento do Turismo — Prodetur Nordeste, que tewio iem 1992. No
Prodetur Sul, que envolve a regido sul do pais o EstattatinGrosso do Sul, aplica-
se 0 mesmo conceito que embasou o Prodetur Nordeste: a camn@o
desenvolvimento da atividade turistica associada a protegdoeid ambiente e a
melhoria da qualidade de vida da populacdo. Nos estados douPraderograma é
executado com a coordenacdo das Unidades de Coordenacado Es(adii)s
vinculadas as Secretarias estaduais responsaveis pelejapianto da atividade
turistica. (PRODETUR SUL, 2004, p. 6). Cada estado tezs@onsabilidade de definir

as regiodes turisticas internas e suas principais metas.

No Rio Grande do Sul, que tem como area prioritariag@oedas Serras Gaulchas, a

estratégia geral é a de captar maior nimero de tudetésra do estado, por meio de
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um composto mercadoldgico, criando capacidades produtivesi&gadas, de forma a
contribuir para o desenvolvimento sustentavel. J4 adasio Parana fundamenta-se na
reversdo da queda de fluxo de turistas a Foz do Iguacu e harimalas condi¢cdes
locais nos municipios da area prioritaria, também cootjetivo da sustentabilidade
(PRODETUR SUL, 2004).

Metodologia e critérios de regionalizacdo turistica adotada no Estado do Parana —

Indicador de regionalizagao

Para identificar as regides que teriam prioridade nongesemento de produtos
turisticos, a coordenadoria de planejamento turisticoPd@mna elaborou critérios
ligados as dezoito regides administrativas do Estado. Esg&a®s foram valorados e
transformados no que se chamou de indicadores de regimdaljz definindo o

potencial e prioridades de cada regiao.

Algumas regifes administrativas foram fundidas, dewvd(falta de) expressdo dos
atrativos e conforme a proximidade geogréafica. Por exenaptegido da Associacao
dos Municipios da Regido Metropolitana de Curitiba— ASSGME incorporou 0s
municipios de Pién, Rio Negro e Campo do Tenente, que fpaeim da Associacdo
dos Municipios do Sul do Estado do Parana — AMSULEP.

Os fatores e a valoragdo para cada um deles foraregusntes, de acordo com a
Secretaria de Turismo do Estado do Parana — SETU (2004):

a) grau de atratividade dos recursos, analisado a partitrdtgos e suas hierarquias:

Grau de atratividade | Pontos
Sem atratividade )
Muito baixo
Baixo
Médio

Alto
Altissimo

[ERN
o|®o|~ N

b) existéncia de demanda real, em fungéo de estudos dediemfan da ocupacéo

hoteleira por meio da Ficha Nacional de Registro depeldes — FNRH:

Demanda Real Pontos
Auséncia 0
Local 1,6
Regional 3,2
Nacional (menor que 50%) 4/8
Nacional (maior que 50%) 6.4
Internacional (menor que 17%) 8
Internacional (maior que 17%) 10
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c) destinos comercializados por agéncias de turismoaren®, definidos por meio de
pesquisa junto as agéncias:

Comercializagéo Pontos
Nao é comercializado D
E comercializado 1(

d) infra-estrutura de apoio turistico, em funcdo dos pahss, acesso, comunicacao,

infra-estrutura basica, entre outros:

Infra-estrutura de apoio | Pontos

Precaria 3,3
Razoavel 6,6
Satisfatoria 10

€) equipamentos e servigos turisticos, baseados no rcad@stMTur e na Parana

bY

Turismo e diz respeito & quantidade de agéncias de turiseios e hospedagem,
empresas de eventos, transportadoras, lazer e entratamime

Equipamentos e servigos| Pontos

Auséncia 0
Precario 3,3
Razoavel 6,6
Satisfatorio 10

f) existéncia de estrutura de gastos turisticos, ou agjeracdo de emprego e renda

analisados conjuntamente com 0s equipamentos e SemiEiEos:

Estrutura de gastos Pontos

Auséncia 0
Precaria 3,3
Razoavel 6,6
Satisfatéria 10

g) sensibilidade politica coletiva para o turismo, aaald em funcdo de acdes de
conscientizacdo, efetuadas a partir da municipalizacaartonb, da existéncia de
organizagdes da sociedade e do interesse do poder publicatipielade por meio da
participacdo em eventos, atividades e projetos, confetgawlicativos legais etc:

Sensibilidade politica Pontos
Auséncia 0
Baixa 3,3
Média 6,6
Alta 10
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h) organizagdo turistica municipal:

Organiza¢do municipal Pontos
Auséncia 0
Orgéo OU conselho municipal de turismo 3,3
Orgéo E conselho municipal de turismo 6,6
Orgao, conselho e fundo municipal de turisnmo 10

i) planejamento turistico municipal, em funcdo da s#ivado inventério turistico e do
plano municipal de turismo, que denotam a preocupacdo com emvdésmento
sustentavel da atividade:

Planejamento turistico Pontos
Inexistente 0
Inventério turistico 2,4
Plano turistico municipal em desenvolvimento 5
Plano turistico municipal elaborado 1,5
Plano turistico municipal em implantagédo 10

j) participacdo no PNMT, que abrange também a existéncizodéores:

Participacdo no PNMT Pontos

N&o participou 0
Participou 12 fase 3,8
Participou 12 e 22 fases 6,6

10

')

Participou 12, 22 e 32 fase

k) populacdo economicamente ativa, divisdo do total da @pfmleconomicamente
ativa pela populacdo entre 15 e 65 anos de idade no municipio:

Populagdo economicamente ativa| Pontos
indice de 0,50 a 0,59
indice de 0,60 a 0,69
indice de 0,70 a 0,79
indice de 0,80 a 0,89
indice de 0,90a 1 1

Cooo RN

[) existéncia de organizacdes oficiais intermunicipaiseggdo, sejam governamentais
Ou néo:

Organiza¢des intermunicipais | Pontos
Auséncia 0
Presenca 1(
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m) caracteristicas regionais diferenciais — atratbaaplementares:

Caracteristicas diferenciais | Pontos
baixa diversidade 3,
média diversidade 6,
alta diversidade 1

=0 W

n) posicao geogréfica estratégica de mercado em redacaancipal mercado emissor:

Posicao geogréfica estratégica] Pontos

Ruim 3,3
Regular 6,6
Boa 10

Os trés ultimos critérios, existéncia de organizacdésiais intermunicipais,
caracteristicas diferenciais e posicdo geogréficaatégica de mercado, foram
analisados de acordo com cada regido turistica; portaév critérios regionais. Os

outros fatores sao chamados de critérios individuais.

Os dados foram obtidos a partir de informacgdes existantearquivos da secretaria ou
enviados pelos 6rgdos municipais responsaveis pelo tuidm@004, foi formada uma

equipe com a finalidade de valorar os critérios estabielecPara os critérios que néo
envolviam quantidade de pessoas e estabelecimentos, fraddilanalise qualitativa e
subjetiva, fazendo com que os técnicos chegassem a usnsorsobre os valores de
cada critério. Caso houvesse alguma discordancia, agimios tinham a chance de

argumentar e comprovar a inconsisténcia.

Para o céalculo das médias por critérios, foi adotas#yainte equacédo, de acordo com a
SETU (2005b):

n
> f
i=1

n

Onde:
X = média dos municipios do critério |
fi = nota dada a cada municipio no critério avaliado

i = municipios analisados por critério
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n = nimero de municipios avaliados no critério |
j = critérios de avaliacdo, variando de 1 a k
sendo k = 1 -graude atratividade dos recursos
2 — existéncia de demanda real
3 — destinos comercializados por agéncias de turismo
4 — infra-estrutura de apoio turistico
5 — equipamentos e servi¢os turisticos
6 — estrutura de gastos turisticos
7 — sensibilidade politica coletiva para o turismo
8 — organizacao turistica municipal
9 — planejamento turistico municipal

10 — participagdo no PNMT

11 - posicéo geografica estratégica em relagcdo a0 megnassor

12 — organizag0Oes oficiais intermunicipais

13 — caracteristicas regionais diferenciais

Assim que a média por critério foi obtida, calculaseédia por grupos (municipais ou

regionais), a partir da equagao:

k
2. X C
_ j=1
Ym =7
j
Onde:

Y m = média dos critérios do grupo, sendom=1aw
w = 1 — Municipais
2 — Regionais

j = nimero de critérios
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Por ultimo, o indice obtido por meio da aplicacdo dacadtbr de regionalizacao, foi

calculado da seguinte forma:

Onde:
z = média geral da regido analisada

p = pesos (2 para critérios dos grupos municipais; 1 pagaiasidos grupos regionais)

Em junho de 2005, os critérios de regionalizacdo foramtosvis alguns municipios
deixaram de fazer parte das regides turisticas (SETU, 2005kfatores de excluséo
foram a auséncia de um oOrgdo oficial de turismo e a isifpbdade de
desenvolvimento de roteiros regionais. A Figura 1 apresenestado do Parana
regionalizado turisticamente com a exclusdo dos muagigie ndo atendem a esses
requisitos. Mesmo assim, de acordo com Bezerra (200%)nteariando o fato de que
nem todos os municipios tém caracteristicas turéstioaMTur considera as nove

regides turisticas na totalidade dos municipios, setnso.

Figura 1 — Regibes turisticas ndo continuas do Parana

Fonte: SETU, 2005b

Nota-se que o critério de exclusdo referente a imptidsithé de elaboracéo de roteiros
regionais ndo é apresentada no indicador como crit&hividual.
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Andlise da aplicac&o do indicador de regionalizacdo na RMC

A partir dos indices do grupo de fatores municipais, nesigo goropomos que 0S
critérios fossem reclassificados étencial Turisticce Infra-estrutura TuristicaNao

foram considerados os trés critérios regionais, paisnatle ndo serem fatores
exclusivos do municipio, todos receberam o valor maxia regido de estudo oficial.
Utilizamos os mesmos critérios listados pela Sedaetbr Turismo, classificando os
indicadores de potencial turistico e infra-estrutura fogigtela média aritmética, pois
no proprio calculo do indicador de regionalizacdo da SHEddos os fatores tém o
mesmo peso. As médias aritméticas foram normalizasaglo que a situacdo ideal

seria ter potencial turistico com indice 1 e infra-esteuturistica também com indice 1.

O Gréfico 1 mostra as correlacdes entre potencisting e infra-estrutura turistica de
cada municipio da Associacdo dos Municipios da Regidooptditana de Curitiba —
ASSOMEC e Associacdo dos Municipios do Sul do Estadoadan® — AMSULEP
baseado nos indices de cada classificagao.

Gréfico 1: Correlagdegotencial turisticoeinfra-estrutura turistica
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= Rio Negro

Fonte: Autores, elaborado com dados SETU 2005
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E possivel perceber que ha uma tendéncia nas relag@@sto maior o potencial
turistico, maior a infra-estrutura turistica do mun@igRevela-se aqui um indicio de
gue tanto a iniciativa privada quanto a iniciativa publica potdgmna analise dessas
relagées, um instrumento de gestéo. Os investimentasfexrestrutura, por exemplo,

podem ser direcionados aos municipios que tém um alteiddipotencial turistico.

Em contrapartida, essa tendéncia significa também que modéesenvolvida uma
identidade nos municipios de menor indice de potenciasticari por meio do

estabelecimento de infra-estrutura especifica. Issquporde acordo com a logica
apresentada na formulagdo do indicador de regionalizac@ara-estrutura turistica
pode ser instalada e o potencial turistico se relacionaipaimente a existéncia e a

classificacéo de atrativo.

De acordo com o indicador de regionalizacdo, apresemadgrafico de correlagéo,
nota-se que ha trés grupos de aglomerados municipais. Cemuenénor indice de
potencial turistico e infra-estrutura turistica, composto unas do Parana, Cerro
Azul, Itaperucu, Adrianépolis, Dr. Ulysses e MandirituBaque tem indices medianos
possui municipios um pouco mais dispersos graficamemtepasto por Pién, Fazenda
Rio Grande, Contenda, Rio Branco do Sul, Quitandinhahas, Campo do Tenente,
Campina Grande do Sul, Campo Magro, Tijucas do Sul, Piragagtaios do Sul,
Bocailva do Sul, Quatro Barras, Almirante Tamandaréedaria. E, por ultimo, o que
tem maior indice de potencial turistico e infra-estruturiatica, composto por Curitiba,
Colombo, Lapa, Balsa Nova, S&o José dos Pinhais, Cieango e Rio Negro.

Além dessas consideracdes, parece-nos discutiveiddadalios critérios e a forma de
construcdo do indicador. Tomando-se como exemplo o deawatratividade dos
recursos, ele tem o mesmo peso que a existéncia de deneahdaem levar em
consideracdo que os esforcos também devem ter foco rendarpotencial. Nota-se
gue o peso também € igual para a divisdo do total da populagdmrécamente ativa
pela populacdo da faixa etaria de 15 a 65 anos. Dessa fuodese afirmar que este
altimo dado tem influéncia ou impactos diretos no turisnabeBse essa populacdo esta
de alguma forma inserida na atividade ou se tem interasse @serir, caracterizando-
a como populagédo em potencial, poderia retratar de fornsgprecisa a finalidade do
indicador.

O fator que aborda a existéncia de demanda real leva enderagg&o a origem dos

turistas, sem a preocupacao com 0s visitantes que na@ végido por ignorarem a
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existéncia do potencial e infra-estrutura do local; gay, sedemanda em potencial ndo é
considerada. Uma justificativa poderia ser o fato de qumelioador de regionalizagéo
tem por objetivo classificar a ordem de prioridade no rdedeimento de produtos
turisticos. Entdo, questiona-se: 0s investimentos ndendetrair novos turistas ao
local? Qual seria a maneira de considerar a demanda mcjad na elaboragéo do

indicador?

Apenas seis municipios sdo comercializados por agédeiagagens. Para que um
destino seja comercializado, é necessaria a existéieciatrativos que motivem a
demanda e equipamentos e servicos turisticos, além dmestfutura geral nao

especifica. Dois deles, Bocailuva do Sul e Campo Mamtiveram indice quatro no

grau de atratividade dos recursos, o que caracteriza baiXaleia&ativos. Ja o indice

referente aos equipamentos e servigos turisticos fit@ @recario e razoavel nos
municipios comercializados. E possivel concluir, déssaa, que as agéncias podem
estar vendendo produtos ndo qualificados.

Sobre a infra-estrutura de apoio ao turismo, foramideralos de forma subjetiva o
transporte, acesso, comunicacao e infra-estruturaabéei municipio. Ndo houve um
parametro claro para qualificar precéario, razoavel esfagdrio. O mesmo aconteceu
com 0s equipamentos e servigos turisticos. Esse i@riteva em consideracdo a
guantidade de agéncias de turismo e eventos, meios de hospettagsportadoras,
empresas de lazer e entretenimento existentes no nionitguavia, a valoragéo foi

gualitativa, sem uma referéncia clara para precardoaseel e satisfatorio.

Na existéncia de estrutura de gastos turisticos, que levaomrsideracdo a geracado de
emprego e renda analisado em consonancia com o créguipamentos e Sservigcos
turisticos, novamente se tem um fator quantitativoradio de maneira qualitativa sem

definicdo do que seja baixa, média ou alta estrutura tiesgas

O mesmo ocorre com o critério sensibilidade politiceta@ para o turismo, para o
gual também ndo ha parametros para definir baixa, méditamensibilidade.

O nivel de planejamento em que se encontra o municipiavidiado no critério
planejamento turistico e os itens avaliados foraxisténcia de inventério turistico e a
implantag&o do plano municipal de turismo.

Um dos critérios regionais diz respeito a posicdo gdiogrem relacdo ao principal
mercado emissor e foi baseado em estudos de demanda € indicadores, como
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visitas em atrativos turisticos, rede hoteleira, teaisi de transportes etc., quando o
municipio ndo faz o estudo. Nota-se aqui que as dist&#@masxpressas em unidade de
medida e a valoragdo aconteceu de forma subjetivandarentre ruim, regular e boa,

sem especificacdo da distancia minima para cada qualidade.

Outro fator regional é a existéncia de organizacfesaddidntermunicipais. Neste
critério foi levada em consideracdo a presenca inclusige organizacbes nao
governamentais, independentemente da figura juridica e \dd dé abrangéncia
(SETU, 2004), como os foruns. Também, de acordo com gomsiveis pela
regionalizacdo (BEZERRA, 2005), ndo h4 um parametro gefiair baixa, média ou

alta diversidade de atrativos complementares.

De maneira geral, os critérios podem ser divididos entitgtisos, quantitativos e

institucionais. O Quadro 2 mostra essa divisédo e a fquadoram valorados.

Quadro 2 — Critérios do indicador de regionalizacdo e astedsticas de valoracao

Critérios Classificacao | Tipo de valoracao
Grau de atratividade dos recursos Qualitativio Qualitativo
Existéncia de demanda real Quantitativo Quantitativo
Egsl;ti;rgi gomercializados por agéncias de turis;m&u antitativo Quantitativo
Infra-estrutura de apoio ao turismo Quantitativo Qualitativo
Equipamentos e servicos turisticos Quantitativo Qualitativo
Estrutura de gastos turisticos Quantitativo Qualitativo
Sensibilidade politica para o turismo Quantitativo Qualitativo
Organizacao turistica municipal Institucional Quarititat
Planejamento turistico municipal Institucional Qaiito
Participacdo no PNMT Institucional Qualitativo
Populagéo Quantitativo Quantitativo
E]c;srigfgoees;r]?stségrica em relagdo ao principal Quantitativo Qualitativo
Organizacdes oficiais intermunicipais Institucional Qitativo
Caracteristicas regionais diferenciais Qualitativio ual@@ativo

N&o se contesta aqui a andlise subjetiva e sim a fdemaloracdo propriamente dita.
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Indicador de regionalizagcdoversusteoria do espaco turistico

Nem todos 0s municipios da regido turistica metrtgai de Curitiba definida pela
SETU (2005b) tém atrativos. Por isso, a intencao éestzer o espaco turistico da
RMC baseado na teoria de Boullon. Embora Boullon (200@hteppara a localizagéo
dos atrativos na definicdo do espaco turistico, optou-seqgrescentar trés critérios
para identificacdo dos municipios: o primeiro diz respait® equipamentos turisticos, o
segundo aos servigos turisticos e o terceiro ao aspetitoicional da atividade. Este
fato é justificado a partir do entendimento de que um rfpiaiodo se caracteriza como
turistico apenas pela presenca de atrativos. O Quadro $emjareos municipios da
regido turistica metropolitana de Curitiba, definida BHa U (2005b) e a existéncia de
atrativos, meios de hospedagem, postos de informacoegas s organizacao turistica

municipal.

Quadro 3 — RelagBes entre os municipios da regido ¢arisetropolitana de Curitiba e
os critérios para definicdo do espaco turistico

Presenca de| Quantidade Quantidade Organizacao
Municipio atrativos de meios de de postos Turistica
turisticos hospedagem turisticos Municipal

Adrianopolis N&o - - Nao
Agudos do Sul Sim 2 1 Sim
Almirante Tamandaré Sim 2 2 Sim
Araucéria Sim 6 2 Sim
Balsa Nova Sim 5 1 Sim
Bocaiuva do Sul Nao - - Sim

Campina Grande do Su Sim 5 1 Sim
Campo Largo Sim 7 1 Sim
Campo Magro N&o - - Sim

Cerro Azul N&o - - N&o

Colombo Sim 3 2 Sim
Contenda N&o - - Nao
Curitiba Sim 122 6 Sim
Dr. Ulysses N&o - - Nao
Fazenda Rio Grande N&o - - Sim
Itaperucu N&o - - Sim
Lapa Sim 9 2 Sim
Mandirituba N&o - - Nao
Pinhais N&o - - Nao
Piraquara Sim 2 1 Sim
Quatro Barras Sim 3 1 Sim
Quitandinha N&o - - Sim
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Rio Branco do Sul N&o - - Sim
Sao José dos Pinhais Sim 12 2 Sim
Tijucas do Sul Sim 2 1 Sim
Tunas do Parana Sim 1 1 Nao
Campo do Tenente Sim 2 1 Sim
Pién N&o - - Sim
Rio Negro Sim 3 1 Sim

Para a composicado do espaco turistico foram levadosopsideracdo 0s municipios
gue cumprem 0sS quatro requisitos. Assim, Agudos do Sul éidacpor apresentar

somente um atrativo e Tunas do Parana por ndo ter cagaaituristica municipal.

De acordo com as definicbes de Boullon (2002), Curitiba eétra turistico
caracterizado como de distribuicdo e todos os mungigstdo no raio de influéncia
estabelecido pela teoria. Ndo ha neste territério tlel@sum outro centro turistico;

portanto a maior unidade espacial formada sera a areaaezada turistica.

Ainda de acordo com Boullén (2002), pode-se caracterizamwsicipios da area,
exceto Curitiba, de duas formas: nucleos e conjuntogitods Acrescenta-se que 0S
atrativos dos municipios tidos como nucleos séo cohesta uma rede de estradas, o
que poderia indicar um conjunto turistico. Tomou-se come basimero de meios de
hospedagem de cada municipio baseado em SETU (2005d), pataseldr capacidade
de hospedagem de cada local. Embora néo se tenha feéstudo aprofundado sobre
0S servicos turisticos ou de apoio ao turismo em cada ipionicentende-se,
subjetivamente, que este dado pode representar a dispesicatender aos turistas
nestes quesitos. Para que fosse considerado conjunta@dyréstinunicipio deveria ter
um nimero minimo de cinco meios de hospedagem e irioavel ou satisfatério nos
critérios infra-estrutura de apoio turistico e equipantergoservicos turisticos do
indicador de regionalizacdo. O Quadro 4 mostra a cleasifo de cada municipio da

area turistica baseada na teoria do espaco turistico.

Quadro 5 — Classificacdo dos municipios da &rea tur@déicacordo com a teoria do

espaco turistico

Municipio Classificacao
Almirante Tamandaré Nucleo Turistico
Araucéria Conjunto Turistico
Balsa Nova Conjunto Turistico
Campina Grande do Sul Nucleo Turistico
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Campo Largo Conjunto Turistico
Colombo Nucleo Turistico
Curitiba Centro Turistico
Lapa Conjunto Turistico
Piraquara Nucleo Turistico
Quatro Barras Nucleo Turistico
Sao José dos Pinhais Nucleo Turistico
Tijucas do Sul Conjunto Turistico
Campo do Tenente Ndcleo Turistico
Rio Negro Conjunto Turistico

Conclusao

Com base na teoria do espaco turistico, discutiu-seamgéncia da regido turistica
metropolitana de Curitiba, calcado na descontinuidadigot@&l que atinge a atividade
turistica neste espaco geogréfico. Além da presenca denpalms dois atrativos, foram
acrescentados trés critérios para que o municipio ézesste da é&rea turistica:
existéncia de meios de hospedagem, postos turisticos ezaigganiuristica municipal.
Dos vinte e nove municipios considerados pela SETU comegrantes da regido

turistica, tem-se na area turistica apenas catorze.

Ficou clara uma relacdo entre oferta de infra-estrupai@ o turismo e o que é
considerado como potencial turistico, indicando que a @admdutiva ligada a
indUstria do turismo excede em muito ao simples acesstraéivos naturais ou
culturais. Concluimos, por fim, que além de medidas ga#ads serem necessarias
para romper provaveis distorcdes de andlises meramealieativas, o pressuposto de
determinacdo de regides turisticas com base em divig6hsco-administrativas
tradicionais, se na coleta de dados pode auxiliar a anatiséesenho de territérios e
politicas regionais de turismo, ferem o principio fundaaleda dinAmica turistica, que

séo as articulagbes em redes territoriais.
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